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Van Cleef & Arpels

Haute Joaillerie, place Vendome desde 1906
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287 Sem fumaca
228 Belezas puras

311 Selecao campea

241 Pé no chao

31 Vale apenal
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Belo horizonte

290 Aniversariantes

228 299 [loroscopo

New in
338 icone C)

273 Razao e sensibilidade

.
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Na capa

|

D L4 H e

278 Mceio século MARIANA XIMENES USA TOP,

SHORTS E SAPATOS PRADA

DIREGAO DE ARTE: JOAO PESSONI

FOTO: BRUNA CASTANHEIRA

i [
EDICAO DE MODA: ANTONIO FRAJADO
BELEZA: WILL VIEIRA

Sio Paulo: Boutique Shopping Cidade Jardim - (11) 4380-0828
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Paulo Cesar Rocha

O carioca, mais conhecido por PC, é o novo
diretor de arte da Revista Cidade Jardim. Ele

chega depois de uma temporada na Le Lis, onde
desenvolvia as campanhas da marca, e tem em sua

T trajetoria as revistas customizadas da Vogue Brasil,
{g]}l%\lsl\E como Noivas, Kids e Joias, além de Claudia e Estilo,
DV W\

titulos do grupo Abril. @pc_rocha

| LA

if

BOAS

Ha mais de 15
anos, a stylist
empresta seu
olhar apurado
e atual para
titulos como
Vogue, Glamour
e L'Officiel,
entre outros.
Nesta edicdo,
ela trouxe seu
senso estético
para as mil
camadas do
inverno no
campo em
Terra em Transe
(pag. 202).
@kvilasboas
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DESIGNED
TO WIN

DESIGNED FOR SPEED. DRIVEN BY LEGENOD.S.

ANTONIO ; TAG HEUER CARRERA.
FRAJADO

Nome escolhido
por celebridades
como Fernanda

v
3 ]
]
]
|
\

' '

Torres, Debora - ' _ll' / _
Bloch, Ingrid _ ¥
Guimarides e Marina CARRERA

Ruy Barbosa, o
stylist carioca assina
mais uma vez a
moda da capa (pag.
124), nesta edigdo
com a atriz Mariana
Ximenes. Em um
mood fresh, Frajado
explorou nos looks
muitos lagos que
sdo um statement
da estagdo.
@antoniofrajado

Caroline Costla

Em sua estreia por aqui, a stylist, formada na

Belas Artes, foi a responsével por reinterpretar o
visual minimalista dos anos 1990 do casal Carolyn
Bessette e John F. Kennedy Jr. em Fora de Série (pag.
192). A paulistana ja trabalhou com celebridades
como Tais Araujo, Iza, Camila Pitanga, Alice
Wegmann e Ludmilla. @carolinecostax

BOUTIQUES TAG HEUER
CIDADE JARDIM SAO PAULO (11) 3198-9458
SHOPS JARDINS SAO PAULO (11) 3198-8267

FOTOS DIVULGAGAO

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

THE F1LOGO, FORMULA 1, F1, GRAND PRIX AND RELATED MARKS ARE TRADEMARKS OF FORMULA ONE LICENSING BV. TAG HEUER FORMULA 1 1S A TRADEMARK OF LVMH SWISS MANUFACTURES SA. ALL RIGHTS RESERVED.
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DANIEL
HERNANDLEZ

Referéncia no mercado
nacional e com passagens
por marcas globais como

Marc Jacobs, Tommy
Hilfiger, Max Mara e Ralph
Lauren, o beauty artist
assinou editoriais para Vogue
Itdlia, Harper's Bazaar e W
Magazine, colaborando com
icones da fotografia como
Steven Klein, Mert & Marcus
e Mario Testino. Para esta
edigdo, ele criou a beleza

de um time estrelado em
Bagagem Histérica (pag. 70).
@danielhernandezdh

Camila

Anac

Tanto quanto as joias, a
beleza esta em evidéncia
na matéria Volume
Mdximo (pag. 214). A
beauty artist paulistana
entrega pele iluminada
e cabelo sofisticado.
Nome recorrente por
aqui, Camila também
colabora com os
principais veiculos de
moda, como Vogue,

Elle e Harper’s Bazaar.
@camila_anac

Silvana
Holzmeisler
Apaixonada pelo didlogo
entre moda e movimentos
contemporaneos, a jornalista
conta os detalhes da casa da
estilista Paula Raia (pag. 273)
e escreve sobre a estreia de
Maria Grazia Chiuri como
diretora criativa da Fendi
(pag. 53). Sua trajetoria
inclui passagens pelas
principais revistas nacionais
de moda, coberturas de
desfiles internacionais e a
publicagdo de dois livros.
@silvanaholzmeister

JARDIM

CIDADL

ANO 18 | ED. 71 | MAIO 2026

DIRETOR-GERAL Bruno Astuto

DIRETOR DE REDAGAO Sergio Amaral
REDATORA-CHEFE Luciana Franca
DIRETOR DE ARTE Paulo Cesar Rocha
DIRETORA DE MODA Donata Meirelles
EDITORA DE MODA Juliana Beukers Ruiz

EDITORA DE ACESSORIOS Karine Amancio
EDITORA DE ARTE Juliana Bueno

DESIGNER Heloisa Campos

PRODUCAO EXECUTIVA Bernardo da Mata
COORDENADOR DE CASTING Bill Macintyre
ANALISTA ADMINISTRATIVA Natalia Sousa

COLUNISTAS Barbara Gancia, Cristiano Biagi,
Paola Deodoro, Patricia Tremblais, Patsy Scarpa,
Renata Queiroz de Moraes e Rener Oliveira

REVISAO DE TEXTO Veridiana Cunha

PRODUGAO GRAFICA Jairo da Rocha

COLABORARAM NESTA EDIGAO Adriana Kastrup,
Adiel Nunes, Alex Falcao, Alex Oitaven,

Allex Colontonio, Ana Cristina Gongalves,

Andre Rodrigues, Andrea Correa, Antonio Frajado,
Bruna Castanheira, Bruno Rezende, Camila Anac,
Carol Gariani, Caroline Costa, Christian Maldonado,
Constantino Bittencourt, Daniel Hernandez,

Eduardo Svézia, Ethel Braga, Franco Amendola,

Gil Inoue, Guilherme Alef, Guilherme Casagrande,
Guilherme Marrara, Gustavo Ipdlito, Gustavo José,
Henrique Gendre, Hericles Almeida, Ian Ribeiro,
Igor Kalinouski, Jean Labanca, Jodo Boeno,

Jodo Pessoni, Juliana Bordin, Juliana Rocha,

Kaio Assuncao, Karina Hollo, Karine Vilas Boas,
Larissa Dantas, Laura La Laina, Liege Wisniewski,
Luciano Bortolotti, Luisa Alcantara e Silva,

Maria Carolina Torres, Matheus Moraes, Nina Rahe,
Philipe Mortosa, Pietro Benedetti, Ricardo Gusmao,
Ricardo Ishihama, Silvana Holzmeister, Thiago Auge,
Thiago Ferraz e Will Vieira.

IMPRESSAO Ipsis

: ®
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FOTOS DIVULGAGAO
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BONJOUR

O JARDIM nao para

A esta altura do campeonato, vocés ja perceberam que o nosso jardim madgico esta em
obras — principalmente no piso térreo. Ainda que sempre vivo e pulsante, ele se prepara
para uma primavera fulgurante, recheada de novidades que vao transformar a experiéncia
de quem nos visita. Em breve, receberemos a nova flagship da Dior, gigantesca, com

o dobro do tamanho atual. Teremos também a abertura da Alaia e da Loro Piana, as
primeiras lojas de ambas no Brasil, um marco que nos enche de orgulho, pois escolheram
o Cidade Jardim para suas estreias na América Latina. E isso ¢ apenas o que temos
confirmado para os préximos meses, fora tudo o que vem por af e que vai merecer muitas
paginas e editoriais detalhados.

Nesta edicao, convidamos uma de nossas flores preferidas para abrilhantar a capa:
Mariana Ximenes. Amiga daqui de casa, fidéle do CJ, a atriz que ha tantos anos encanta
o Brasil vive um momento especialmente luminoso na carreira, a comecar pelo papel
polémico na nova novela das nove, Quem Ama Cuida, um trabalho que promete dar o
que falar. Como se ndo bastasse, Mariana estd preparando dois documentarios como
diretora, provando mais uma vez que ¢ uma artista plural, interessada em todos os
dominios da criacdo.

Nas paginas de moda, celebramos a volta triunfal das cores, a pegada mais vintage
do estilo no campo e o poder das joias e bijjoux robustas para dar aquele acabamento
no visual. Unquiet luxury! Mergulhamos na exposicao dedicada a Alexander Calder
em Paris, na celebracdo fashion do centendrio de nascimento da rainha Elizabeth IT e
visitamos a casa de Paula Raia, que abriu pela primeira vez as portas desse lindo refugio
de encontros culturais e boas energias. Trazemos ainda um panorama completo das
novidades que pulsam na moda nacional, com talentos que ndo
param de nos surpreender.

E opcoes de viagens ndo vao faltar: os encantos de Maiorca,

a surpreendente Ruanda (nao deixe de ir!), os cruzeiros
maravilhosos do Kissu Trips, um guia da Sardenha (vem af
nosso Fasano) assinado por Constantino Bittencourt e a incrivel
Albuquerque Foundation, o novo museu em Portugal que celebra
a arte da ceramica do passado e do presente. Criado pelo
colecionador Renato de Albuquerque e por sua neta Mariana
Teixeira de Carvalho, o local abriga uma das mais importantes
cole¢oes privadas do mundo de porcelana chinesa. Para
acompanhar essas aventuras, nada melhor que os icones da
Louis Vuitton — companheiros infaliveis de qualquer destino.

Folheie estas pdginas como quem passeia pelo nosso jardim:

sem pressa, com os olhos bem abertos, prontos para se encantar.

Boa leitura. BRUNO ASTUTO

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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VESTIDO
CHRISTOPHER
ESBER

NA C] MARES.
BRACELETE
TOTTA AG.

COR, 0
1relorno

Uma nova onda toma conta
da moda, com full looks
eletrizantes, color blocking
e jatos vibrantes sobre bases
mais sobrias

FOTOS HERICLES ALMEIDA

EDIGAO DE MODA JULIANA BORDIN
BELEZA LAURA LA LAINA

O vestido
com recortes
acentua o
contraste da
cor e da pele



TOP E SAIA PRADA.
OCULOS JACQUEMUS
NA OPTICA SELLA.
NA PAG. AO LADO,
BLAZER GINGER,
CAMISA CAROL BASSI
E CALCA BY HELENA
BORDON

A vibracao
do laranja
salta enire
0 preto e

0 cinza

CLOSET

O color
blocking
deixa a
alfaiataria
_mais
animada

SHOPPING

CIDADE JARDIM

SHOPS JARDINS




TOP E CALCA PUCCI.
] BRINCOS VEHR
46 CLOSET E BRACELETES TOTTA AG.
NA PAG. AO LADO, TOP
VALENTINO NA TAKE
ME VINTAGE E CALCA
MIXED. BRACELETES
TOTTA AG

Um bom mix
de estampas
pede pecas que
tenham cores
em comum

O roxo com
azul-petrdleo
¢ gtima
ideia para
tons mats
Jechados

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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e

Para colorir
sem medo,
escolha um
cldssico
vermelho

Marrom
também ¢ cor!
Mas melhor
ainda com
pontos de
turquesa e
vermelho

CASACO, LENCO E BROCHES
GUCCI. NA PAG. AO LADO,
CAMISA, TOP, HOT PANTS

E BRINCOS VALENTINO

MODELO: EMILLI CESTARI
PRODUCAO EXECUTIVA:
BERNARDO DA MATA
ASSISTENTES DE FOTO:
GABRIEL GIMENES

E MATHEUS MATTA
PRODUCAO DE MODA:
GRETA ESCOBAR
PRODUCAO:
RICARDO GUSMAO .
ASSISTENTE DE PRODUGAO:
ANDREA CORREA
TRATAMENTO DE IMAGEM:
ALT RETOUCH

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Multpla ESCOLHA

Nesta temporada, a classica calca jeans aparece principalmente
nas versoes reta e baggy. Aposte na sua preferida

| caLcA
DIOR

CALGA
PRADA

CALGA
LE LIS

——

Direta
creta

O corte tradicional
é agora aposta para
um look cool, quando
combinado com a
parte de cima mais
oversized

POR JULIANA BEUKERS RUIZ FOTO ETHEL BRAGA

CAMISA, TOP, CALCA E
OCULOS CELINE. BRINCOS
E ANEL BVLGARI E SAPATOS
ALEXANDRE BIRMAN

SHOPPING CIDADE JARDIM

COLETE E CALCA ISABEL MARANT
E TOP BRUNELLO CUCINELLI.
BRINCOS E ANEL ANA ROCHA

& APPOLINARIO E SANDALIAS
GIANVITO ROSSI

SHOPS JARDINS

b =. .,'.nx s
A v
CALCA (SIS
MIXED o 1
e i
]

CALGA
CHLOE

CALCA
FRAMED NO
GALLERIST

Lfeito
balao

Com assilhueta
ampla, o modelo é
escolha certa das
fashionistas que
querem aliar estilo
e conforto

MODELO: BIA SANTAROSA PRODUGAO DE MODA: GUSTAVO JOSE  BELEZA: JOAO BOENO

FRATELLI ROSSETTI

SHOPS JARDINS | 1° PISO
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www.carolbassi.com.br

FOTOS: GETTY IMAGES E DIVULGAGAO

CLOSET

Dialogo COLETIVO

Enfatizando postura estética e politica democratica, Maria Grazia Chiuri
estreou na Fendi com uma colecao centrada na elegancia do preto

O PRETO DEU O
TOM DA ESTREIA
DE MARIA GRAZIA

CHIURI (NO ALTO).

O COLARINHO/
CHOKER E UMA
HOMENAGEM A
KARL LAGERFELD

POR SILVANA HOLZMEISTER

Estava estampado no piso da passarela: “Menos eu,
mais n6s”. Além de uma frase de efeito, soou como
manifesto da estreia de Maria Grazia Chiuri na direcao
criativa da Fendi, nesta temporada do inverno 2026 da
Semana de Moda de Milao. Nao foi o primeiro lema
resumindo uma colecao na trajetéria de Maria Grazia,
mas ¢ inegavel que resumiu o sentimento de acolhi-
mento da estilista neste retorno a marca romana e um
aceno a como ela pretende comandar as linhas feminina
e masculina; afinal, fazer moda nao € oficio solitario.

A atmosfera ¢ a de “boa filha a casa retorna” com
o desejo de resgatar uma positiva sensacao de comu-
nidade presente na grife quando ela trabalhou 14, no
inicio da carreira. Entrou com 24 anos, em 1989, para
ajudar a supervisionar a linha de acessérios. Mesmo
tdo jovem e inexperiente naquela época, contou a
jornalistas no backstage do desfile que havia liber-
dade para se expressar criativamente. Nas equipes

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS




CLOSET

acompanhadas de perto pelas irmas Alda, Anna,
Carla, Franca e Paola, o pronome utilizado no dia a
dia, recordou, era sempre “nés”, sem ego. De certa
forma, disse, seu ativismo também esta relacionado
a essas mulheres.

A frase se conecta, ainda, a como Maria Grazia
costurou os looks femininos a sua estreia na cole-
¢ao masculina, criando um guarda-roupa unico
intercambidvel e transversal. As modelagens e os
tamanhos especificos sdo perceptiveis, mas, esteti-
camente, o didlogo entre os dois segmentos ¢ fluido.
Contribuiu para isso o fato de a mesma equipe tra-
balhar em todas as etapas, com o objetivo claro de
construir o casaco, a calca ou o blazer perfeito, alta-
mente desejavel. O preto deu o tom de elegancia e
sobriedade a colecdo, que ¢ discreta e rica em cldssicos
que vao direto para a rua. Sem duvida, um statement
que indica uma nova fase para a grife italiana, que
historicamente privilegiou um visual mais luxuoso.

A construcao bem-feita se estende, inclusive, aos
itens mais urbanos, como denim e os utilitarios sob
influéncia militar. Para a noite, renda (inclusive
em couro), seda e veludo com ar dos anos 1920. As
peles, reutilizadas de estoques antigos, ganharam
estética folk. Para arrematar os looks, dois outros
itens repletos de boas lembrancas. Integrante da
equipe liderada por Silvia Venturini Fendi que criou
a Baguette, em 1997, Maria Grazia agora traz a bolsa
ricamente adornada e novamente com as fivelas duplas
na alga. Em homenagem a Karl Lagerfeld, que dirigiu
a equipe de estilo da Fendi por 50 anos, transformou
colarinhos de couro branco em chokers.

E dando continuidade ao desejo de ter por perto
artistas femininas, iniciado na Dior, a estilista tra-
balhou com o espdlio da escultora e poetisa italiana
Mirella Bentivoglio para joias e camisetas estampadas,
além de frases da artista SAGG Napoli. Coerente, a
colecao que chega em setembro a loja exclusiva no
CIDADE JARDIM destaca a construcao coletiva. A
frase impressa no chao da passarela funciona como
sintese estética e politica: menos protagonismo solitario,
mais dialogo, memoria e colaboracdo.

"L

2

ALFAIATARIA COM
ESTETICA UNISSEX,
LOOK UTILITARIO E
AS NOVAS BAGUETTE

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Tres CHIC

Michael Rider retorna a Celine
como diretor criativo da casa
onde trabalhou por uma década

POR LUCIANA FRANCA

A construgdo quase
arquiteténica e o
caimento impecavel
definem a alfaiataria
da Celine, um de
seus carros-chefe.

ENTRE 2008

E 2018, RIDER
FOI BRACO
DIREITO DE
PHOEBE PHILO

A Phantom Bag

foi relancada

por Michael O charme da
Rider como mulher parisiense
New Luggage e aparece nos
atualizada com detalhes, como
uma versao \ nos babados
mais feliz do \ da camisa e nas
ziper frontal. 7 listras estilo navy.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

Os lengos
ocupam um
lugar especial
na marca desde
os anos 1970,
introduzindo
leveza e
movimento

as silhuetas.

Um dos simbolos mais emblematicos da
maison, o Triomphe, com seus dois “Cs”
entrelagados, foi inspirado nas correntes
que cercam o Arco do Triunfo.

FOTOS CORTESIA CELINE

1° Piso
www.chocolatdujour.com.br
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ALEXANDREBIRMAN.COM.BR

A toda PROVA

Cheias de charms, as bo
tém um tamanho perfe
FOTO

cl

A-;;

SHOPPING CIDADE JARDIM

PISO TERREO
BOLSAS
CHLOE
SHOPS JARDINS
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B ['ssencia
) . PROPRIA

\» /' Novidade no CIDADE JARDIM,
3 a moda versatil e atemporal
da B/Yourself cresceu
acompanhando os desejos
das clientes

POR LUCIANA FRANCA

sirmas Camila e Carolina

Soto cresceram em meio

arolos de tecido e maqui-

nas industriais da con-

feccao do pai, dedicada

a moda esportiva. Foi

nesse ambiente que, hd cerca de dez anos, surgiu

avontade de criar algo préprio. Elas sentiam falta

de boas camisetas de malha, leves e despretensio-
sas, que eram chamadas de “podrinhas”.

Comecaram a B/Yourself produzindo apenas

esse modelo e vendendo em eventos e na casa

de amigas. Aos poucos, as clientes passaram a

COLECAO DE
INVERNO COM

DESTAQUE PARA desejar o look completo. Entdo vieram os tricos,
A JAQUETA . 5 o o 5

DE COURO a alfaiataria e, para este inverno, introduziram
AMARELO-

-MANTEIGA « 3
e pecas de couro, um sucesso. “Nossas roupas sao
LANCAMENTO Zn O ~ ~ s
DA B/YOURSELF. versatels, nao sao datadas e atravessam estacoes’,
ABAIXO, . . . . . .
CAROLINA E diz Camila, responsavel pelo estilo. Jd Carolina
CAMILA SOTO

cuida da area comercial.

O crescimento e a expan-

30 seguiram esse Compasso
cuidadoso. No comeco, divi-
diram espaco com outras
marcas, depois abriram loja
prépria de rua e, no fim de

novembro, chegaram com

toda a sua elegancia con-
temporanea ao 2° piso do
CIDADE JARDIM.

Shopping Cidade Jardim - 4° Andar

FOTOS: DIVULGACAO
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= CH

> Comfymood
O conjunto da Brunello
Cucinelli e o poncho
Giorgio Armani,
tudo de cashmere,
sdo perfeitos para ficar
chique e confortavel.

Nas nuvens

A mascara de olhos sera sua

Pisada facil

aliada na hora de fazer uma As clogs Celine sdo a melhor opgao para
perna noturna — esta é de seda manter a praticidade entre um voo e outro.

Wishlisl &

da Hauttem via CJ Fashion.

Curadora do CJ Fashion, Aqualgquer

Renata Queiroz de Moraes o et ora

mostra aqui seus essenciais vl sabvar suzs s
para o look do aeroporto

Abordo Volta no globo

Para manter seus essenciais por perto, Os dlbuns MH Studios via = b 1 Porlas
escolha a bolsa de mio Prada. C] Fashion vio guardlar_ 4 I % 'fds ’f‘l.ll
todas as fotos e memorias automaltico
da sua viagem. A mala Rimowa via CJ
Fashion é um classico
que n3o vai deixar

/ 8 A 30 d
\ (’)ll.ll]]( \(/)(;c\/c—:;) g;;.mao urante
maximo s |

Nao esquega
de levar seus
headphones, |
como este .
Montblanc
via CJ Fashion.
o GOSTOU DA
. SELEGAO?
Play time i
O jogo de gamdo da
Pingo Studios é mais uma
ideia para vocé se entreter
durante uma viagem longa. == =
I'ech chic
Carregador portatil
no estojinho
Hermeés para nio
ficar sem bateria.

RETRATO: MARCUS STEINMEYER. FOTOS: DIVULGAGAO

FALE COM
A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!
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AQUAZZORA Expert no universo das noivas, ) A ‘ ‘ E R ‘ : 5 ‘
Constance Zahn da dicas | Py e 7
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VESTIDO paralooks de casamento civil
BASSI : : <
1 1 J K 3 — Ty X .__,1‘-
I'ashionista Q@
BRACELETE : Sandaliade tirase
TIFFANY & CO minivestido com
flores em 3D trazem
- - um ar mais joveme ) 11 ML )
Girlv vibe .~ wwontaRo atual para anoiva AR\ y
S b )
Oslacinhos no cabelo e nos
sapalos compdem bem y
com o vestido midi em y
modelo superclassico SR, BRINCOS. g
PRESILHA . -~
ALEXANDRE 3 o
DE PARIS o s =W
~PF VAR . o GOSTOU DA
% % S i SELECAO?
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AS MEDALHAS

ZODIAQUE APARECEM

EM OURO BRANCO

OU AMARELO. NA

VERSAO EM OURO ROSA,
- GANHAM A COMPANHIA

DE PEDRAS COMO

/ OLHO DE FERRO E JASPE

ESCH lonas
ESTRELAS

O fascinio pelo céu e 0s simbolos
 da sorte inspiram a colecio Zodiaque
da Van Cleef & Arpels

POR ANA CRISTINA GONGCALVES

FOTOS: DIVULGAGAO
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Entre as muitas tentativas de tradu- Urove,

zIr quem somos, a astrologia é uma \i
das mais antigas. Em esséncia, um
mapa astral é tdo exclusivo quanto _
uma impressao digital: um desenho do D
€osmos No instante exato em que nas-
cemos. Nao surpreende que esse didlogo
entre destino, simbolismo e identidade tenha encon-
trado um lugar duradouro no universo da joalheria.
E justamente essa relagio entre céu e individua-
lidade que inspira a colecdo Zodiaque da Van Cleef
& Arpels. A marca revisita um tema presente em sua
histéria desde a década de 1950, quando medalhas
inspiradas no zodfaco comegaram a aparecer em suas
criacoes, refletindo a fascinacao humana pelas estrelas.
O principal destaque da nova série sao as 12 pul-
seiras de ouro que reinterpretam esse imaginario em
escala delicada. Os pingentes tém 16 mm de dia-
metro e surgem presos a corrente por meio de uma
argola. Com o movimento natural do pulso, acabam
se posicionando proximos ao fecho, tornando-o quase
imperceptivel e refor¢ando a leveza visual da pega.
Cada signo aparece em relevo sobre uma super-
ficie texturizada. O desenho ¢ obtido por meio da
técnica de estampagem, um método tradicional da
joalheria que exige sucessivas compressoes do metal
até que a precisao do relevo seja alcancada. Depois
de moldado, o ouro passa por um trabalho manual

que cria uma pdtina suave na superficie. Por fim, um

polimento minucioso intensifica o brilho e evidencia
os contornos dos simbolos.

A colecao também apresenta colares com pingen-
tes em ouro branco e ouro rosa, nesta ultima versao,
combinados com pedras como a avermelhada jaspe,
a esverdeada amazonita e a azulada lapis-lazili, cor-
respondendo a cor de cada signo.

Ao longo de sua histéria, a Van Cleef & Arpels
desenvolveu uma afinidade especial com simbolos de
sorte. Motivos ligados ao acaso e a protecao aparecem
em suas criacoes, reforcando a ideia da joia como
algo que ultrapassa o ornamento. Nesse sentido, as
pecas inspiradas no zodfaco carregam uma dimensao
particular. Elas falam de pertencimento, de memoria
e de um antigo fascinio humano pelo céu. Na visao
da marca, cada signo se transforma assim em uma
pequena narrativa em ouro: uma peca que conecta
quem a usa ao seu proprio universo. Porque, as vezes,
uma joia nao ¢ apenas um adorno, ¢ uma constelagao

particular que escolhemos carregar conosco.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Jm banco que
te acompanha
em qualquer
lugar do mundo.

Com a Conta Global do Itau Personnalité,
vocé facilita a sua rotina e a da sua familia:
cartdo de débito aceito em mais de 180 paises
e praticidade para comprar euro ou dolar

NO app que VOCE ja conhece e confia.

Abra sua conta em um clique e viaje
com mais tranquilidade.

Personnalite
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IHelena Bordon
+ ALMA

Inspirado no movimento art
déco e na Place de I'Alma,
onde o 8° arrondissement
de Paris encontra o Rio Sena,
o modelo é um simbolo da
modernidade e da elegancia
da Cidade Luz.

BLAZER, CALCA, BRINCOS, BOLSAS
E CHARMS LOUIS VUITTON

Vs

bagagem
histo’%ic%

Um dream team de personalidades
celebra os 130 anos do monograma
Louis Vuitton com modelos icOnicos
de ontem, de hoje e de amanha

FOTOS HENRIQUE GENDRE EDIGAO DE MODA THIAGO FERRAZ
BELEZA DANIEL HERNANDEZ SET DESIGN RICARDO ISHIHAMA

.............
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Gabriel Leone
+ KEEPALL

A mala de mdo marcou uma
revolugdo da grife francesa,
transformando a bagagem
de baus rigidos em modelos
flexiveis, unindo inovagao

e savoir-faire em uma peca : . ;
concebida para anos de viagens. \/Cll(’ﬂ Lina
CASACO, CALCA, BRACELETE, MALAS II(’,I‘SZ(L(](’,
E SAPATOS, TUDO LOUIS VUITTON + NOE

Criada por Gaston-Louis Vuitton
a pedido de um produtor de
champanhe, a bolsa foi pensada
para transportar as garrafas —
capturando a esséncia da maison
ao converter necessidades
cotidianas em elegancia atemporal.

CAMISA, SAIA, BRINCOS E BOLSA, TUDO
LOUIS VUITTON

| -

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Maria Braz
+ SPEEDY

Criada no inicio dos anos 1930,
a Speedy foi idealizada como
uma bagagem, que transita

do cotidiano a uma grande
viagem — sendo uma evolugdo
compacta do legado de malas
e bals da casa francesa.

Duda Almeida
+ NEVERFULL

Langado em 2007, pesando
apenas 800 gramas, mas
capaz de suportar até 100 kg,
o modelo foi pensado para
ser acomodado dentro de
uma mala e carregar todos os
itens da viagem e da rotina.

TOP, CALCA, BRINCOS, COLAR, BOLSAS
E CHARMS, TUDO LOUIS VUITTON

VESTIDO, COLAR, BOLSA, CHARMS E
LENCO, TUDO LOUIS VUITTON

ASSISTENTES DE SET DESIGN: PATRICK FERREIRA E ISAC NASCIMENTO PRODUCAOQO: RICARDO GUSMAO ASSISTENTES DE PRODUGCAO: ANDREA CORREA E CAIO NOGUEIRA TRATAMENTO DE IMAGEM: ALT RETOUCH

PRODUGAO EXECUTIVA: BERNARDO DA MATA ASSISTENTE DE FOTO: SANDOR DINIZ PRODUGAO DE MODA: LUAN GABRIEL ASSISTENTES DE BELEZA: CAMILA DOS ANJOS E GRAZIELA MAGALHAES

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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SRR F AD A
~ moderna

Em meio arendas e tons de rosa,
os acessorios divertidos dao roupagem
contemporanea ao estilo romantico

BROCHE
TIFFANY & CO.

O ROMANTISMO
REVISITADO DE
ALESSANDRO
MICHELE PARA
A VALENTINO,
AQUIEADIR.

PRESILHA
ALEXANDRE
DE PARIS

BOLSA
VALENTINO

TOP
=N ANDREA
: BOGOSIAN

=\

GOSTOU DA
SELEGAO?

T
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LIS @""?P T
/1 : apped oty o BE ' g

Lok

BRINCOS PR et
CHLOE s iy
riah
@ R ' Ty

§ SAIA
CRIS BARROS FALE COM
A NOSSA PRIVATE

SHOPPER!

—

BOTTI

feito a mao no Brasil

ESCARPIM
CELINE

]
‘é.
oite,
"
EDICAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGACAO

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS . P
bottisaopaulo.com 2° Piso
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CLOSET
FOTO EDUARDO SVEZIA
RDIM

CIDADE JAL

SHOPPING

Mais de 1.500 brilhantes decoram esta
preciosa joia de inspiracao equestre

XEQUE

BRACELETE
HERMES
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JHSF

SURPREENDENTE

MULTIPLIQUE
SUAS COMPRAS
COM OS MAIORES

82 A D ' DESCONTOS.
Av -QILV I .
i |catarina fashion outlet
1 0\

Vo v 2 ; 8

O MAIOR OUTLET
DA AMERICA DO SUL.

RODOVIA CASTELLO BRANCO, KM 60
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i SURPREENDENTE
FOTO REAL DO BOA VISTA ESTATES ;

NASCE UMA TRADICAO R,

Grandes lotes e estédncias a partir de 20.000 m?, E S T A T E S

em uma drea total de 700 hectares.



SAIBA MAIS

JHSF

INTERNATIONAL

JHSF INTERNATIONAL

APRESENTA AS GOLF VILLAS

NO FASANO LAS PIEDRAS

O PROJETO DE CAROLINA PROTO, DO ESTUDIO OBRA PRIMA,
FOI ESPECIALMENTE PENSADO PARA UNIR A NATUREZA EXUBERANTE
DE PUNTA DEL ESTE AO EXCLUSIVO CAMPO DE GOLFE

DE 18 BURACOS ASSINADO PELO LENDARIO ARNOLD PALMER.

PERSPECTIVA ARTISTICA DA FACHADA DO GOLF VILLAS
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Amilpor HORA

Barbara Gancia revisita duas paixoes,
automobilismo e reldgios, e aponta corredores,
mulheres e cronografos que fizeram e fazem historia

O NOVO BREITLING
NAVITIMER BO1
CHRONOGRAPH

43 ASTON MARTIN
ARAMCO F1 TEAM

SHOPPING

Na Formula 1, instrumentos de medi¢ao que servem

para cronometrar o tempo, calcular distancias em rela-

cao a velocidade, medir a temperatura, pressao etc. sdo a

ordem do dia. E os crondgrafos, os relégios preferidos da
maioria dos pilotos.

Nos primoérdios, havia uns mitos como o piloto suico Jo

Siffert com seu Heuer Autavia; o ator, “gentleman driver” e

eterno trendsetter, Steve McQueen, com seu Le Mans, primeiro
crondgrafo automatico da histéria, e Paul Newman, o homem mais
resplandecente de todos os tempos (hesitacoes a esse respeito nao
serdo postas em discussdo. E, porque é. Prossigamos) e seu Rolex
Daytona com mostrador “Exotic”, vendido em leilao da Phillips
por US$ 17.752.500.

Antes de ser contratado pela Tag Heuer, por muitos anos, Ayrton
Senna usou um relégio Seiko, o Speedmaster SSBA022 (A828-4000),
que hoje estd em livros de arte e design contemporaneo. O modelo,
um digital a quartzo, foi criado por Giorgetto Giugiaro, o mesmo
génio que desenhou os tracos do Opala, do Fiat Uno, da Nikon F1

e do DeLorean.

No comeco, cronémetros mecanicos eram usados nas pranche-
tas em que se registravam os tempos das voltas e se construiam os
mapas das corridas.

Até os anos 1970, a cronometragem era feita de forma amado-

ristica. Algumas das esposas dos pilotos se dispunham a fazer as

vezes de cronometrista por uma questao de confiabilidade e para
economizar o dinheiro de um profissional a mais na equipe.
Suzy Fittipaldi, mulher de Wilson Fittipaldi Jr. e mae

do também piloto Christian, foi eximia cronometrista,
respeitada em todas as pistas do planeta. Na medida
em que a F1 foi se profissionalizando, a Heuer acabou
sendo substituida pela Longines, depois pela Omega,
Rolex e agora retorna como Tag Heuer para fazer as
vezes de cronometrista oficial da categoria; Suzy

CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS DIVULGAGAO

manteve protagonismo na area e garantiu seu lugar
de destaque na histéria da FI.

Sua trajetoria como marcadora do tempo das voltas
comecou na era, digamos, “Flintstones”, cronome-
trando via clique do dedao num relégio mecanico a
cada vez que o carro passava na sua frente.

Outra que entrou para o Hall of Fame da histéria
do esporte e da relojoaria foi Helen Stewart, mulher de
Sir Jackie Stewart. Helen ficava paralisada de medo —
muitas vezes eu mesma testemunhei esse pavor quando
o marido safa do box sentado naquela banheira de
gasolina de quatro rodas, pisando fundo a 250 km/h.

Ela encontrou na cronometragem uma forma de
“sobreviver” ao trabalho do escocés voador, trés vezes
campeao do mundo que, desde 1968, vem a ser embai-
xador da marca Rolex.

A imagem daquela mulher placida de chapéu de
grandes abas, sentada na mureta do box com um cro-
nometro na mao, tomando atentamente o tempo do
marido que rodava nas pistas, hoje faz parte da mito-
logia, nao s6 da F1, mas da Encyclopaedia Britannica
of Elegance, imaginando que tal compéndio houvesse.

Em fevereiro ultimo, as vésperas do inicio do
Campeonato Mundial de FI de 2026, o CEO mun-
dial da Breitling, Georges Kern, esteve no Brasil para
langar o novo Navitimer BOl Chronograph 43 Aston
Martin Aramco F1 Team.

Faz todo o sentido a Breitling se associar a Aston
Martin, na medida em que dois pilotos iconicos que
correram de Aston Martin, respectivamente, Jim
Clark, para mim, o melhor de todos (sorry, Senna e
Verstappen), e Graham Hill, também usavam no seu
dia a dia o Navitimer da Breitling, um relégio com

ALGUMAS
VARIAGOES DO
MODELO BLACK
BAY CERAMIC, UM
CRONOGRAFO
DA TUDOR

OS TAG HEUER
FORMULA 1,
QUE PODEM
ANDAR NO SEU
PULSO E TAMBEM
MARCAM
PRESENCA NA
LARGADA E NA
CHEGADA DAS
CORRIDAS DESSA
MODALIDADE

uso pratico para a aviacao (ndo me pergunte qual, sou
jornalista e ndo sei fazer contas).

Hoje, as regras de seguranca da Il impedem que
o piloto use seu relégio dentro do cockpit. Em caso
de colisao, relégios e impacto nao sao duas coisas que
comungam.

Daf o motivo de a Mercedes desenhar o seu modelo
IWC Schaffhausen, um dos patrocinadores da equipe,
na luva branca esquerda dos pilotos Kimi Antonelli
e George Russell.

A Richard Mille, mesma marca que sempre patroci-
nou o tenista Rafael Nadal e come¢ou modestamente com
um s6 garoto-propaganda chamado Felipe Massa, hoje
tem dois clientes de peso na F1: a Ferrari e a McLaren.
Para cada um, ela desenvolveu um reldgio particular. Os
precos dos RM vao de US$ 65 mil até US$ 3 milhoes.

Pois é.

Em contrapartida, a Tudor é a submarca de uma tal
de Rolex — conhece? — e tem produzido relégios de sua
propria lavra, cada dia mais impecdveis. A precos aces-
stveis aos comuns mortais. O Tudor Black Bay Ceramic
azulao que os pilotos do Team Racing Bulls, Liam
Lawson e o 6timo estreante Arvid Lindblad, ostentam
no pulso, € nao s6 desejabilissimo como alcangavel.

Bem como o Tag Heuer Chronograph Oracle uti-
lizado pela dupla Max Verstappen e Isack Hadjar.
Vocé pode ter um rel6gio como o deles. O sonho pode
virar realidade.

Quem sabe, até dé para sonhar em fazer a F1 se
tornar sustentdvel sem estragar completamente o aspecto
esportivo da categoria, nao ¢ mesmo, dona FIA, em
relacao ao Campeonato de 2026?

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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ussola FASHION

O jornalista e comentarista Rener Oliveira
indica os hits, hypes e as tendéncias
mais bacanas da nova estacao

T r o °
Nolicias de Paris
Em janeiro, estive em Paris pela
primeira vez. Muitas foram as
experiéncias, lugares e achados. Por
aqui, destaco dois. A Ofr Librairie
é uma livraria supercool no Marais,
que relé e preserva o impresso e seu
valor cultural e histérico nos dias
de hoje. Para comer, o Kodawari
Ramen recria um ambiente inspirado
no antigo mercado de peixes Tsukiji,
em Téquio. Todos os elementos
de decoracdo, inclusive os peixes
cenograficos, vieram do Japdo. E a
comida é de-li-ci-o-sal

SHOPPING

CIDADE JARDIM

I d

Coisa de

[ d
cinenma
O diretor criativo Airon Martin
apresentou, no Cine Marab3,
a colecdo A Dama do Interior.
Filmado na Bahia, o projeto
ganhou forma com uma narrativa
que atravessa moda e cinema
num exercicio de construgio de

imaginario de um Brasil profundo.

Fuxicos, macramés, couro em
diferentes texturas, croché e
uma miscelanea de referéncias
culturais aparecem como codigos
que n3o apenas vestem, mas
contam histérias. O resultado

€ uma colegdo que reafirma o
compromisso da marca com uma
estética que olha para dentro,
sem abrir mao de dialogar com

o contemporaneo. As pegas ja
estdo disponiveis na loja da Misci
no CIDADE JARDIM.

SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGAGAO

Um
grande
encontro

Presente no CIDADE
JARDIM dentro do
Gallerist, Paula Raia
mostrou na Galeria

Pivé, no iconico
Edificio Copan, sua
colegdo batizada
Transe, inspirada

num universo em que

ela e as artistas Lygia
Clark, Joan Mitchell

e Joni Mitchell se
encontram. Mesmo = ¢

que na ficgdo (ou ‘
seria na emogao?),

ao menos sobre

Paula tivemos um
vislumbre: rendas,
babados, bordados,
ceramicas e 6culos,

que passam a integrar

a linha fixa da marca,

além de pelicia, tules

e transparéncias dao

o tom. Tudo isso
aparece na silhueta
maximalista e sempre
chique de Paula.

Refresh

Falando em novos tempos, a Dior de
Jonathan Anderson também aponta para
uma mudanca. Ao revisitar os arquivos

de Christian Dior, o estilista vem, aos
poucos, construindo seu proprio universo.
O guarda-roupa feminino dialoga com o
masculino, as silhuetas se encontram, e
shapes, volumes e camadas desenham uma
Dior mais pop, urbana e (por que nao?)
mais leve. Se a moda pode, de alguma
forma, oferecer respiros, talvez seja
justamente nesse lugar entre fantasia e
realidade que ela encontre sua poténcia.

(4 ° [ d
Dias Jelizes
Em breve com nova loja no
CIDADE JARDIM, a Chanel
vive um momento interessante
sob o olhar de Matthieu Blazy.
Desde sua chegada a frente
da maison, o diretor criativo
tem apresentado colegdes que
equilibram precisdo estética e
sensibilidade contemporanea.
Mais do que belas roupas,
ha uma atengdo ao tempo
presente, a longevidade da
mulher madura, ao frescor
da juventude e até a rebeldia,
tratada aqui com delicadeza.
Sem dlvida, um bom momento
para a marca.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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surpresa

A Peekaboo ganha versoes

micangas e paetés por
dentro e por fora
FOTO EDUARDO SVEZIA

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS  PRODUGCAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUCAQO EXECUTIVA: CAROL GARIANI
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CHAPEU
BRUNELLO
CUCINELLI

Eleve a jaqueta
esportiva com
uma composicao
detonsurton
com saia midi

e pontos de
brilho, como

na BRUNELLO
CUCINELLI

PULSEIRA
TIFFANY & CO.

SANDALIA
ALEXANDRE
BIRMAN
BOLSA

BRUNELLO

CUCINELLI

DUAS FORMAS DE USAR...

esporle
CHIQUE

A estética comfy sobe no salto
e ganha as passarelas com looks que
unem praticidade e sofisticacao

POR PATRICIA TREMBLAIS

BAG CHARM  N\_—
DIOR N\

. BOLSA
Enfeite o PRADA

conjunto
despojado com
acessorios

e detalhes
irreverentes
que trazem
personalidade
para o look,
como na FENDI

,‘ﬁ’

OCULOS

L ESCARPIM
LOUIS VUITTON

ANDREA
BOGOSIAN

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGAGAO

TANIA BULHOES

SHOPPING CIDADE JARDIM . CATARINA FASHION OUTLET

SHOP ONLINE - taniabulhoes.com.br
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Golaco Belodrivle
v J

com a iconica faixa VWeb da marca, imprime
cédigos atléticos com um ar contemporaneo

Os ténis inspirados

em chuteiras trazem

personalidade ao look

sem abrir mao do conforto.

A editora Karine Amancio

reune uma selecio campea ATl

FOTO ETHEL BRAGA A trama em macramé rouba a cena
neste sneaker da Balmain. O logo

PB integrado as laterais vazadas
confere ainda mais charme

Pisando leve

Unindo o conforto do ténis a elegancia da sapatilha,
a Ballerina Sneakerina, novo item statement da

Louis Vuitton, é confeccionada em suede aveludado

Prata
da casa

O ténis metalizado
da Valentino ganha
irreveréncia com

o iconico Rockstud
enfeitando o solado
emborrachado

7
E craque!
O monograma Triomphe, da Celine,
da bossa ao modelo casual chic.
KARINE USA TOP, O mix entre o solado esportivo e o design

SAIA E TENIS CHLOE.
BRINCOS E ANEL
SARA JOIAS

— COLECAO FAUNA

2 R

classico funciona bem com qualquer visual

PRODUGAO DE MODA GUSTAVO JOSE. BELEZA JOAO BOENO

Shopping Cidade Jardim | Piso 1

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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JARDIM
encantado

As mules com trevos, joaninhas e flores
sao umunust-have daestagao
FOTO EDUARDO SVEZIA ®

o

SUNNY COUTUR

SANDALIAS
DIOR

ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Sob nova direcao artistica,
a Gucci revisita suas raizes

- ] e propoe um guarda-
5 4 -roupa mais diverso e
Vi ' multifuncional
' 3 POR SERGIO AMARAL
= N .
): N N
7
- > 4 ’.’
- 4 g ™ y Y t _g'
{ . A NOVA SARTORIA DA
GUCCI ENTREGA UM
BOM MIX DE PRECISAO
; TECNICA E LEVEZA NA
CONSTRUCAO

<
z
=
]
a
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YOU WON'T FEEL AT
Uma das maiores casas italianas da S T | . HOMEWITH US, N

moda, a Gucci deu inicio a um bem-vin- A ) 69 4 . | e
do reboot desde que o georgiano Demna B \ it 6 Pibs YO U,LL F E E L AT l A
assumiu sua direcao artistica, em julho i 50 oo i A T | B TARE BEL
do ano passado. Suas primeiras cria- i e A O N7 TP
¢oes, que chegam agora ao CIDADE

JARDIM e ao SHOPS JARDINS,

apontam os rumos da grife florentina.

Mais jovem e provocadora, a nova

Gucci amplia seu escopo de estilos,

dialogando com um publico cada vez
mais heterogéneo — um espectro que
E

vai do tenista Jannik Sinner ao astro NO DETALHE, OS

- . . bit; : OCULOS COM
do K-pop Jin, passando pelo jogador de ; _ MONOGRAMA, A BOLSA
~ - JACKIE SLIM EM PYTHON,
futebol Ruben Loftus-Cheek, por Brad SR\ UM ANEL COM RELEVG

’ - E O MOCASSIM COM

. | < A \ 5 2 BRIDAO. ABAIXO, UM
Pitt, Shawn Mendes e Spike Jonze. E iy oy SMOKING GUCCI

um grande caldeirdo de clientes que se

reflete também na oferta de produtos.

A alfaiataria, pilar histérico da marca,

permanece central em pecas construi-

das com rigor técnico e leveza. E o caso
do blazer de 13 preta com abotoamento
duplo e broche removivel, e da camisa

em algodao ultramacio, produzida a

partir de matéria-prima certificada de
agricultura regenerativa.
A proposta casual ganha espaco com

uma selegao consistente de pecas para o

dia a dia. Entre elas estdo os jeans retos

em algoddo com bridées nos bolsos

frontais, assim como as jaquetas reversi-

vels e as t-shirts feitas sem costuras.

No campo dos acessorios, destacam-

-se 0s mocassins icoHnicos, com ou sem ' b | ; g :
briddo, alongados, em couros maled- & | FIFTH AVENUE

veis, muito confortdveis, assim como os

diversos modelos de bolsas, em especial

et ' —~ : HOTEL . PRIVATE MEMBERS CLUB . FASANO CAFFE
anovissima Brera, superversatil e dispo- A ; V{J

nivel em trés tamanhos, e a Jackie Slim, .

. s ’r‘—# g ) i
releitura de um modelo cldssico em . = O i e ‘ﬂ_ﬁ '

—

815 5TH AVE, NEW YORK, NY

versao mais despojada, uma perfeita tra- 3 + Rubacuori S

RESERVATIONS AND MORE INFORMATION AT FASANO.COM.BR

FOTOS: DIVULGAGAO

ducao deste novo momento da casa.

@fasano #fasano www.fasano.com.br
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OLD BLOOD

(4
Literal
Um acessorio
fundamento da
grife desde seu
lancamento em
2018, a Book
Tote foi uma das
primeiras a ganhar
uma releitura
assinada pelo novo
diretor artistico.
Um f3 das artes
em geral, ele
releu o design da

eca de forma
iteral, bordando
e estampando
capas de cldssicos
da literatura nas
bolsas da grife.
Depois, desdobrou
a brincadeira em
outros acessorios
e até em pegas de

roupa, como camisas

e camisetas. Ja nasce
best-seller.

Assenlado

N

b, Padiefauie
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b
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Dior

SRR S

e —

ULYSSES

JAMES JOYCE

A frente da Dior, Jonathan
Anderson relé o passado e
reescreve a historia da marca

POR SERGIO AMARAL

o A~
Precisao
A alfaiataria é outro
pilar importante da
Dior (e de qualquer

maison que se preze).

Corte afiado, matérias-
-primas preciosas e
caimentos perfeitos

sdo caracteristicas das
camisas, costumes,
gravatas e smokings
assinados pela casa.

As linhas geométricas presentes em diversas
de suas criagdes sdo um classico da Dior.
O Cannage € a reproducdo da trama da

palha das cadeiras Napoledo lll, usadas no
primeiro QG de Christian Dior, em 1946.

SHOPPING CIDADE JARDIM
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Y r .
Classico
Uma das cores favoritas do
fundador da marca, que a
considerava uma das mais
sofisticadas, o cinza tem presenca
garantida aqui. Atemporal, é
um curinga chique em qualquer
guarda-roupa também.

Diagonal ol
Idealizado pelo estilista Marc Bohan, ;
em 1967, o padrao Oblique é uma

espécie de monograma da Dior.

Com efeito grafico e apresentado
em algumas variagées de cor, como

bege e marrom, aparece em varios

produtos da grife.

MIXED

Manifesto de Paz

FOTOS: CORTESIA DIOR
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A alfaiataria ganha
modernidade com pecas mais
descontraidas, pontos de cor,
mix de texturas e sobreposicoes

FOTOS FRANCO AMENDOLA
EDICAO DE MODA GUILHERME ALEF
BELEZA IAN RIBEIRO

SOBRETUDO, BLUSA,
CAMISA, GRAVATA
E CALCA DIOR



BLAZER BALMAIN,
CAMISA RICHARDS
E CALCA BRUNELLO
CUCINELLI.

NA PAG. AO LADO,
BLAZER E CALCA
GIORGIO ARMANI
E CAMISA MISCI.
OCULOS BALMAIN
NA OPTICA SELLA
E RELOGIO TAG HEUER




TRICO SARDEGNA
SARTORIA, CAMISA E
CAMISETA RICHARDS E
CALCA FENDI. OCULOS
MIU MIU NA OPTICA
SELLA E RELOGIO

. BREITLING.

NA PAG. AO LADO,
BLAZER, GOLA ALTA E
CALCA LOUIS VUITTON



CASACO FENDI,
COLETE E LENCO
MISCI, CAMISA
PARAMOUNT
ALFAIATARIA

E CALCA
BARTHELEMY.
NA PAG. AO LADO,
TRICO, CAMISA,
CALCA E GRAVATA
LOUIS VUITTON




e

TRICO, CAMISA E :
CALGA MISCI. GRAVATA % I Py &
LOUIS VUITTON. \ 1 £
NA PAG. AO LADO, \
TRICO BALMAIN, S VAR
BLAZER PARAMOUNT \ iy
ALFAIATARIA, CASACO : L
RICHARDS, TRICO i
BARTHELEMY E CALCA > ’
SARDEGNA SARTORIA. i
SCULOS TOM FORD .
NA OPTICA SELLA . 2

AN

MODELO: QUENTIN LOUIS
PRODUGAO EXECUTIVA:
BERNARDO DA MATA
ASSISTENTESDE FOTO: ADRIAN
IKEMATSU E VICTOR FREZZA
PRODUGAO DE MODA:
LINCON CATTO

ASSISTENTE DE BELEZA:
CAIQUE MARCIANO
PRODUGAQ: RICARDO GUSMAO,
CAIO NOGUEIRA

E ISABELLA VIEIRA
TRATAMENTO DE IMAGEM:
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SUETER
ZAPALLA

OBRA

ARGENTEUIL
(1875), DE
CLAUDE
MONET

= = =

Todos a
BORD(O ==

LOUIS VUITTON
Atualize a estética nautica do
' guarda roupa masculino com
' pinceladas de bordo e bege

Llegancia
descolada

na nova W MOCASSIM
colegdo POLO o~ " ™ CUCINELLY
da DIOR RRMANT
HOMME

BOLSA
DIOR

M —

GOSTOU DA
SELEGAO?

#Tegil,
95130
%}fj T

POLO
JOHN JOHN

P Ak
T E e 3
(O b
SHORTS
A FALE COM
BARTHELEMY A NOSSA PRIVATE SHOPPING CIDADE JARDIM MANOLITA
SHOPPER!

SHOPPING CIDADE JARDIM

SHOPS JARDINS

—

EDIGAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGAGAO

Feito a mao no Brasil.

Av. Magalhaes de Castro, 12.000
1° Piso

MANOLITA.COM.BR
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Sports
club

Polo, ténis e golfe
inspiram o inverno
2026 da Zapilla, com
classicos revisitados
numa cartela que
contempla caqui,
marrom, chumbo,
rosa antigo e
verde-militar. Uma
das apostas é o
trico de 1a merino,
superleve, chique e
versatil. “Buscamos
criar uma colegao
que traduzisse

esse equilibrio
entre elegancia e
casualidade”, dizem
os fundadores
Jodo Gaspar e José
Eduardo Aranha.

EM TEMPO

Lancada em 1952,
alinha Omega
Constellation colocou
arelojoaria suica
num novo patamar
no quesito precisao
cronomeétrica.

O novos modelos
Observatory
marcam uma outra
eranessa historia.
Sao os primeiros
relogios de dois
ponteiros a conquistar

Onda boa

Camisas e overshirts elegantes, shorts de
banho com corte de alfaiataria e polos

a prestigiada embalam os langamentos da Barthelemy. As

: 5 referéncias nauticas reinam em looks prontos
Certlﬁca(;ao Master para fazer bonito mundo afora, sobre as
Chronometer. dguas e em terra firme.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGAGAO

COLECAO OUTONO-INVERNO 2026
A BELEZA QUE AQUECE, ABRACA...INSPIRA

SHOPPING CIDADE JARDIM - 1° PISO

@mundodoenxoval
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A moda é como me expresso:
muilas vezes, estou de calca
jeans e camisa. Mas por que
nao uma ousadia? Depende
daimagem que quero passar

BODY E LENCO
PUCCI



128 CAPA

Apesar dos 45 anos completados em abril, Mariana Ximenes
mira nos 96. Conta que quer ser como Fernanda Montenegro.
Nao apenas atuar nos palcos e nos sets de cinema, mas
também estar nas plateias. A atriz nonagenaria ¢ vista com
frequéncia nos teatros do Rio de Janeiro, aplaudindo pecas
estreladas por Débora Falabella, Danielle Winits, Gregério
Duvivier e Chay Suede, s6 para citar alguns.

Tal qual Fernandona, Mari quer continuar sendo interes-
sante e interessada, porque ja € assim. Gosta de arte, visita
quase todas as exposi¢oes, ja fez parte de algumas— como
a mais recente, Fotos Que Nunca Serdo Postadas, do Instituto
ViaFoto, em Sao Paulo; e, no passado, posou nua; pintada de
urucum, paraofotografo Miguel Rio Branco —, e crialagos

com os artistas. Adriana Varejao ¢ uma das mais proximas.

CIDADE JARDIM Sua personagem em Quem Ama
Cuida promete polémica. Ela vai se envolver com o
enteado?

MARIANA XIMENES Ela se chama Dora, é uma mu-
lher rica, uma esposa supercordial, casada com um ad-
vogado de carater duvidoso [papel de Dan Stulbach]
e ela vai ter um romance com o sobrinho do marido
[Henrique Barreira], que ¢ como se fosse um enteado. A
familia dela tem uma escola de danca, e eu adoro dan-
¢a. Estou muito animada porque tem Amora [Mautner,
diretora] e Walcyr Carrasco [autor], as minhas relacoes

com eles sao muito simbdlicas.

CJ Por qué?

MX Amora fez meu teste para entrar em novela na
Globo, em Andando nas Nuvens (1999). Na época, eu esta-
va fazendo a minha primeira novela, Fascinagao, do SBT,
que foi o Walcyr quem escreveu. E foi ele quem me deu a
minha primeira protagonista, em Chocolate com Pimenta
(2003). E um reencontro de tudo, de gratidio. Adoro es-
tar com Amora no set, ela traz um olhar novo, provoca,
¢ instigante. Amo ser dirigida quando estou numa cena,
adoro diretor que dirige. Falando assim ¢ até estranho,

né? Mas, as vezes, os diretores nao dirigem.

Mariana nao anda sé. “Eu gosto de gente”, diz, canta-
rolando Gente, de Caetano Veloso. Suas duas residéncias,
em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, estao sempre de portas
e cozinhas abertas para a eclética turma de amigos. E
em sua casa que o Natal é celebrado em familia, e com
muitos agregados, mantendo a tradi¢ao, como prometeu
a avo paterna, Dorothea.

Com mais de 20 novelas e dezenas de filmes e pecas
em sua trajetéria, Mariana foi homenageada no ano pas-
sado no 35° Cine Ceard. Atualmente no elenco da novela
das nove da Globo, Quem Ama Cuida, a atriz paulistana
prepara sua estreia como diretora de dois documentarios.
“Estou num periodo de ebuli¢do, mas a lava do vulcao

ainda ndo escorreu”, compara.

CJ Como estdo seus planos para estrear como diretora?
MX Tenho dois projetos em andamento, um sobre meio
ambiente, pilar com o qual me envolvi muito. Eu tinha
sido convidada, hd uns anos, para ser embaixadora do
Instituto Terra, criado por Sebastido Salgado e Lélia
Wanick Salgado, e fiquei muito envolvida com o trabalho,
que ¢ muito mais que reflorestamento e ¢ referéncia no
mundo. Falei que faria um documentario sobre o instituto,
mas ai fiquei tao fascinada pela Lélia que também quero
fazer um s6 com ela. Ainda estou formatando como sera,
talvez serdo dois, uma ficcdo e um documentdrio. O outro
projeto é sobre a atriz Eliane Lage, ela tem 97 anos e mora
em Pirenodpolis. Ela fez cinco filmes na época da Vera
Cruz [companhia cinematogréfica que funcionou entre
1949 e 1954]. Fiz curso de direcao de documentdrio com
a I'lavia Guerra e de roteiro com a Manuela Cantudria.
Nunca dirigi nem escrevi. Estou criando ferramentas para
me vestir de diretora. E curioso, porque estou num perio-

do de ebulicao, mas a lava do vulcdo ainda nao escorreu.

CJ Vocé € uma artista muito conhecida, mas parece
nio querer ocupar a posicao de celebridade. Vocé es-
colhe bem seus papéis, suas publicidades, nido expoe
sua vida privada... Foi uma opcao desde o comeco?

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

TOP E CAMISA
CELINE




VESTIDO BALMAIN.
SAPATOS ALEXANDRE
BIRMAN. NA PAG. AO
LADO, TRENCH COAT
BY HELENA BORDON




CASACO, TOP
E SAIA FENDI.

CAPA SAPATOS PRADA

1532

MX No inicio foi intuitivo, porque a gente ndo tem essa
consciéncia quando ¢ muito nova, mas acho que é uma
coisa também dos meus pais. Desde muito cedo, sem-
pre foram muito cuidadosos. Meu pai ¢ advogado e foi
procurador do Estado de Sao Paulo e sempre falou mui-
to em ética, valores, preservagdo. Minha mae também,
sempre disse que ¢é preciso se preservar, estudar. Eu cres-
ci com essa consciéncia de que ndo da para atropelar
as coisas e de que a gente sempre tem que ter um eixo.
Acho que tem um pouco da minha natureza mais reser-
vada, da minha educacio.

CJ Recorre a seus pais até hoje sobre carreira?

MX Sim, mas hoje eu tenho uma turma de pessoas. Ao
longo da vida, a gente vai adquirindo amigos e relacoes
com quem pode se aconselhar. Desde muito cedo também
fiz psicandlise, tem essa busca por autoconhecimento.
Entdo vocé vai adquirindo um time, vai construindo uma
rede de afeto e de confianca.

CJ A psicanalise a acompanha a vida toda?

MX Desde que me mudei para o Rio, com 17 anos. A
psicandlise traz autoconhecimento, equilibrio. Nao sei
por que me ocorreu aquela musica do Chico Buarque
que fala sobre o tempo da delicadeza [7odo o Sentimento).
Vocé comeca a ser mais gentil com vocé, a andlise ¢
aquele tempo em que se dedica a si mesma. Tem uma
interlocucdo sem julgamento, sem vicio. Nunca fui uma
pessoa impulsiva, sou inquieta, porém calma. Nao gosto
de brigar, mas aprendi, com o tempo, a me colocar com
firmeza. Tenho uma escuta generosa para as diferengas,
pondero, peco desculpas.

CJ Nem com as redes sociais vocé mudou sua esséncia
mais reservada?

MX E uma coisa sobre a qual eu penso muito, porque
as vezes falo: “Poxa, eu deveria ser mais ativa, reve-
lar mais, eu nao tenho nada a esconder”. Mas sou
tdo focada no encontro, no téte-a-téte, que as vezes
esquego de pegar o telefone. Quando vejo, jd passou.
Por exemplo, no Golden Globes [Tribute Gala Brazil],
filmei varios momentos, mas a internet nao estava

SHOPPING CIDADE JARDIM

funcionando para eu postar, entdo fui viver. E passou.
Acho as redes sociais um excelente veiculo de comu-
nicagdo para se revelar, mostrar quem vocé ¢ ¢ como
quer. E tio legal quando vocé se conecta com uma
pessoa que nao conhecia, quando recebe o elogio de
um colega. Confesso que talvez eu pudesse ser mais

ativa, tento fazer esse exercicio.

CJ Vocé esta sempre rodeada de muitos amigos.
Quem sio eles?

MX Tenho muitos amigos e sou madrinha de seis criancas.
Amo crianc¢a. Tem um [afilhado] que mora em Seattle,
outra na Escécia, outra que é de Salvador e estd em
Londres... Tenho amigos em cada canto. Sou uma pessoa
que cultiva as amizades, meus amigos sao a familia que
construi na vida. Tenho na porta um quadrinho que com-
prei na Casa do Jorge Amado, em Salvador, que diz: “A
amizade ¢ o sal da vida”. Tem pessoas do meio artistico,
6bvio, mas tem chef de cozinha, médica, pessoal das artes
plasticas... Eu adoro receber, minha casa vira um hub,
tanto em Sdo Paulo quanto no Rio. Tenho uma cozinha
aberta para a gente cozinhar junto.

CJ Vocé cozinha?

MX Se precisar, fago, mas nao tenho esse dom. Deixo
para os amigos, mas sou uma excelente produtora e boa
comilona. Prometi para a minha avé paterna, Dorothea,
que, ja ficando doentinha, cansada, eu iria assumir a
comemorac¢ao do Natal da familia. A responsabilidade ¢
minha. E um Natal da familia, mas os amigos passam l&
depois. Pdscoa também € ld em casa.

CJ Esta namorando?
MX E bem recente, estd no comecinho, mas estou bem
feliz. O coragao esta preenchido.

CJ Vocé tem uma relagido bem préxima com as pesso-
as da arte. Como comecou?

MX Eu gosto de arte e acabel ficando amiga da galera.
Sou muito amiga da Adriana Varejao, a gente viaja,
tem muitas conversas filoséficas também. Fomos para a
Bahia, por exemplo, para pesquisar azulejaria do inicio

SHOPS JARDINS




BLAZER CAROL BASSI
E SAIA CHARTH

do “descobrimento” do Brasil. Sou curiosa, observadora
e gosto de processo criativo. As minhas relacdes foram

se baseando por al.

CJ Como € seu olhar para a moda?
MX Adoro moda, consumo em todos os sentidos, como

referéncia e inspiracao, adoro ir a desfile. Fui uma das
primeiras [atrizes brasileiras|, 14 atrds, a ir a um desfile
da Louis Vuitton, em Paris. No processo de composi¢ao
de personagem, comeco com o perfil psicolégico e depois
penso como essa pessoa se coloca no mundo, e a expres-
sao disso comec¢a com o visual, tanto no cabelo quanto
na maquiagem e no figurino. Fiz muita coisa de época,
e o curioso ¢é que fui estudando moda ao longo dos meus
projetos e personagens. E a moda ¢ como me expresso:
muitas vezes, estou de cal¢a jeans e camisa, adoro camisa
branca, adoro os cldssicos. Mas por que nao uma ousadia?

Depende da imagem que quero passar.

CJ Como foi ter sido homenageada por sua trajetéria
na 352 edicdo do Cine Ceara, estado com o qual vocé
tem uma relacio afetiva?

MX Foi muito emocionante. Fui antes para assistir aos

filmes que estavam concorrendo, quis conhecer os cineastas

Estou criando
rramentas para me
vestir de diretora. Estou
num pertodo de ebulicao,
mas a lava do vulcao
ainda nao escorreu

e roteiristas, marquei café, fui atrds de estilista cearense
para me vestir, usel um vestido da Marina Bitu. Fui a
Pinacoteca ver a arte local, conheci restaurantes. Minha
mae ¢ de 14, meus tios e primos estdo 14, sao mais de 20

primos, visitei todo mundo.

CJ Vocé é disciplinada nos cuidados com o corpo? O
que gosta de fazer?
MX Amo comer, como uma boa taurina. Mas aprendi
a ter equilibrio. Se vai ter uma fejjoada maravilhosa,
nao vou deixar de comer, e as vezes levo marmita para
compensar. E conto com bons profissionais, bons médi-
nutrologos, endocrinologistas. Faco gindstica, 1oga,
pilates e, hoje em dia, faco fisioterapia porque descobri
uma hérnia. Estou louca para aprender ténis, adoro ténis.
Além disso, tenho um bom dermatologista e sou uma
pessoa muito conscienciosa, tenho minhas ruguinhas e

tal, mas gosto de cuidar.

CJ Como vocé se vé daqui a cinco anos, aos 50?

MX Eu vivo muito o presente, gosto de estar intel

lugar em que estou. A vida € tao surpreendente, tao vold-
til, mas, a0 mesmo tempo, € preciso tragar metas, como
estou tracando. Tem esses dois documentarios, quero
que brotem, quero realizar, quero seguir com entusiasmo
pela vida. Tem muitos personagens que quero viver.
Olha a Fernanda Montenegro ai, ela estd nas plateias,
vai as estreias, acho sensacional. Quero chegar a idade
dela trabalhando, com vico, com vigor. Temos Othon
Bastos, Nathalia Timberg, fui assistir a todos eles. Espero
ser do palco, mas também da plateia. E quero construir
uma familia para além dos meus amigos e da familia

que ja tenho.

CJ Vocé tem vontade de ser mae?

MX Tenho muita. Quero construir a vida com um com-
panheiro porque acredito na relacao a dois. Fui as bodas
de ouro de Gloria Menezes com Tarcisio Meira [em 2013]
e fol um dos momentos mais emocionantes pelos quais
passei. Acho linda essa relacao duradoura, essa constru-
¢ao de familia e de companheirismo. Entao, tenho

ainda para realizar nessa vida, gracas a Deus.
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TOP E CALCA

GIORGIO ARMANI.
SAPATOS ALEXANDRE
BIRMAN. NA PAG. AO
LADO, TOP E SAIA MISCI




BLUSA E OCULOS CHLOE.
NA PAG. AO LADO,
BRINCOS TIFFANY & CO.

COORDENAGAO DE
PRODUGAO EXECUTIVA:
BERNARDO DA MATA
ASSISTENTES DE FOTO:

BIA GARBIERI, STEFANY
VILLAR E IGOR GUSMAO
PRODUGAO DE MODA: LUIZA
BICHIR E VANESSA PLASS
ASSISTENTE DE BELEZA:
VLADA SAFRONOVA
PRODUGAO: CAIO ASSUNGCAO
E RICARDO GUSMAO
ASSISTENTES DE SET
DESIGNER: ARTHUR BENTO,
GUILHERME MIRANDA,
GIOVANNA LIMA E HALLAN
FERRO ASSISTENTES DE
PRODUGAO: CAIO NOGUEIRA
E ANDREA CORREA
TRATAMENTO DE IMAGEM:
BRUNO REZENDE

‘. Vivo muilo o presenle, gosto
de estar inteira no lugar
em que estou. A vida é tao
surpreendente, tao volatil,
mas é preciso lracar melas
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O MOBILE
BOUGAINVILLIER,

DE 1947, UMA DAS
OBRAS DE CALDER
PRESENTES NA
EXPOSICAO

A danca
cle CALDER

Uma retrospectiva na Fundacao
Louis Vuitton revisita a producao
do artista e reafirma sua influente
posicdo na historia da arte

POR NINA RAHE
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Quando trabalhava como ilustrador, o artista norte-
-americano Alexander Calder foi enviado para cobrir
um espetaculo do Ringling Bros. and Barnum & Bailey
Circus em Nova York. Ali, se impressionou tanto com o
universo circense e seus acrobatas que decidiu dedicar
duas-semanas para acompanhd-los em uma temporada
em Sarasota, na Ilérida. Essa experiéncia, certamente,
esta no cerne da criagao do Cirque Calder, um conjunto
de miniaturas que o escultor desenvolveu a partir de 1926
e passou a apresentar para a vanguarda parisiense, entre
Jean Arp e Le Corbusier, animando os pequenos objetos
com as proprias maos.

Agora, 50 anos apds sua morte, uma retrospectiva na
Fundacao Louis Vuitton, em Paris, retoma essas cria-
¢oes ¢ as apresenta com mais de 300 obras, incluindo
140 esculturas e 33 pinturas, além de fotografias e ins-
talagdes. Intitulada Calder. Réver en Equilibre [Calder.
Sonhar em Equilibrio], a exposi¢do ¢ uma das maiores
ja realizadas em torno do artista e tem como desafio
apresentar um dos principais expoentes da histéria da
arte — conhecido mundialmente por seus mébiles — sob
angulos que ainda possam surpreender o publico.

Dentro dessa perspectiva, o inicio de sua trajetdria,
com a criacdo de magicos e trapezistas feitos de arame e
tecido, ¢ comparado, no texto curatorial, as rupturas que
o cubismo e o ready-made promoveram no meio artistico.
Nesse “teatro de mao”, Calder usava de todos os artifi-
cios para colocar as figuras em acdo, conseguindo fazer
até mesmo com que a cigarrilha de um palhaco fumante
acendesse. O experimento marcava o comec¢o de uma
série de exploragdes em torno do tempo, do espago e
do movimento, temas que aparecerdo, mais tarde, para
questionar a natureza estatica das obras.

“Noés querfamos que o publico experimentasse o tra-
balho de forma quase fisica e por isso criamos conjuntos
tematicos que funcionassem como pequenas exposi¢oes”,
explica Dieter Buchhart, que assina a curadoria da mostra
ao lado de Anna Karina Hofbauer.

Uma sala dedicada a trabalhos abstratos que reme-
tem a fauna e a flora, por exemplo, serve como guia
para entender as transformacdes que estavam por trds

do pensamento do artista. Um destaque do inicio dessa

e ‘3‘1,_"
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A PARTIR DA DIR., O 1
MOBILE PAULETTE (1),

DE 1948, A JOIA HARPS
AND HEART (2), DE 1937,
E O MOBILE DE PISO
APPLE MONSTER (3), DE
1938. NA PAG. AO LADO,
OS EQUILIBRISTAS
THE BRASS FAMILY (4),
DE 1929, E O ARTISTA
ALEXANDER, EM SEU
ATELIE, EM 1941 (5)

fase é o conjunto de
pinturas elabora-

das apds uma visita
ao estudio de Piet
Mondrian, onde
f Calder ficou fas-
/ : cinado pela forma
» como o pintor
— |/ holandés explorava
| as diferentes possi-
. bilidades de compo-
si¢do, reposicionando

retangulos de papelao
coloridos sobre a parede.

E a partir desse encontro

e da virada de seu olhar para
a arte abstrata que o escultor desen-

volve, em Paris, os primeiros mébiles. Inicialmente, as
obras se movimentavam com a ajuda de motores, mas
logo passaram a responder ao vento, desempenhando,
por si s6, uma espécie de danga no ar, uma dindmica
que pode ser percebida na monumentalidade de obras
como Black Clouds (c. 1939), Red Maze 111 (1954) e Quatre
Systémes Rouges (1960), que aparecem

FOTOS: CORTESIA SOTHEBY'S (1); MARIA ROBLEDO (2), TOM POWELL IMAGING (3) E HERBERT MATTER (5), TODAS CORTESIA CALDER
FOUNDATION, NEW YORK/ ART RESOURCE, NEW YORK; CORTESIA WHITNEY MUSEUM OF AMERICAN ART / LICENSED BY SCALA (4)

agora reunidas na mostra.
“Para néds, nao
se trata de exibir
obras representa-
tivas de cada uma
das séries que
Calder fez, mas
de dar ao publico
possibilidade de
perceber em quais
momentos ha um
salto radical que leva a
arte adiante para as pro-
ximas geragoes de artis-
tas”, explica Anna Karina
Hofbauer. Sdo transforma-
¢des, ao que parece, faceis de

reconhecer.
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De Sao Paulo a Aarhus, exposicoes de Ana Mendieta,
Damian Ortega e James Turrell desafiam a percepcao
e propoem novas formas de olhar o mundo

Considerado um dos
artistas mais influentes
da atualidade, o francés

Pierre Huyghe terd uma
exposicdo individual na
Fondation Beyeler, na Suica,
de 24 de maio a 13 de
setembro. A mostra retine
obras de sua trajetoria ao
lado de criagdes inéditas
que convidam o publico

a explorar ambientes em
constante transformacgio e
a repensar a relagdo entre
ficcdo e realidade.

POR NINA RAHE

H4 mais de cinco décadas, James
Turrell investiga a materialidade

da luz em instalagGes imersivas

em que as cores também s3o

um elemento essencial. Para ele,

a obra se realiza no proprio ato

de olhar, e é esse o principio que
orienta seu novo projeto. Com
inauguragdo em 19 de junho, As
Seen Below tem 16 metros de
altura e 40 metros de diametro e
marca a conclusdo da expansdo do
ARoS Art Museum, na Dinamarca.

A instalagdo sera acessada por um
corredor subterrdneo que conduz a
uma cupula iluminada e com abertura
para o céu, onde é possivel viver uma
experiéncia sensorial observando as
variagdes da luz natural e artifical.
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Sao Paulo

Como parte de sua programagdo anual dedicada as Historias Latino-
-Americanas, o Masp apresenta Damian Ortega: matéria e energia,

a primeira individual do artista mexicano em um museu de Sao Paulo. Com
foco em trés décadas de produgio, a mostra exibe trabalhos mais conhecidos,
como as esculturas nas quais Ortega desconstréi produtos comerciais para
revelar seus componentes, e resgata também um conjunto de obras que
investiga aspectos da arquitetura brasileira. De 15 de maio a 13 de setembro.

Londres

Com mais de 150 pegas,

a individual de Ana
Mendieta (1948-1985),

na Tate Modern, destaca
seu didlogo continuo com a
natureza, reunindo trabalhos
icdnicos como a série Silueta
(1973-1980), na qual a
artista de origem cubana
queimava, esculpia e moldava
sua silhueta em paisagens
das Américas e da Europa.
A mostra também apresenta
filmes remasterizados que
revelam uma abordagem
experimental, com

além da remontagem de
instalagbes que demonstram
o carater efémero de sua
obra. De 15 de julho a 17 de
janeiro de 2027.
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intervengdes sobre a pelicula,

Nova Yorl

Em Costume Art, o Metropolitan
Museum explora a conexdo entre
moda e corpo humano, colocando
vestimentas em didlogo com obras
de diferentes areas do acervo. Cerca
de 400 objetos dividem o corpo em
categorias que vdo do nu ao gravido
e ao envelhecido. Entre os destaques,
um vestido de 2023 assinado pela
estilista turca Dilara Findikoglu
aparece ao lado de um broche de
luto da Tiffany & Co. de 1868. A
exposicdo, que acontece de 10 de
maio a 10 de janeiro de 2027, contara
ainda com manequins de ago polido
que refletem o rosto dos visitantes,
aproximando-os das pegas e dos
modelos representados.

FOTOS: DIVULGAGAO

Madrepérola

Sinta a calma das manhds & beira-mar com
a luminosidade das flores brancas e o conforto da tonka.

granado.com.br Granado ¢* GranadoPharmacias

GRANADO

RIO DE JANEIRO
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ESCUTE AQUI

Apresentado

por Andrew
Huberman, o
podcast Huberman
Lab é daqueles que
unem consisténcia
e inspiracao.

No episdédio

How to Find Your
True Purpose &
Create Your Best
Life, com James
Hollis, a conversa
gira em torno

de maturidade
emocional,
responsabilidade e
coragem. Propésito
aqui ndo é
descricio na bio. E
alinhamento entre o
que vocé faz, o que
acredita e o que
decide sustentar
todos os dias.
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ACESSORIZE!

Jovem, cool e com personalidade.
A marca de acessérios Ene Ene
transita, com humor e leveza, entre
o ludico e o imponente. Seus brincos
e colares em resina com patinhos,
bocas e sardinhas sdo divertidos,
assim como as bijoux que entregam
volume, presenca e informagao

de moda. Tem na Casa 22 do
SHOPPING CIDADE JARDIM e é
perfeita para quem gosta de pegas
que transformam o look.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

a RP Patsy Scarpa divide dicas uteis e inspiradoras
para cuidar do corpo, da alma e do look nesta estacao

FARMACIA
FRANCESA

Dica que vale
anotar. A
Puressentiel é
referéncia em
solugBes naturais
com base em
aromaterapia e o
roll-on Maux de
Téte, pequeno no
tamanho e grande
na eficiéncia, é
prova disso. Com
6leos essenciais de
efeito refrescante,
ele alivia dores

de cabega com a
simples aplicacao
nas témporas e na
nuca. Discreto e
funcional, daqueles
que entram na bolsa
e nao saem mais.

SPLISH SPLASH

Tem algo muito
elegante no gesto de
perfumar o corpo.

E os body sprays da
Jo Malone London
sdo daqueles que
marcam presenga,
sem excesso. Meu
favorito é o Velvet
Rose & Oud.
Profundo, envolvente,
feminino e nada
obvio. Disponivel

nas lojas Sephora do
SHOPPING CIDADE
JARDIM e do SHOPS
JARDINS.

SKINCARE

O Huile Lotus Face
Treatment Oil, da Clarins,
€ meu mais novo aliado.
Purifica, hidrata e regula
a oleosidade. Uso a noite.
Poucas gotas. Constancia.
A pele responde.

Indulgencia

Uma nova paixdo: a trufa de framboesa da Pati Piva.
Um chocolate gostoso, a acidez delicada da fruta e
um equilibrio preciso entre cremosidade e frescor
entregam dogura e despertam os sentidos. Perfeita
para acompanhar um café.

BOOMBOX

Eu amo quando tecnologia encontra
identidade. A |BL oferece em seu site um
servigo de personalizagdo de caixas de som
que transforma um objeto meramente
funcional numa peca com assinatura propria.
Vocé pode customizar a cor, criar dégradés
e até imprimir uma foto se quiser. Um
superpresente, simples, mas memoravel.
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FORCA NA PERUCA

Uma selegdo de produtos
para cuidar dos cabelos e
deixa-los radiantes

Repara bem

A linha UV Repair & Glow, da
Dove, é outra boa descoberta

da vez. O shampoo limpa com
suavidade e protege a fibra
capilar dos danos diérios, o
condicionador sela, devolve
maciez e mantém o brilho, e

o sérum bifasico, com ativos
antioxidantes e filtro UV, cria uma
barreira contra agressoes solares,
calor e polui¢do. Ndo pesa, ndo
deixa oleoso e entrega uma
fragrancia agradavel. Disponivel
nas melhores farmécias.

Fio a fio

A escova giratéria da
Britania virou minha
aliada oficial de viagem.
Modela e finaliza com
rapidez, é bivolt e
resolve sozinha. Para
quem ndo abre mao de
cabelo alinhado mesmo
fora de casa, é uma
solucdo pratica e facil.

K-beauty
que entrega

Entre tanto hype, a mascara
CER-100 Collagen Coating
Hair Protein Treatment, da
coreana Elizavecca, é daquelas
que justificam a fama. Ideal
para cabelos danificados
por quimica, calor ou
desgaste natural, ela
hidrata e regenera

fios secos e porosos,

e devolve elasticidade

ja na primeira aplicag3o.
Para quem gosta de

b garimpo estratégico, existe
M uma curadoria dedicada
de k-beauty na Drogasil

i do SHOPPING CIDADE
JARDIM que vale a visita.
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A RAINHA
ELIZABETH IINO DIA
DO CASAMENTO

DA PRINCESA
MARGARET, EM 1960.

EMBAIXO ADIR.,
VESTIDO DE LAME
BORDADO E
CROQUI, ASSINADO
OR NORMAN
ARTNELL, PARA ||
ISITA DE ESTADOJA
RANCA EM 1972 |

Rainha do ESTIILO

Exposicao no Palacio de Buckingham reune mais de
200 pecas do guarda-roupa de Elizabeth II e revisita
a influéncia da monarca na industria da moda
POR NINA RAHE

urante 70 anos, no reinado
mais longo da histéria bri-
tanica, a rainha Elizabeth
II repetiu que a realeza pre-
cisava ser vista para que as
pessoas continuassem acre-
ditando nela. A ideia néo era inédita: desde
a Idade Média, monarcas percorreram seus
reinos quase obsessivamente para provar que
estavam vivos. Conta-se, por exemplo, que

Of BE WE ag 5

Henrique II chegou a ficar com as pernas
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FOTOS: ROYAL COLLECTION ENTERPRISES LIMITED 2025 | ROYAL COLLECTION TRUST E CECIL BEATON / VICTORIA AND ALBERT MUSEUM, LONDON

arqueadas de tanto cavalgar pela Iranga, Buckingham até 18 de outubro e que apre-

Irlanda e Inglaterra. senta quase 200 itens usados pela rainha
Mas, se essa convic¢do nao era nova para durante sua vida — de vestidos de alta-costura
Elizabeth II, sua forma de colocd-la em pra- a pecas mais informais de alfaiataria, como
tica assumiu caracteristicas proprias, trans- tailleurs de tweed, roupas de montaria e os
formando-se em uma estratégia central do lencos de cabeca que se tornaram pratica-
seu reinado. Nao apenas pela frequéncia mente uma marca registrada.
das aparicoes publicas, mas também Por tras dessas criagoes, claro, apa-
pela maneira como elas eram cui- recem amostras de como a rainha
dadosamente encenadas, com exercia seu “poder suave”. No caso
roupas que ajudaram a constituir do vestido da coroacao, por exem-
a imagem que ela projetava. plo, o estilista Norman Hartnell
E uma construcio que pode chegou a enviar varios cro-
ser vista agora na exposicao quis. Embora tenha aprovado
Queen Elizabeth II: Her Life in

Style, realizada no Paldcio de

a maior parte das propostas,
Elizabeth pediu que, além das
quatro flores que represen-
tam o Reino Unido — a rosa

ESTIDO DA
AO DA RAINHA,

Tudor, o cardo, o alho-poré e o

trevo —, fossem incluidas referéncias

N

ELIZABETH, AOS 8 ANOS,
COM VESTIDO DE DAMA
DE HONRA ASSINADO POR
EDWARD MOLYNEUX

a paises da Commonwealth. O resultado foi a
incorporacao de outros simbolos florais, como
a protea sul-africana e a acdcia australiana.

A exposi¢ao, porém, nao se limita a dimen-
sao institucional da monarquia e também
busca destacar a influéncia da rainha na
moda e na industria britanica. Por isso, os
designers Erdem Moralioglu, Richard Quinn
e Christopher Kane escolheram modelos
inspirados na monarca para serem exibidos
ao lado da colecao dela. De acordo com a
curadora Caroline de Guitaut, ¢ uma opor-
tunidade de avaliar o impacto desse legado.
“Somente agora, quando o arquivo de moda
da falecida rainha passa aos cuidados do
Royal Collection Trust, podemos contar a
histéria de uma vida inteira de escolhas cui-
dadosamente pensadas, desde seu envolvi-
mento direto ¢ da compreensdao do poder
simbolico de suas roupas até o excepcional
trabalho artesanal por tras de cada peca”,
resume Caroline.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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PARTEBA COLECAO
DE BOULES.D’ESCALIER
" DE FLAVIA (ABAIXO)
E FRANK ABUBAKIR,
QUE ACABA DE

VIRAR LIVRO PELA==
ASSOULINE

Beleza PURA

Maior do mundo, a colecao de boules d’escalier dos brasileiros Flavia e Frank
Abubakir ganha uma luxuosa publicacao editada pela Assouline
POR SERGIO AMARAL

As boules d’escalier estdo para o tentou escolher as mais especiais, e nao foi

design de interiores assim como as facil porque eu amo todas”, conta uma entu-

joias estdo para a moda. Objeto de stasmada Flavia. “Assim, privilegiamos as
fascinio que ganhou destaque entre de filigrana, as favo de mel e as millefiori,
a burguesia francesa no século XIX, que sdo as mais raras, feitas com a mesma
este ornamento de escadas conferia técnica de Murano”, completa.
um ar palaciano, nobre e solene as | Ha pecas esféricas, ovais e em forma
propriedades por eles ocupadas. de pinhas, as feitas de vidro e de cristal,
Os brasileiros Flavia e Frank transparentes, texturizadas, colori-
Abubakir sao donos nao apenas de das, com motivos florais, graficos e
varios exemplares, mas da maior cole- nas mais variadas lapidacoes. Cada
¢ao de boules d’escalier do mundo. Sao boule d'escalier é um universo em si.
mais de 800 pecas distribuidas pelas resi- Além das belas imagens, da his-
déncias do casal, em Salvador, Cascais e toria sobre a paixdo pelas pegas e
Crans-Montana, e que agora podem ser apreciadas do resgate da tradicao do colecio-
por todos por meio do livro Boules d’Escalier, editado nismo na familia, a publicagao tem
pela Assouline. renda 100% revertida para projetos
Sao 280 paginas, quase trés quilos e 180 imagens, sociais na Bahia. “E um livro que
com muitas das pecas garimpadas por antiqudrios e acaba falando de familia, de casa e

reunidas pelo casal desde 2000. “Para o livro, a gente do cuidar”, explica Flavia.
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Ha movimentos que parecem regressos, mas na verdade
sao reconfiguracoes. De volta a Sdo Paulo apés quase 15

\egocio
cla CHINA

A brasileira Mariana Teixeira
de Carvalho articula histéria
familiar e uma visao
contemporanea das artes
na Albuquerque Foundation,
em Sintra
POR HERMES GALVAO

anos de vida em Nova York e Londres, Mariana Teixeira
de Carvalho reorganiza sua histéria entre o Brasil e a
Europa enquanto conduz um dos projetos institucio-
nais privados mais relevantes de agora: a Albuquerque
Foundation, em Portugal. Criada em 2025 a partir da
colegao de porcelanas chinesas de exportagao, reunida

ao longo de seis décadas por seu avd, o empresario
Renato de Albuquerque, a fundagdo propde uma
leitura contemporanea que ultrapassa a légica

do acervo para se afirmar como espago ativo

de producao, reflexao e didlogo internacional.

O retorno de Mariana ao pats nao se apre-
senta como uma ruptura, mas como uma infle-
xao0 silenciosa. Durante mais de uma década,
foi o trabalho que determinou sua geografia,

levando-a a ocupar posi¢des dentro de algu-

mas das principais galerias de arte contem-
poranea do mundo. Agora, ¢ a familia
que reconfigura esse mapa. “Eu sai por
causa de trabalho, mas voltei por causa
da familia”, diz.

A decisdo ganha contornos ainda

mais claros quando situada no con-
texto atual da sua vida. Mae de uma
filha em idade escolar, Mariana volta
a se ancorar numa estrutura familiar
na capital paulista: pais, irmaos, tios,
primos ¢, sobretudo, a figura do avo,
hoje com quase um século de vida,
ainda lucido e presente.

A Albuquerque Foundation nasce
de uma histéria que comeca muito
antes dela, mas que encontra nela a
sua forma contemporanea. Renato
de Albuquerque reuniu uma colegao
de porcelana chinesa sem qualquer

MARIANA TEIXEIRA DE CARVALHO,
A MULHER A FRENTE DO PROJETO
DA ALBUQUERQUE FOUNDATION;
NO DETALHE, UM PAGODE CHINES
DO FIM DO SEC. XVII/INICIO DO
SEC. XIX, DA DINASTIA QING

inten¢ao de transforma-la em ins-
titui¢ao — destaques de seu acervo,
itens de grés esmaltado verde dos
séculos IIT ao V, pecas de ceramica
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da dinastia Tang e potes Liao. “A cole¢ao é muito dele”,
afirma Mariana. Ao longo do tempo, esse interesse foi
se tornando mais informado, seletivo e exigente, acom-
panhando o préprio percurso do colecionador. O que
comecou como um acumulo intuitivo transformou-se num
conjunto de extraordindria consisténcia, tanto pela quali-
dade das pecas quanto pela coeréncia do recorte histérico.

A colecao é uma das maiores e provavelmente
mais representativas da atualidade, especial- ,4\
mente pelas chamadas primeiras encomendas
europeias, realizadas a partir do século XVI.
Essas pegas, produzidas na China para atender
demandas especificas do mercado ocidental,
documentam um momento crucial da histéria
global: o inicio de um sistema de trocas que
conectava Asia, Europa e Américas.

A escolha de Portugal, e mais especifica-
mente de Sintra, articula-se em duas dimensoes
complementares. Hd a relacdo histérica direta
entre o pais e a origem da porcelana de expor-
tacdo e hd a dimensao pessoal: a propriedade onde

A ALA DE ARQUITETURA
CONTEMPORANEA DA
FUNDACAO, EM SINTRA;
ABAIXO, UM “KEN]I”, VASO DE
USO CERIMONIAL, DO FINAL DO
SECULO XV/INICIO DO XVI

hoje funciona a fundacio jd fazia parte da vida da familia
desde o final dos anos 1980. Esse dado, aparentemente
circunstancial, tem implica¢des na forma como o projeto se
organiza. Ao contrdrio de muitos museus concebidos como
estruturas neutras, a Albuquerque Foundation incorpora
uma memoria prévia, um passado doméstico que nao é
apagado, mas reconfigurado.

A entrada se da pela

casa original, pre-
servada como um
espaco de transi-
¢ao, onde a escala

e a atmosfera
ainda remetem ao
universo privado.

O projeto de res-
tauro do casarao
do século XIX ¢ a
criagdo da nova ala
contemporanea, mar-

cada por uma arquitetura
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discreta e integrada a paisagem, sdo assinados pelo arqui-
teto carioca Thiago Bernardes. A partir dai, o percurso
conduz a um espago expositivo subterraneo que se abre
a partir de um grande sagudo, onde planos de concreto
e superficies de vidro estruturam a experiéncia. A arqui-
tetura abandona qualquer referéncia doméstica e assume
uma linguagem precisa, quase silenciosa, em que a mate-
rialidade (lajes aparentes, transparéncias e vazios) cria um
ambiente de contemplacio e rigor. E nesse espago que se
organizam as galerias. A passagem nao ¢ apenas fisica,
mas simbdlica. “E como entrar na cabeca de um colecio-
nador, mas sem permanecer nela”, explica Mariana. “A
colecdo passa a ser um bem comum?”, diz.

Com isso, surge uma nova responsabilidade: a de tornar
esse acervo acessivel e relevante para um publico que nao
necessariamente compartilha das referéncias que o constitu-
iram. E nesse ponto que a fundacio se distancia de modelos
mais tradicionais de casa-museu, frequentemente marca-
dos por uma certa cristalizagdo. Em vez de preservar um
momento fixo, a Albuquerque Foundation se organiza como
um sistema dinamico, capaz de reconfigurar continuamente
a forma como a cole¢ao ¢ apresentada.

O programa contemporaneo desem-

penha um papel central nesse processo.

Ao convidar artistas contemporaneos

— muitos dos quais ndo trabalham exclusivamente com cera-
mica —a dialogar com o acervo, a fundagdo cria novas cama-
das de leitura que ampliam o seu alcance. Desde a abertura,
nomes como Theaster Gates, Nina Beier e Phoebe Collings-
-James apresentaram exposicoes que exploram questdes
de materialidade, histéria e identidade a partir de pers-
pectivas diversas. Em maio, a programacao ganha um
novo capitulo com a exposicdo de Grada Kilomba, artista
portuguesa de projecao internacional cuja obra investiga
temas como memoria, colonialidade e representacdo. A
escolha ¢ particularmente significativa ndo apenas pela

relevancia da artista, mas pelo contexto em que se insere.

PARTE DO ACERVO DA COLEGAO RENATO ALBUQUERQUE.
NO'ALTO;, PRATO'DO PERIODO TIANQI(1621-1627, DINASTIA
MING) E, A ESQ., FIGURA DE UM SOGDIANO, CIVILIZAGAO ANTIGA

A0 DO UZBEQUISTAO (618-907, DINASTIA TANG)
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JOHNNIE WALKER

ALGUNS BRINDES

A editora de moda franco-brasileira Patricia Tremblais MERECEM
estd em Paris de olho no street style e elege trés tendéncias
das passarelas que estao ganhando as ruas 18 ANOS

DE PREPARO.

Boa proporcao Duplainusitada 3 Medida certa
I I

A calga capri continua nos Tendéncia descolada e cheia 5_; Para usar vestido midi com

holofotes. Use com jaqueta de personalidade, a sanddlia bota alta, opte por alturas o
de couro oversized, maxicinto aberta usada com meia complementares para que ndo haja %
e escarpim sexy para uma de algodio ¢ o hit da vez, espago entre as pegas, COmo na S
composigdo atual. Acima, look como na colegio da Chloé. produgdo da Valentino. Acima, z
Isabel Marant, cinto Chloé e Acima, sanddlia Aquazzura brincos Silvia Furmanovich e 8
sapato Louis Vuitton. e colar Gucci. bolsa Valentino. )

Aprecie com moderagao. Nao compartilhe com menores de 18 anos.
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A perderde VISTA

Com énfase em terrenos amplos e privacidade, o Boa Vista Estates surge é’%‘ﬁ%ﬁ{;ﬁ%&
como um capitulo ainda mais exclusivo do Complexo Boa Vista DE 7 MILHOES DE I
POR ANA CRISTINA GONCALVES ;?(;‘FAA)?;I(I;SESODAR
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E a partir da combinacio de escala e planejamento que se estrutura o Boa
Vista Estates, novo capitulo do Complexo Boa Vista, em Porto Feliz, a cerca
de uma hora de Sao Paulo. Ao reunir terrenos de grandes extensoes € uma
ocupacdo cuidadosamente planejada para um numero reduzido de proprie-
tdrios, ele amplia a proposta do complexo, que completa 20 anos em 2027.

Implantado em uma drea de 7 milhoes de m?, o empreendimento
foi concebido para acolher apenas 250 familias. “Nossa escolha nao foi
apenas numérica, mas conceitual. O objetivo era ampliar a0 mdximo a
experiéncia de exclusividade”, afirma Patricia Gdikian, diretora-geral
de Negdcios Imobilidrios da JHSE.

O projeto, segundo ela, partiu de um movimento claro. “Querfamos
estar proximos a Fazenda Boa Vista e oferecer a possibilidade de pro-
priedades maiores. Por isso, o Boa Vista Estates nasce com opgoes de
estancias a partir de 20 mil m? e lotes a partir de 5.000 m?”, conta.

Um dos elementos centrais ¢ o parque linear que atravessa todo o
terreno como um grande boulevard. Nele, circuitos ininterruptos e sem
cruzamentos de veiculos organizam a mobilidade: sao 10 km de ciclo-
vias, 10 km de pistas de corrida e uma cavalovia de 15 km. “O acesso as
propriedades acontece por meio de pontes, o que elimina a passagem de
carros nesses espacos. Além de aumentar a seguranca, reforca a ampli-
tude e a tranquilidade”, explica Patricia.

Essa l6gica de circulagdo também define a experiéncia cotidiana. Os
lotes e as estancias estdo organizados em clusters, formando bolsdes de
privacidade onde o trafego ¢ minimo e o verde se impoe. O paisagismo,
assinado por Maria Jodo d’Orey, privilegia o plantio de drvores adultas
e a criacao de parques e jardins.

Alinguagem arquitetonica segue o mesmo raciocinio. Com amenities pro-
jetados por Sig Bergamin e Murilo Lomas, o Boa Vista Estates adota uma
estética que equilibra contemporaneidade e acolhimento, com referéncias
ao campo traduzidas em materiais como tijolo e revestimentos ripados.

Com picadeiros coberto e descoberto, sede e campo de polo de padrao
internacional, o centro equestre ¢ uma das estrelas do projeto. Ao lado
dele, o campo de golfe de 18 buracos, assinado pelo australiano Greg
Norman, um dos profissionais mais reconhecidos da histéria do golfe, e
seu clubhouse com bar e restaurante, além do country club com quadras
esportivas e spa, ampliam as possibilidades de uso ao longo do ano.

O empreendimento busca incentivar um estilo de vida ativo e inte-
grado a natureza, com deslocamentos priorizados por bicicletas e carri-
nhos elétricos e amplas dreas verdes que conectam os diferentes espacos.
Com as obras em andamento e a infraestrutura ja em fase avancada, a
expectativa € de que o Boa Vista Estates esteja plenamente consolidado
nos proximos dois anos.
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Ruanda em trés atos: o encontro com
0S primatas, safari entre lagos e colinas

e um pais surpreendentemente organizado
POR LUCIANA FRANCA

WILDERNESS
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AS VILLAS DO WILDERNESS
BISATE RESERVE, COM
VISTA PARA O PARQUE
NACIONAL DOS VULCOES,
EM RUANDA, ONDE
HABITAM AS FAMILIAS DOS
GORILAS-DA-MONTANHA
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Ao chegar a sua villa no Wilderness Bisate Reserve apds
o trekking de uma hora e meia, com muitos trechos de
lama pela floresta, o ofur6 ja havia sido preparado na
varanda pelo mordomo. A imersao na dgua quente, com
vista para o Monte Bisoke, nao ¢ apenas para aliviar o
cansaco, mas para absorver o momento de éxtase vivido
com uma familia de gorilas-da-montanha. Durante uma
hora, a pouquissimos metros de distancia, vocé se torna
espectador de cenas rotineiras dos primatas, como a hora
da refeicdo, os cuidados com os filhotes e a dindmica em
torno do grande Silverback, o macho dominante com
pelos grisalhos nas costas. Sao 12 familias'que recebem
diariamente visitas guiadas de grupos de até oito pessoas
no Parque Nacional dos Vulcoes.

Curiosamente, ndo hd sensacao de medo ao ficar
tdo perto dos animais, que podem chegar a 1,70 m de
altura e 200 kg. Sim, eles sao amaveis, mas selvagens.
O motivo seria nossa identificagao com eles? Afinal,
humanos e gorilas compartilham cerca de 98% do
DNA, um parentesco genético préximo, que ajuda a
explicar tantas semelhancas fisicas e comportamentais
entre as duas espécies.

As montanhas dos gorilas sao o grande cartao-postal
de Ruanda, pais que abriga metade da populacéo desses
primatas no mundo. E a experiéncia ¢ levada a outro
patamar ao hospedar-se no premiado Wilderness Bisate
Reserve, cercado por seis vulcdes adormecidos. Sao
quatro villas de 200 m?, que tém uma assinatura unica
ao entrelacar natureza, sustentabilidade e a cultura
ruandesa com o que hd de mais sofisticado em hospita-
lidade e gastronomia. Separe uma manha ou uma tarde
para aproveitar o The Sanctuary, o spa inaugurado em
dezembro de 2025, cuja visita ja vale por sua arquite-
tura e decoracao monumentais, com elementos naturais
como bambu e palha. O espago conta com uma piscina
aquecida de dgua salgada e casulos individuais com vista
para o céu, para meditar ou tomar uma bebida quente
ap6s a massagem. Também tire um tempo para plantar
uma darvore nativa nas imediag¢des do hotel, acdo que faz
parte do programa de reflorestamento da Wilderness, a
maior empresa de turismo de conservagao do mundo,
que convidou a Revista Cidade Jardim para essa aventura.

Comece pela capital, Kigali
O trekking dos gorilas pode ser o grande atrativo do des-
tino africano, mas o pais de 14 milhdes de habitantes
revela-se uma surpresa ainda maior: é seguro e muito
organizado. Comecar a viagem pela capital e visitar o
Kigali Genocide Memorial ¢ essencial para entender a
trajetéria de Ruanda. Em 1994, cerca de um milhdo de
pessoas do grupo étnico tutsi foram assassinadas em cem
dias, no genocidio que marcou uma das maiores barbaries
da atualidade. Depois do massacre, a histéria comecou
a ser reescrita com foco na unido e no desenvolvimento.
Ver criancas de 6 anos indo para a escola sozinhas ja
da a dimensao do que Ruanda se tornou. A lista ¢ longa
e inspiradora. As ruas sdo seguras, limpissimas e cheias
de canteiros de flores; a educagao e a saude publicas sao
exemplos no continente; ¢ o transito flui com uma cor-
dialidade impressionante, apesar da grande quantidade
de mototaxis circulando pelos centros mais populosos. No
ultimo sabado de cada més, acontece o Umuganda, dia
em que todos os cidadaos, incluindo os governantes, saem
as ruas de seus bairros em um mutirao de limpeza e con-
servagio do espaco publico. A frente de muitas nagdes no
quesito sustentabilidade, os sacos
plasticos foram banidos por la em
2018. Outro ponto admiravel é
que Ruanda tem hoje a maior
propor¢ao de mulheres no par-
lamento do mundo. Na Camara
dos Deputados, 61% das cadeiras
sao ocupadas por elas.

Safari aquatlico e
enlre colinas

Depois de aproveitar Kigali
[dicas de hospedagem: o con-

fortavel Kigali Marriott Hotel

ACIMA, O LOUNGEINA
AREA-PRINCIPAL DO
WILDERNESS BISATE
RESERVE. AQUI, O SPA
THE SANCTUARY, COM
PISCINA AQUECIDA
DEAGUA SALGADA.
ADIR., O QUARTO DE
UMA DAS VILLAS DO
WILDERNESS BISATE
RESERVE

e o charmoso hotel-butique
Hemingways Retreat Kigali], é
hora de desbravar outras paisa-
gens. Se o parque dos vulcoes e
dos gorilas fica ao noroeste do

pais, um novo cenario surge ao
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FOTOS: WILDERNESS

leste, na fronteira com a Tanzania: o Parque Nacional de  exclusiva de 4.200 hectares, apenas seus héspedes tém o

Akagera, uma savana de arbustos, com lagos, cercada por ~ privilégio de fazer safdri aqudtico em um dos lagos. De

montanhas. Como a Wilderness tem acesso a uma drea  dentro de um barco privativo, enquanto ¢ servido um
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almoco com ingredientes locais,
claborado com técnicas de alta
gastronomia, ¢ possivel observar
hipopétamos, crocodilos e elefan-
tes a beira d’dgua. A hospedagem
neste destino foi no Wilderness
Magashi Peninsula, mais um
lodge superluxuoso do grupo com
apenas duas cabanas/suites para
duas pessoas, com direito a uma
star bed no segundo andar, além
de uma villa para receber familia
ou grupo de amigos. Tudo muito
exclusivo e confortavel em meio
a natureza selvagem.

Reserve ao menos duas
noites no Magashi Peninsula
para conseguir ver todos os
Big Five da Africa — elefante,
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WILDERNESS
MAGASHI
PENINSULA,

A PARTIR DA

DIR., QUARTO

DA CABANA/

SUITE, A AREA
PRINCIPAL

DO LODGE E A

VISTA DA VILLA

A BEIRA DO LAGO
RWANYAKAZINGA,
ONDE E REALIZADO
O SAFARI AQUATICO

ledo, rinoceronte, leopardo e bufalo —, além de girafas,
zebras, hienas, impalas, babuinos e passaros de mais de
500 espécies. Quando o safdri comeca cedo, o café da
manha ¢ servido em plena savana, podendo ter como
espetdculo duas manadas de bufalos se encarando.
Antes do tour noturno no carro 4x4, um bom momento
para ver o leopardo de perto, uma pequena mesa surge
ao ar livre com drinques e comidinhas, como num
passe de magica. Na verdade, tudo é cuidadosamente
orquestrado por um staff bem afinado, muito simpa-
tico, disposto a proporcionar a melhor experiéncia e a

ensinar sobre sua regi

Os deslocamentos para os resorts podem ser feitos de
helicéptero, mas no pais conhecido como a Terra das Mil
Colinas, o percurso de carro ¢ bastante aprazivel. Do
Magashi Peninsula ao Bisate Reserve, sdo cinco horas de
viagem, em estradas bem asfaltadas e com uma paisagem
montanhosa unica. Nesse momento, os olhos se voltam
para as plantacdes e para os vilarejos que passam rapi-
damente pela janela, e os ouvidos ficam atentos ao que o
gula/motorista tem a contar: toda a populacao fala trés
linguas, a local kinyarwanda, francés e inglés. Durante

eto, revelam-se todas as nuances de um pais extre-

mamente cativante e admiravel.
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Livraria Boutique
Shopping Cidade Jardim - SP - 1° Piso
Fazenda Boa Vista - Town Center,
Boa Vista Village

@latouche _delart

+55 (11) 96060-1725
+55 (11) 95038-0513
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O NOVO-FOUR
SEASONS.YACHTS,
UM NAVIO DE 679
PES COM 95 SUITES,
CUJAS PRIMEIRAS
JORNADAS SERAO
NO MEDITERRANEO

Mcire ALTA

Uma nova era de ouro do turismo
maritimo emerge a bordo de
navios com assinaturas estreladas,
servicos exclusivos e tamanhos na

medida para explorar o mundo
POR CRISTIANO BIAGI @KISSUTRIPS

stamos vivendo uma nova era de ouro nos
oceanos, com novas embarcacoes sendo
construidas com muito design e tecnolo-
gia, sustentabilidade e onde o tamanho
ndo ¢ documento. Ou seja, nada de navios
grandalhdes! O objetivo destes navios-butique ¢ outro:
impressionar e mimar os passageiros por meio de servicos

¢ experiéncias impecaveis.

Nesses barcos, nao hd a temida “noite do capitao”.
Nao hd turnos fixos em restaurantes. Nao hd perrengue
para embarcar ou desembarcar. Pelo contrdrio. Tudo ¢
feito para dar a sensacdo de que os navios estdo vazios,
com espagos generosos e muita privacidade. Neles, todas
as cabines sdo externas e com varandas, 0s servicos
de quarto funcionam 24 horas, ¢ os restaurantes tém
chefs estrelados.
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Alguns, como o Ritz-Carlton,
aboliram por completo o sistema
de bufés. A rede de luxo jd tem
trés embarcagdes que navegam
por varios pafses da Europa
(incluindo a Gra-Bretanha ¢ a
Escandindvia), além de Asia e
Caribe. Nio se surpreenda se, ja
nos primeiros dias, o staff chamar
vocé pelo primeiro nome e souber
de suas preferéncias no café da
manha ou no bar.

Sdo varias as companhias e
hotéis renomados do mercado a
expandir suas operacoes da terra S —
para o mar. Uma novissima gera-
¢ao de veleiros e barcos da rede
Four Seasons estd prestes a come-
¢ar a navegar, assim como os da
Orient Express ¢ do Aman, que
estdo finalizando a construcdo de
seus barcos.

A Orient Express tem um
impressionante veleiro com inte-
riores projetados por Maxime
d’Angeac ¢ a gastronomia idealizada pelo estrelado chef
Yannick Alléno, com estreia prevista para o proximo verao
nas dguas do Mediterraneo. Terd uma casa de jazz, um
belo cinema e um speakeasy bar, além de 140 membros do
staff paparicando apenas 110 passageiros.

A embarcacdo do Four Seasons comec¢a a navegar
também em 2026 e promete as maiores cabines entre
0s barcos de luxo, uma marina integrada no nivel do
mar e uma piscina com inspirac¢ao no legenddrio barco
de Onassis.

O barco do Aman deve ser entregue em 2027. Seus
interiores sao inspirados nos ryokans japoneses, e ele con-
tara com um spa enorme com os tratamentos da rede,
além de jardins internos e quatro restaurantes. Tudo isso
para apenas 94 hdospedes em 48 cabines.

Outra vantagem de todas essas embarcacoes ¢ que clas
conseguem ancorar em pequenos portos ou locais remo-

O EXTERIOR E
DETALHES DO
INTERIOR DO
AMANGATI, O IATE
DO SELO AMAN,
QUE ESTREIA SOBRE
AS AGUAS EM 2027
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tos, onde gran-

des navios nao

chegam. Elas

também ajudam o viajante a fazer

uma imersdo nas comunidades que visitam, com

possibilidades de passeios mais elaborados (e exclusivos).
Os navios sao também perfeitos para vocé visitar locais

em que talvez tivesse preguica de ir de avido, de alugar

carro e ficar pingando de hotel em hotel. Em um navio,

vocé desfaz a mala uma dnica vez e nao se preocupa mais.

Avista da varanda do seu quarto ¢ que muda todos os dias.
Sdo também o programa ideal para viagens multige-

racionais: nada mais pratico do que unir trés ou quatro

geragoes de uma mesma familia num mesmo programa,

e todos poderdo curtir a sua maneira € no seu ritmo.

Como se vé, ha agora muitos novos motivos para nave-

gar pelo mundo. ®
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Feita para atravessar geracoes.

Nova flagship no 1° piso.
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O mundonuma LA

O MAR TURQUESA E 300
DIAS DE SOL POR ANO
FAZEM DE MAIORCA UM
HOT SPOT EUROPEU

Maiorca entra narota de destinos-desejo com uma oferta de atracoes
cheias de charme que vai muito além de suas praias paradisiacas
POR SERGIO AMARAL

Os dias de sol sao quase permanentes. Sao “apenas”
300 por ano, em média. O mar em degradés de azul-
-turquesa e verde-esmeralda ¢ de sonho assim como
o verao quase sem fim. Estamos em Maiorca, a maior
e a mais cosmopolita das Ilhas Baleares na costa leste
espanhola, com 256 praias e uma gama de atragoes que
vai muito além do pé na areia e das fantasticas belezas
naturais da regido.

Com uma histéria de ocupacdes capitaneadas por
gregos, romanos, bizantinos, mouros e catalaes, seu con-
junto arquiteténico impressiona com construcoes medie-
vais, edificios art nouveau e também modernistas, assim
como o circuito gastronémico, com destaque para tudo que
¢ do mar, naturalmente. No cardapio local, cabem ainda

museus e centros culturais bacanudos, como um dedicado

a Joan Mird, que viveu trés décadas por 14, suas praias
lindissimas, seus vilarejos cheios de charme para flanar e
as muitas paisagens de tirar o f6lego, atraindo esportistas
amantes de ténis (Rafael Nadal, nativo da ilha, tem um
centro de treinamento por ld), de golfe e do ciclismo, com
estradas seguras cheias de belas vistas, além de pessoas em
busca dos varios outros atrativos maiorquinos.

A princesa Diana era habituée da regido, assim como
muitos integrantes de realezas europeias. Mais recen-
temente, em junho do ano passado, a ilha foi palco do
lancamento da cole¢do da alta joalheria da Louis Vuitton.
Maiorca ¢ hot.

Nas paginas a seguir, apresentamos um guia com mais
de uma dezena de bons motivos para vocé visitar e co-
nhecer esse pequeno e grandioso paraiso espanhol.
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I’ulgnu de
Maiorca
e arredores

Cidade natal da atriz Rossy de Palma,
uma das favoritas de Almodévar,

a capital das llhas Baleares tem a
vibragdo de uma cidade grande

sO6 que em ritmo insular; com

uma oferta boa de hotéis, bares,
restaurantes e galerias. E um 6timo
ponto de partida para entender a
histéria da ilha, suas muitas facetas
e influéncias historicas, culturais e
gastronémicas.

ONDE SE HOSPEDAR

® Palacio Can Marqués No
coragio de Palma, este hotel

ocupa um palécio do século XVIII,
equilibrando arquitetura de época

e design contemporaneo. Tem
instalages superconfortaveis,
servico cinco estrelas e excelente
localizagdo para explorar o entorno.
@palaciocanmarques

® Mandarin Oriental Punta

Negra (1) O mais novo hotel do
pedaco abre as portas em junho.
Perto da marina, a regido atrai
uma gente fina, elegante e sincera,
que circula a bordo de carros
esportivos, e ainda conta com
restaurantes e bares badalados.
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® LPHort del Rei Criado no inicio
do século XV, este jardim de
inspiragdo moura fazia parte do
palacio real de Maiorca. Tem fontes
ornamentadas e obras de artistas
como Alexander Calder.

o Es Baluard Este museu de arte
contemporanea tem uma colegdo
de mais de 900 obras, entre elas
pecas de Anselm Kiefer, Marina
Abramovic, Paul Gauguin, Salvador
Dali e da brasileira Sandra Cinto.
@esbaluardmuseu

® Catedral de Maiorca Uma das
maiores catedrais goticas europeias,
a de Maiorca tem nada menos que
44 metros de altura (algo como um
prédio de 15 andares). Tem vitrais
majestosos, partes projetadas por
Gaudi, influéncias do barroco e
uma capela assinada pelo artista
contemporaneo Miquel Barceld.
Agende seu horério e guarde félego
para subir até o terrago. A vista é
deslumbrante. catedraldemallorca.org

¢ Arquinesia Numa rua discreta,
cercada por pequenas galerias

de arte, esta loja ndo tem vitrine
nem fachada chamativas. Com

vibe de botica antiga, comercializa
perfumes, sabonetes e produtos
apresentados de forma preciosa,
em frascos e embalagens idem. Vale
a visital @arquinesia

® Fundagao Pilar e Joan Miré (2)
A antiga casa e atelié onde Miré
viveu e trabalhou por mais de 30
anos hoje é um centro cultural com
obras e exposi¢des permanentes
do artista e uma programagao

de mostras temporarias variadas.
Para além da arte propriamente, a
visita vale muito pela arquitetura

e também pelo atelié preservado,
com organizagdo e pertences, tal e
qual o artista deixou ao partir nos
anos 1980. @miromallorca

PARA COMER

® Moltak Esta cozinha instalada
num moinho no centro da capital
oferece experiéncias para grupos
pequenos, em que os proprios
convidados preparam e provam
pratos tipicos da regido, como
paella e crema catalana (um créme
brulée local). Uma experiéncia
descontraida, saborosa e divertida.
moltak.com

® Botanic (3) Parte do elegante
hotel Can Bordoy, este restaurante
conta com um menu de tapas em
que os vegetais sdo protagonistas,
mas os pescados e as carnes
também se fazem presentes. As
porgdes tém tamanhos ideais

para serem compartilhadas e
provadas em toda sua variedade.
@botanicpalma

SHOPS JARDINS



176

VIAGEM

177

© La Fortaleza (4) Instalado num
forte militar num penhasco na

baia de Palma, este restaurante
mediterraneo capitaneado pelo
chef Victor Garcia oferece um
mergulho nos sabores maiorquinos.
@lafortaleza_caprocat

® Marc Fosh (5) O restaurante

do chef britanico Marc Fosh tem
um cardapio moderno de pratos
meticulosamente preparados com
ingredientes da estagdo. Ocupa um
convento do século XVIl e tem uma
estrela Michelin. @marcfosh

® Adrian Quetglas Com ambiente
descolado, estilo bistro, trilha de
jazz e criagdes contemporaneas, o
restaurante deste chef portenho é
uma das boas pedidas de Palma.
@adrian.quetglas
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UMA GUIA BRASILEIRA

Morando em Maiorca ha mais de
20 anos, a brasileira Eliana é um
excelente contato para quem quer
explorar mais profundamente

a regiao. Baseada em Palma, ela
organiza tours personalizados de
acordo com os interesses do cliente
aqui e nas demais llhas Baleares.
@eliana_guiamallorca

Ixplorando
mais da ilha

Vale muito contratar um motorista
ou alugar um carro para conhecer
as diferentes atragdes que Maiorca
oferece. A seguir, algumas cidades,
vilarejos e hot spots que vocé
deveria incluir no seu roteiro.

O sudeste dailha

© Panaderia Pons No caminho
para Santanyi, em Sant Jordi, visite
esta padaria fundada e capitaneada
pela simpética familia Pons desde
1967. Além de paes e doces de
fermentagio lenta, eles sdo famosos
pelas deliciosas ensaimadas, uma
massa folhada doce, levissima,
supercaldrica, mas deliciosal

® Santany Reduto de artistas e
de estilo boémio, esta pequena
cidade no sudeste de Maiorca tem
algumas das praias mais lindas da
regido. Entre as principais estdo a
Cal6 des Moro, Cala Llombards,
S’Amarador e Cala Mondragd, no
Parque Natural de Mondragé. Na
alta temporada, programe-se para
chegar cedo: as praias s3o pequenas
e as faixas de areia também.

® Salinas D’es Trenc Um

produto tipico de Majorca desde a
antiguidade, o sal e todos os seus
derivados tém importancia histérica

por aqui. Nesta salina, além de sais e
flores de sal com temperos diversos
para provar e levar para casa, sdo
oferecidas visitas guiadas em que

se presencia todo o processo de
coleta e produgdo dos sais vendidos
por eles. Além da curiosidade do
programa, recomendo também pela
paisagem com muitas, imensas e
alvissimas montanhas de sal.

O norte da ilha
ONDE SE HOSPEDAR

® Four Seasons Resort

Mallorca (6) Na bela peninsula

de Formentor, o Four Seasons

tem uma praia para chamar de

sua. As instalagdes sdo chiques

na medida, ha uma selecio de
restaurantes supercool (entre eles
o sensacional nipo-peruano Shima e
o mediterraneo Mel), além de spa,
piscinas para familias com criangas
e adultos, e um servico nota 10. O
prédio, que foi ocupado pelo Hotel
Formentor fundado pelo poeta
argentino Adan Diehl, era destino
de figuras como Audrey Hepburn,
Charlie Chaplin, Jorge Luis Borges e
Winston Churchill. @fsmallorca

© Formentor No ponto mais ao
norte da ilha e considerada uma
das praias mais bacanas de I3,
Formentor tem um circuito de bike

SHOPS JARDINS
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que atrai ciclistas de todo o mundo
pela qualidade das pistas e visuais
espetaculares de sua paisagem. Se
ndo quiser pedalar, faga o percurso
de carro. S6 ndo deixe de visitar

o Mirador del Colomer (7), na
encosta, a 237 m de altura do nivel
do mar, com um panorama Unico.

® Pollenga Fundada em 123 a.C,,
esta cidade no norte da ilha foi
ocupada por romanos e palco de
muitas batalhas. Tem atmosfera
medieval e retine um mix de

passeios, e restaurantes e praias
charmosos. Durante o verdao, em
agosto, apresenta o Festival de

Pollenca, dedicado a musica classica.

o Alctdia Original do século XIV
e um dos conjuntos medievais

mais bem preservados de Maiorca,
Alcudia conta com uma muralha
de 1,5 km, com ruas estreitas

de pedra, casas medievais,

pragas graciosas e belas vistas
panoramicas.

© Estamparia Vicens Uma empresa
familiar de mais de 170 anos, essa
tecelagem fundada em 1854 mantém
sua producdo com teares e fios
tingidos ali mesmo. Além dos tecidos
em si, comercializa almofadas, bolsas,
jogos americanos € uma enorme
variedade de itens para casa e
acessorios.

o Rafa Nadal Academy (8)
Inaugurado em 2016, em Manacor,

cidade natal do tenista Rafael
Nadal, e dirigido pelo seu tio e
treinador de longa data Toni Nadal,
este centro de treinamento tem
programas dedicados a criangas e
adultos com mais de 43 quadras de
ténis, 12 de padel e duas de squash,
por onde ja passaram nomes como
Casper Ruud e Jaume Munar.
rafanadalacademy.com

[rp——

© Valdemossa (9) Este vilarejo
pequeno, de vibe medieval, com
ruelas supercharmosas para
explorar a pé, fica na serra de
Tramuntana e ja abrigou Chopin.
Hoje, tem um centro histérico
com chdo e construgdes de pedra,
lojinhas de artesanato, cafés fofos
e um horizonte de montanhas a
perder de vista para apreciar.

Nolicias
de Madri

A capital espanhola é esticada
obrigatoéria para quem visita Maiorca.
A seguir, alguns destaques de 4.

® Palaciano Residéncia oficial da
Casa de Alba, uma das mais antigas
familia da nobreza da Espanha, o
Palacio de Liria tem recebido uma
interessante programacgao de arte
contemporanea em alguns de seus
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opulentos aposentos. A portuguesa
Joana Vasconcelos e o espanhol José
Maria Sicilia foram os mais recentes
convidados. @palaciodeliria

® O Thyssen s6 para vocé Um dos
mais importantes museus do mundo,
com uma colegdo que relne obras de
Caravaggio, Degas, Gauguin e Hopper,
o museu Thyssen-Bornemisza

agora oferece visitas privativas para
pequenos grupos antes da abertura ao
publico. E uma experiéncia memoravel
que pode ser organizada para

interesses tematicos, como moda, por
exemplo. @museothyssen

® Urso Hotel & Spa Ocupando

um palécio do século XX, o Urso
entrega uma experiéncia de um
hotel-butique moderno, onde o
atendimento atencioso é praticamente
personalizado. Fica num bairro onde
tem muita coisa bacana acontecendo,
entre Las Letras, Justicia e a Chueca.
E tem um animado piano ao vivo
diariamente, das 19h as 22h, no lobby.
Supercool. @hotelurso

SHOPS JARDINS
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Esmeralda, uma parada obrigatéria
do jet-set dos anos 1980 e 1990. O

cardapio € bem eclético, comuma  Criado na mesma época de Porto

pegada peruana/japonesa. Sugiro Cervo, entre os anos 1960 e 1970, o
uns crudos e ceviches de entrada Porto Rotondo é mais informal, mais
e um prato principal da parrilla artistico e menos ostentagdo que
, ' para compartilhar. O ambiente € seu “par”. Um café ou drinque de fim
< 5 ' o principal atrativo. Gosto dadrea  de tarde na piazzetta San Marco é
Com o verao logo al e um Fasano para chamar de seu, externa, proxima ao bar. uma parada obrigatéria. Sugiro ainda

o Yacht Club para um jantar mais
tradicional no porto e o Lu Stazzu
(@lu_stazzu_portorotondo), para
uma comida sarda auténtica e mais
despretensiosa.

a Sardenha esta no radar do Brasil e do mundo. Constantino
Bittencourt, socio-diretor do grupo, divide suas dicas de insider

Essa vila muito charmosa, incrustada
entre as montanhas da Gallura

(no nordeste da Sardenha), é um
reflgio para artistas e intelectuais
desde 1960. A praca da igreja

San Pantaleo e seus arredores é
onde tudo acontece. A feira de
artesanato as quintas-feiras pela
manha é imperdivel. Também
recomendo o Casa Bohéme Bistro
(@casabohemebistro), descolado e
com décor eclético, e uma visita as
lojas Forest G (@forestag) e Yashu e
Prem (@yashueprem).

O menor reino do mundo num
passado remoto, Tavolara é uma
reserva natural e talvez o lugar
mais impressionante da Sardenha,
com um pico de quase 600 m de
altura. Fica a dez minutos de barco
do Fasano Sardegna e tem dois
bons restaurantes. Dica para a alta
temporada: va no jantar ao invés
do almogo.

Muito préximas ao Fasano Sardegna,
sao uma alternativa mais discreta na
Costa Esmeralda. A ilha de Molara,
quase em frente a Coda Cavallo,
tem a 4gua mais cristalina e o melhor
banho de mar da regido. Para jantar:
Bellavista (@bellavista_san_teodoro)
na piazzetta de Coda Cavallo. Pare
no mirante no caminho para tirar
fotos com a Ilha de Tavolara ao
fundo. A piazzetta de Puntaldia em
frente a marina é pequena, mas um
programa delicioso no fim de tarde
ou para jantar. Conta dois bons
restaurantes, com destaque para

o Il Marino (@marinodipuntaldia),
pizzaria e sorveteria (sucesso com
criangas), um café simpatico e lojas
multimarcas.

A LOCALIZAGAO
ESTRATEGICA DO

FASANO AL MARE, QUE
SE PREPARA PARA UMA
NOVA E ANIMADA
TEMPORADA DE VERAO
NA SARDENHA

FOTOS: DIVULGACAO

Um dos restaurantes mais bacanas
da regido, o Rosemary (@we_are_
pacifico) foi dos primeiros da Costa
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Arms are the new

abs: o foco dos treinos
femininos se desloca
para o biceps e o triceps,
mas sem exagero

POR PAOLA DEODORO

——

k|

e
L
-

FOTO: ALEX FALCAO
o




182 CORPO & ALMA

No menu de desejos fitness, o brago
forte, bem desenhado, ¢ o protagonista
da temporada. J.Lo, Viola Davis, Miley
Cyrus e Jennifer Aniston que o digam.
Em um momento em que as mulheres
reavaliam sua relagdo com o proéprio
corpo, os bracos aparecem como expressao
de forca, presenca e, de certa forma, protecao.
“Arms are the new abs” é a frase que tem sido
repetida nas redes sociais. Gom o foco na definicao
dos gominhos do abdémen durante muitos anos, agora
os olhares dos treinos femininos se deslocam. Segundo o
personal trainer Rodolpho Droghetti, do Studio Power
Beauty, no Cidade Jardim Health Center, o desejo por
bracos torneados vem crescendo hd cerca de uma década,
impulsionado por transformagoes culturais e estéticas. “A
defini¢do muscular surge como consequéncia de um pro-
cesso que une emagrecimento e tratamentos que aceleram
o metabolismo”, explica. Nesse contexto, o uso de hor-
monios como o GH e, mais recentemente, medicamentos
como as canetas de semaglutida e tirzepatida contribuiu
para um corpo mais magro ¢ mais propenso a defini¢ao.
Mas hda um detalhe essencial. Droghetti ressalta que
braco magro ndo ¢ sinénimo de brago definido: “O resul-
tado que hoje domina o imaginario depende de um equi-
librio entre baixa gordura corporal, pouca retencao de
liquido e musculatura trabalhada intensamente”, explica.
Se na prdtica o caminho passa por treino e consistén-
cia, no simbdlico ele é ainda mais profundo. Para Aline
Wolff, psicéloga clinica do esporte e especialista em alta
performance, os bragos carregam um significado de
forca, diferentemente do abdomen, que esta mais asso-

ciado ao equilibrio. “Eles representam o que sustenta,

0 que ergue, O
que segura”, diz.

E, por isso, em

HALTER DA

ZARA HOME uma cultura que

historicamente
associou feminilidade a delicadeza e a fragilidade, esse
deslocamento nao ¢ trivial.
Nao por acaso, exercicios de bracos com peso foram,

durante muito tempo, evitados por mulheres, que asso-
clavam a musculatura a masculiniza¢do. E a inversao
dessa légica nao se limita a modismo. “O corpo feminino
continua sendo um territério de regras que mudam o
tempo todo e, mais uma vez, 0s nossos proprios corpos
nao parecem suficientes para a sociedade”, analisa. A
psicéloga completa lembrando que a relagdo com o corpo
¢ sempre uma construcdo, que vai sendo aprimorada e
vai ser fundamental para encontrar a atividade fisica que
faca sentido, a dieta mais adequada e a silhueta do corpo
que vocé deseja ter.

Na pratica, esse contexto também redefine a forma de
treinar. Um dos pontos criticos, segundo Droghetti, esta
na parte posterior do braco, o tal do muisculo do “tchau-
zinho”. E ali que costuma haver maior actimulo de gor-
dura e flacidez. E também onde a defini¢do gera maior
impacto visual. “Quando vocé melhora essa regido, muda
completamente a leitura do contorno do bra¢o”, afirma.

Ao contrdrio do que se imagina, trabalhar os bracos
nao significa apenas focar em biceps e triceps isolada-
mente. Existe ainda uma légica estrutural mais ampla, que
envolve toda a regido do chamado upper body, incluindo
ombros, costas e, acreditem, a postura. Um corpo bem
alinhado pode parecer mais definido mesmo sem hiper-
trofia evidente.

Menos volume, mais tonus

O personal trainer Rodolpho Droghetti d4 dicas de treino para o brago

Menos foco em cargas altas e mais atencdo a qualidade do estimulo

Exercicios com resisténcia continua, como elasticos e cabos, favorecem tonicidade sem hipertrofia acentuada

O objetivo deixa de ser o tamanho do musculo e passa a ser firmeza e definicao

Movimentos que ativam as escapulas, como puxadas e adugdo escapular, criam uma base mais equilibrada
entre bracos, costas e ombros
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A saunaressurge como tendéncia e vai além do rel
€ uma ferramenta de recuperacao, longevidade e equilibrio mental
POR ANA CRISTINA GONGCALVES
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Em diferentes culturas, a sauna ¢ um ritual ancestral.
Pense nas cabanas de madeira nérdicas, tomadas por
um vapor €spesso, ou nos onsens japoneses, envoltos em
siléncio e contemplagao. Agora, na cena contemporanea
do wellness, ela deixa de ser apenas um espaco de relaxa-
mento para ocupar um lugar mais robusto: o de ferra-
menta de recuperagao, longevidade e equilibrio mental.
Parte dessa virada vem de estudos conduzidos nas
ultimas décadas, especialmente na Finlandia, onde a
cultura da sauna foi reconhecida pela Unesco como
Patrimoénio Imaterial da Humanidade. Um dos mais
citados pela comunidade cientifica acompanhou mais
de 2.300 homens por cerca de 20 anos e identificou uma
associacao consistente entre o uso frequente de sauna
e a reducdo do risco de mortalidade cardiovascular e
geral, com efeitos mais expressivos entre aqueles que a
utilizavam de quatro a sete vezes por semana.
Pesquisas posteriores, reunidas em revisoes clinicas
como as da Mayo Clinic Proceedings, uma das mais
prestigiadas institui¢oes médicas do mundo, com sede
nos Estados Unidos, reforcaram esses achados e avan-
¢aram na compreensdao dos mecanismos envolvidos: a
exposicao ao calor promove vasodilatacao e reduz mar-
cadores inflamatérios, além de induzir a producdo de
proteinas de choque térmico, ligadas a prote¢ao celular.
Esse novo entendimento encontra eco em uma esté-
tica igualmente transformada. Se antes a sauna era um
espaco utilitario, hoje ela é parte de uma experiéncia cui-
dadosamente desenhada. Luz, textura e temperatura sao
pensadas para criar um ambiente sensorial e terapéutico.
Com saunas que combinam tecnologias infravermelha
e seca, banheiras de gelo e dispositivos de compressao
muscular, o Aera Recovery, novidade no Cidade Jardim
Health Center, insere-se nessa tendéncia global que
conecta saude, longevidade e performance. “Na Aera
Infrared Sauna, o calor da luz infravermelha penetra pro-
fundamente, aliviando tensoes, revitalizando musculos
e despertando uma sensacao de leveza”, explica Raissa
Bittar, diretora de marketing. Jd no Aera Heated Room,
o ambiente ¢ aquecido a maneira da sauna finlandesa.
“O corpo fica envolvido por um calor intenso, capaz de
promover purificacao, equilibrio e renovagao”, diz.
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Diferentes
frequéncias

Nem toda sauna opera da mesma
forma e entender essa diferenga muda a
experiéncia.

Na sauna seca tradicional, o calor
é gerado pelo aquecimento do ar, que
pode atingir temperaturas elevadas,
geralmente acima dos 70 °C. A sensacdo
é intensa, envolvente, quase imediata.

Ja a sauna infravermelha atua de
outra maneira: em vez de aquecer o
ambiente, emite ondas que penetram na
pele e aquecem o corpo de dentro para
fora. As temperaturas sdo mais baixas,
mas a percepgao de calor é profunda e
continua.

Antes de entrar
no calor

A exposicdo a altas temperaturas
provoca vasodilatagdo, aceleragao da
frequéncia cardiaca e sudorese intensa;
efeitos desejados da sauna, mas que
pedem alguns cuidados.

A recomendacdo entre especialistas
é limitar o tempo de permanéncia
entre 10 e 20 minutos por sessdo,
sempre respeitando os sinais do
corpo. A hidratacdo antes e depois é
indispensavel, assim como evitar o uso
sob efeito de élcool.

Pessoas com doengas cardiovasculares,
pressdo arterial descontrolada,
gestantes ou em uso de determinados
medicamentos devem buscar orientacdo
médica antes de aderir a pratica.

SHOPS JARDINS
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Pausa asialica

O bancha e o biscoito da sorte servidos antes do protocolo anunciam o
clima do que vem a seguir. O Ritual Koreano, novidade do Maria Head &
Hair Spa, que tem uma unidade por aqui, restaura o equilibrio do couro
cabeludo com massagens estimulantes utilizando éleos essenciais e ginseng,
e nutre os fios com 4gua de seda do arroz. Puro deleite para quem ama
massagem na cabeca. E nos pés, que recebem reflexologia durante o
tratamento de uma hora e meia.

Modo turbo

A Academia Futuristica Rafa Protein
acaba de receber uma novidade que
promete potencializar ainda mais
seu treino: a esteira VacuStar, uma
plataforma que combina em um Unico
equipamento treinamento a vacuo,
aquecimento por infravermelho,
crioterapia, luz de coldgeno,
ozonoterapia e aromaterapia. A esteira
inovadora proporciona treino de baixo
impacto articular com estimulagdo
térmica profunda, favorecendo redugio
de gordura, melhora da circulagdo e
recuperagdo mais rapida.

FACILIDADE

O Alta Exceléncia Diagnostica passa a integrar

o Cidade Jardim Health Center com um espaco
dedicado ao agendamento de exames. Tudo para
facilitar a vida de quem passa por consulta com os
profissionais que estio no 52 piso do shopping. Com
unidades em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, o Alta é
referéncia na atuacado em medicina diagnostica e no
investimento em tecnologia de ponta.

TEXTOS: PIETRO BENEDETTI E LUCIANA FRANCA. FOTOS: DIVULGAGAO
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A beleza coreana ganha novos capitulos,
gadgets poderosos e um toque de ousadia na make

K- beauty

) r

alem do

[J

skincare
As préticas da beleza coreana
que conquistaram o mundo ja ndo
se limitam aos séruns e as rotinas
de skincare. Agora, avangcam sobre
maquiagem e cuidados capilares com
uma estética que valoriza a leveza.

Base de cobertura transltcida,
lip tint de efeito difuso e sombra
com brilho molhado dividem espago
com tratamentos capilares que
pregam a ideia de scalp-first, em que
os cuidados com o couro cabeludo
sdo tdo ou mais importantes do que
com os fios. Em vez de camadas
pesadas ou transformagdes radicais,
a K-beauty aposta em férmulas
multifuncionais, inova¢do e um olhar
atento as tendéncias digitais.

No Brasil, a adaptagdo desse
fendmeno passa por um ajuste fino
por causa do clima e da diversidade
de tons de pele e texturas de cabelo.
Isso se traduz em bases leves, porém
resistentes a umidade, cores mais
vibrantes na maquiagem
e tratamentos capilares que atendem
a possibilidades mais amplas.

POR PAOLA DEODORO

BASE COMPACTA RED CUSHION,
TIRTIR, R$ 341, NA DROGARIA
DISCOVER. COM 40 TONALIDADES,

IR TEIR

TIRTIR

KERATIN BOND
PURIFYING
TREATMENT,
KERASYS, R$ 155,90,
NA DROGARIA
 DISCOVER.

A MASCARA DETOX
PROMETE RESETAR
OS FIOS COM UMA
LIMPEZA PROFUNDA
COMBINADA A UMA
_FORMULA COM
TRES PROTEINAS DE
RECONSTRUCAO

CONDICIONADOR CER-100
COLLAGEN COATING HAIR A+
MUSCLE, 500 ML, ELIZAVECCA,

R$ 353,90, NA DROGARIA
DISCOVER. O CONDICIONADOR
SELA DENTRO DO FIO TODOS
OS TRATAMENTOS QUE VOCE
FIZER ANTES, COMO UMA
PELICULA PROTETORA
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Tredkmedt Rinse

A BASE CUSHION DE ALTA
COBERTURA E SENSORIAL LEVE
E ENRIQUECIDA COM ACIDO
HIALURONICO, NIACINAMIDA,
CENTELHA-ASIATICA E TEM
PROTECAO SOLAR

SERUM WATERMELON
GLOW NIACINAMIDE
DEWY FLUSH, GLOW
RECIPE, R$ 219, NA
SEPHORA. PARA

UM VISUAL FRESCO

E CORADO, QUE
ENTREGA RESULTADOS
COMPLETAMENTE
DIFERENTES DE
ACORDO COM

O TOM DA PELE

GLOW RECIPE

I
Bewe e e

’ MULTIFUNCIONAL LIP

a & CHEEK TAP, 04 BERRY,
CLIO PROFESSIONAL,
R$ 264. BLUSH
CONSTRUIVEL QUE
ENTREGA UMA COR
DIFUSA E ILUMINADA

FOTOS: DIVULGAGAO

MEDICUBE
AGE-R
BOOSTER-
-PRO, R$ 1.235.
ESTIMULA A
PRODUCAO
DE COLAGENO
NAS CAMADAS
MAIS
PROFUNDAS
DA PELE

FOREO BEAR, FOREO, R$ 2.054.
ESTIMULA A PRODUCAO DE
COLAGENO E MELHORA A
CIRCULACAO LOCAL

LYMA LASER, US$ 2.695 (AINDA
NAO ENTREGA NO BRASIL).
ATUA PROFUNDAMENTE NA
REGENERACAO CELULAR

Make maxi

RADIANT RENEWAL
SKINCARE WAND 4X1,
SOLAWAVE, R$ 1.066.

ESTIMULA O COLAGENO

E AINDA TEM ACAO

ANTI-INFLAMATORIA

Homework

Tudo comegou com um inofensivo
rolinho de jade. Hoje, estimulos
elétricos, luzes, vibragdes e até
lasers, que por muito tempo ficaram
restritos a ambientes profissionais,
habitam as bancadas de muitas
beauty lovers. Longevidade celular,
estimulo de coldgeno e reforgo

nos contornos estao entre os mais
desejados beneficios dos gadgets
que tém tecnologia segura e eficacia.

A TEMPORADA DE MAQUIAGEM E DE INSPIRACOES MAXIMALISTAS,

COM INTENSIDADE, BRILHO, MUITAS CORES E TEXTURAS PRONUNCIADAS.
PARA SEGUIR A IDEIA SEM EXAGERQOS, INVISTA EM PEQUENAS OUSADIAS

Bochechas
violelas

A cor é intensa,
mas o acabamento
é fosco, deixando
o resultado mais
sutil. Blush liquido
Soft Pinch, Faith,
Rare Beauty,

Olhos azuis

Quer mais uma
chance de colorir o
olho sem exagerar?
As mascaras de

cilios coloridas sio
perfeitas para criar
esse efeito. Diorshow
Overvolume,

R$ 199, na Overblue, Dior,
Sephora. R$ 279.
SHOPPING CIDADE JARDIM SHOPS JARDINS

Boca elétrica
O batom em lapis
Dazzalips Crayon,
Candy Yum Yummy,
MAC, R$ 159,

pode exercer duas
fungdes: de um
contorno vibrante
ou de batom,
gragas a sua formula
confortavel.



CORPO & ALMA

O Ame Concept, novo saldo do CIDADE
JARDIM, ja virou ponto de encontro e
referéncia das maiores tendéncias de cabelo

POR KARINA HOLLO FOTOS IGOR KALINOUSKI

Ame, do francés, significa alma, esséncia. Ja concept afirma
avocacao inovadora, o estudo constante de tendéncias e a
execucdo primorosa do time comandado pelos hairstylists
Du Nunes e Tiago Aprigio. O Ame Concept, novo espaco
de beleza no 3° piso do CIDADE JARDIM, jd virou
ponto de encontro e referéncia das maiores tendéncias de
cabelo, como os fios iluminados naturais, tanto os more-
nos sofisticados quanto os loiros personalizados, e os cor-
tes com movimento ¢ leveza. “Nosso grande diferencial
estda na curadoria:-desde o diagndstico detalhado até a
finalizacdo. Trabalhamos com protocolos personalizados,
produtos de alta performance e uma equipe constante-
mente atualizada”, conta Tiago.

O ambiente contemporaneo, inundado por luz natu-

ral, tem entre os destaques os espelhos em formatos de

OS HAIRSTYLISTS
DU NUNES E
TIAGO APRIGIO
COMANDAM O
AME CONCEPT,
QUE OFERECE
UM PORTFOLIO
COMPLETO DE
SERVICOS

gota, idealizados pelos sécios e que trazem outras refe-
réncias além de mera decoragdo. “Assim como a dgua
molda e reflete a luz, acreditamos que a beleza também
deve ser natural, auténtica e estar em constante movi-
mento”, explica Tiago.

O Ame Concept oferece um portfélio completo de
servicos, desde escova, coloragido e técnicas de mechas
até maquiagem, nail design e depilacdo. “Nao focamos
apenas na estética. Proporcionamos uma jornada
exclusiva, pois sabemos que as clientes nao estao la
apenas para fazer o cabelo. E uma experiéncia que
une luxo e acolhimento”, diz Du. De fato, ¢ um espago
para cuidar da beleza, da cabega aos pés, tomar um
cappuccino sem pressa e ainda aproveitar tudo o que o
shopping oferece. B

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

ASSISTENTE DE FOTO: NICOLAS PARFENOVAS
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lora de sorie

O mix minimalista, formal, esportivo e casual
volta a inspirar os casais e a moda de agora

FOTOS JULIANA ROCHA EDIGAO DE MODA CAROLINE COSTA BELEZA GUILHERME CASAGRANDE

ELE USA CAMISA, CALCA,
GRAVATA, CINTO E SAPATOS
GUCCI. RELOGIO BULOVA
NA VIVARA. ELA USA CAMISA

RICHARDS E SAIA ANDREA
BOGOSIAN. BRINCOS ANA
ROCHA & APPOLINARIO,
RELOGIO BULOVA NA
VIVARA, BOLSA FENDI

NA TAKE ME VINTAGE E
SAPATOS LOUIS VUITTON




ELA USA VESTIDO STELLA
MCCARTNEY NA C] MARES.
ELE USA TERNO BALMAIN.
GRAVATA PARAMOUNT
ALFAIATARIA E RELOGIO OMEGA.
NA PAG. AO LADO, ELE

USA TERNO PARAMOUNT
ALFAIATARIA E SUETER
GIORGIO ARMANI. BOLSA
CHLOE. ELA USA TERNO
GIORGIO ARMANIL. BRINCOS
ANA ROCHA & APPOLINARIO




ELE USA JAQUETA BALMAIN,
BLUSA, CALGCA E BONE
LACOSTE. OCULOS CARTIER
NA OPTICA SELLA

E POCHETE DE ACERVO.

ELA USA TOP LU MONTEIRO

E SAIA BRUNELLO CUCINELLI.
LENCO HERMES E OCULOS
GUCCI NA OPTICA SELLA.
NA PAG. AO LADO, ELA

USA CAMISETA LACOSTE,
CASACO FUSALP NA TAKE
ME VINTAGE E CALGA LEVI'S.
OCULOS GUCCI NA OPTICA
SELLA E TENIS LACOSTE.

ELE USA CASACO BRUNELLO
CUCINELLI E SHORTS
SHORTS CO. BONE E TENIS
LACOSTE E RELOGIO OMEGA



NA OPTICA SELLA

E BOTAS PAULA TORRES.

ELE USA CASACO, JAQUETA,
CAMISA, CALCA E SAPATOS
LOUIS VUITTON. BONE
LACOSTE, OCULOS CARTIER
A OPTICA SELLA E RELOGIO
BULOVA NA VIVARA.

NA PAG. AO LADO,

ELA USA TOP E CALGA

LOUIS VUITTON. BRINCOS
ANA ROCHA & APPOLINARIO.
ELE USA CASACO

ISABEL MARANT NA

. TAKE ME VINTAGE,
SUETER ZAPALLA E CALCA
LEVI’S. RELOGIO OMEGA




ELA USA VESTIDO

CAROL BASSI.

BRACELETE ISA BAHIA

E SAPATOS AQUAZZURA.
ELE USA TERNO BALMAIN.
RELOGIO OMEGA.

NA PAG. AO LADO,

ELA USA TOP, CASACO

E CALCA CHLOE.

OCULOS GUCCI NA
OPTICA SELLA E SAPATOS
ALEXANDRE BIRMAN. ELE
USA BLAZER, CAMISA E CALCA
BRUNELLO CUCINELLI.
OCULOS CARTIER NA
OPTICA SELLA, RELOGIO
BULOVA NA VIVARA,
MOCHILA E SAPATOS ZARA

MODELOS: ANDRE PRODOCIMO

E SOFIA CURRANT

PRODUGAO EXECUTIVA!

BERNARDO DA MATA

ASSISTENTES DE FOTO: CAIO PORTO,
MARINA SCAVANEZ E IGOR GUSMAO
PRODUGAO DE MODA: JOANNA
SANTANA E EMMANUEL AMARAL
ASSISTENTE DE BELEZA:

THAMIRYS COSTA

PRODUCAO: RICARDO GUSMAO,
CAIO NOGUEIRA E ISABELLA VIEIRA
TRATAMENTO DE IMAGEM:

ALT RETOUCH




PONCHO, JAQUETA

E VESTIDO CRIS BARROS
E CAMISA ANDREA
BOGOSIAN. CHAPEU
ACERVO, BRINCOS
SILVIA FURMANOVICH
E BOTAS MIXED.

NA PAG. AO LADO,

TOP, CALCABOLSA

E BOTAS HERMES.

Lacarotes, sobreposicoes e um toque equestre compoem looks
e I I a e I I I I a I I Se sofisticados para entrar em campo na Fazenda Santa Helena
FOTOS GIL INOUE EDICAO DE MODA KARINE VILAS BOAS BELEZA LIEGE WISNIEWSKI
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BLAfkg‘ E CALCA CRUISE,
AN CORSET E CAMISA
'ALL MOST VINTAGE

'/ NO GALLERIST.

1" CHAREU ACERVYO,
LENGO PUCCI, COLAR
LVIA FURMANOVICH

I\ EBOTAS MIXED.
“+~NA PAG. AO LADO,

. CASACO ANDREA.

~BOGOSIAN, CAMISA SAIA

- EBOTAS MIXED. BONE
“ACERVO E CINTO ZARA
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JAQUETA, BLAZER ESAIA -
'BRUNELLO CUCINELLL. =
2 LENGOPUCCI,
‘BRINCOS E PULSEIRA '
SILVIA FURMANOVICH
. EBOTASMIXED.
- NAPAG.AO LADO,
"~ JAQUETA, VESTIDO,
' CAMISA E SAIA PRADA.
BOTAS ISABEL MARANT
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CASACO E VESTIDO FENDI, CAMISA E
BOTAS MIXED. OCULOS KUBORAUM
NA OPTICA SELLA, BRINCOS SILVIA
FURMANOVICH E CINTO ZARA.

NA PAG. AO LADO, BLAZER STELLA
MCCARTNEY NA C] MARES, BLAZER
E CALCA BALMAIN. BRINCOS SILVIA
FURMANOVICH E LENCO PUCCI

MODELOS: MARI RAMOS E NATALIA RENKEN
PRODUGAO EXECUTIVA: BERNARDO DA MATA
ASSISTENTES DE FOTO:

IGOR KALINOUSKI E NICOLAS PARFENOVAS
PRODUCAO DE MODA: KEVIN TERTULIANO
ASSISTENTE DE BELEZA: LETICIA WAECHTER
PRODUCAO: RICARDO GUSMAO E ISABELLA VIEIRA
TRATAMENTO DE IMAGEM: ALT RETOUCH
AGRADECIMENTO: FAZENDA SANTA HELENA
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volume
maxinmo

Joias e acessorios em
quantidades e tamanhos generosos
entregam um look poderoso.
Aqui, quanto mais e maior, melhor!

FOTOS GUSTAVO IPOLITO
EDIGAO DE MODA KAIO ASSUNCAO
BELEZA CAMILA ANAC

BRINCOS E COLAR
VALENTINO




BRINCOS, COLARES, TOP E SAIA LOUIS VUITTON. NA PAG. AO LADO, BRINCOS, CASACO E BOLSA GUCCI




BRINCOS E BRACELETES PRADA, COLARES ANA ROCHA & APPOLINARIO, ANEIS BRUMANI E KELLY SVENSSON. CASACO E BOLSA PRADA.
NA PAG. AO LADO, COLAR, BRACELETES E ANEIS TIFFANY & CO., VESTIDO STELLA MCCARTNEY NA C] MARES E BOLSA FENDI




. BRINCOS, COLAR E ANEIS BVLGARI. JAQUETA BALMAIN.
NA PAG. AO LADO, BRINCOS, BRACELETES E ANEIS SILVIA FURMANOVICH E ANEIS E BRACELETES BRUMANI. VESTIDO, SAIA E ESTOLA FENDI
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BRINCO, ANEL, RELOGIO E BRACELETE CARTIER. VESTIDO DIOR. NA PAG. AO LADO, ANEL E BRACELETES VAN CLEEF & ARPELS. VESTIDO, BOLSA, CINTO E SAPATO CHLOE

MODELO: VIVICA PRODUGAO EXECUTIVA: BERNARDO DA MATA ASSISTENTES DE FOTO: LUCAS FLESH E JOAO LISBOA PRODUGAO DE MODA: JONATHAN DE SOUZA
ASSISTENTE DE BELEZA: CHLOE DOMINGOS PRODUGAO: RICARDO GUSMAO E ISABELLA VIEIRA TRATAMENTO DE IMAGEM: 2LABSTUDIO




#TIGOO3 tigstore.com.br
2026 @rtigoficial

Shops
Jardins

MARCELLA TRANCHESI,
FUNDADORA DA DOCE
AQUARELLA, COM SEUS
IRRESISTIVEIS BOLOS
CASEIROS. ELA USA
VESTIDO GUCCI E JOIAS
TIFFANY & CO.

(

-

Hora do BOL.O

As cores e o astral alegre extrapolam as embalagens
da Doce Aquarella para as foodbikes da marca,
estacionadas no SHOPS JARDINS (e no CIDADE JARDIM)

POR MILENE CHAVES FOTOS ETHEL BRAGA

Shopping Cidode Jardim
1° piso, Sdo Paulo

PRODUGAO DE MODA: GUSTAVO JOSE BELEZA: JOAO BOENO SET DESIGN: FABI NEVES
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O CIDADE JARDIM ¢ o SHOPS JARDINS ficaram
mais coloridos com a chegada das foodbikes da Doce

Aquarella. Estacionadas desde o inicio de dezembro no
1° piso e no térreo, respectivamente, as bicicletas estdo
carregadas com as deliciosas fatias de bolo da empresa
fundada pela influencer Marcella Tranchesi. As massas e
coberturas de receita caseira jd faziam o maior sucesso no
delivery e, agora, repetem o feito nos shoppings. Melhor
avisar: os bolos inteiros, muito procurados para comemo-
racoes, costumam esgotar rapidamente!

Marcella, que jd planejava ter um ponto fisico, come-
mora a chegada de novos clientes, que passaram a conhe-
cer os produtos a partir dos quiosques, pensados para
proporcionar uma experiéncia de compra rdpida. “Sou
apaixonada pelo CJ, vivo o shopping tanto como consu-
midora, desde o dia 1, quanto como influencer, papel que
exerco ha quase dez anos”, diz ela. “Acumular a cadeira
de lojista ¢ um sonho!”

Entre os campeoes de venda estdo o amado bolo de
chocolate com calda de brigadeiro, motivo da criacdo da
Doce Aquarella, seguido pelo bolo de cenoura e, mais
recentemente, do red velvet. Este ultimo fez um celebrado
comeback em fevereiro, depois de ter sido anunciado como
edicao limitada para o Natal. Agora fixo no car-
dapio, segue conquistando fas com sua massa fofa
e umida de cor vibrante e a calda de brigadeiro

de leite Ninho — tudo muito bem executado em
termos de sabor, textura e visual. A execucao ¢
uma das etapas cruciais, e comeca na cozinha
da influencer. S6 depois que ela testa a receita
até chegar ao seu ideal, ¢ que leva a ideia para
a fdbrica, onde treina os funciondrios para que
fagam tal e qual, com os mesmos ingredientes.

“Me engajo em todas as dreas, da criacao ao

produto final, passando pelas reunides com o

financeiro e o RH”, conta.

MARCELLA USA Neste ano de Copa do Mundo, Marcella esta

LOOK PRADA

E JOIAS BVLGARI.
ACIMA, ALGUNS

DOS BEST-SELLERS

DA DOCE AQUARELLA,
COMO O BOLO

DE CHOCOLATE,

O DE CENOURA E O DE
IOGURTE, COM CALDA
DE BRIGADEIRO

trabalhando em mais um lancamento, pensado
para unir esse momento que costuma juntar e
pessoas em clima de comemoracdo. Quando 2 Ar C RDIM - 1° PISO
junho chegar, jd sabe: ¢ sé passar na foodbike ¢ ' : "y it

 @GUERREIROJOIAS

garantir o seu pedaco para o préximo jogo! i L -

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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IF'undo do mar
)
Ja chegou ao nosso shoe salon a nova criagdo de Gianvito
Rossi. Inspirada no universo marinho e batizada Ocean, a
sanddlia representa um coral que envolve o pé de forma
Unica. Feita de couro com acabamento brilhante, ela tem
salto de 9,5 cm e é decorada com a fivela Ribbon, assinatura
inconfundivel da marca italiana. 1° Piso, @GIANVITOROSSI

SHAPL:
RADICAL

O design das pranchas de
surfe sempre encantou
Gustavo Assis, diretor

criativo da Lapima. Agora, ele
transforma essa referéncia
nos oculos da colecdo Boards.
Nela, além das pranchas,

Pra ta da (a Sl Gustavo se inspira em skates

para criar modelos com

PAULA TORRES

A Selezione Fasano tem um espago especial no SHOPS JARDINS. Shapes marcantes. O Nosso

A loja reline uma curadoria de produtos italianos da linha Fasano, . ) - .
como azeites, vinagres e vinhos, e os itens de pequenos produtores favorito? O modelo Andy, confira a colegdio
nacionais da Selezione Fasano, a exemplo de geleias, chocolates e : ras

chds. Por aqui também estao os artigos para a casa, entre velas, com toq,ue .esportlvo € edlqao E .ﬁm
mantas e lougas, além de cestas presentedveis personalizadas. limitada de 180 pecas. e o ey
2° PISO, @SELEZIONEFASANO 2° PISO, @LAPIMAOFFICIAL 5

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

www.paulatorres.com.br
@paulatorresbrand

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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SEXY
IS BACK

A eradasensualidade
retorna a Gucci pelas
maos de Demna
Gvasalia. O diretor
criativo apresenta
Bombshell, nova colecao
de sapatos da marca.
Com bicos finos e saltos
altissimos metalizados,
em versoes prata e
dourada, as criacoes
incluem escarpins e
botas de cano alto, que
evocam um mixde
irreveréncia e elegancia
na medida. TERREO, @GUCCI

Naltureza selvagem

Ha mais de 250 anos, a Creed cria fragrancias atemporais que se tornaram
verdadeiros icones da alta perfumaria. Agora, a marca inglesa apresenta
Wild Vetiver, perfume da familia olfativa amadeirada floral, que promete ser
desejo imediato. Com notas de saida de bergamota, pimenta-rosa e pimenta
timur, a criagdo inclui madeira de cedro, ambar e vetiver como toque final.
TERREO, @CREEDFRAGRANCE

Em boa
hora

Um dos reldgios mais
classicos da Tag
Heuer ganha novas
versdes. O Carrera
Chronograph
chega ao espago
da marca sui¢a no
SHOPS JARDINS
em trés diferentes

azul, verde e preto.
Com caixa de aco
escovado de 41 mm,
a pega é resistente a
agua em até 100 m de
profundidade e possui o
classico bracelete de sete
fileiras. 2° PISO, @ TAGHEUER

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

cores de mostrador:

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

2
Kelly Svensson

jewellery
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ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUGCAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

As botas de camurca com minissalto
acompanham vocé aonde for
FOTO EDUARDO SVEZIA

BOTAS
ISABEL MARANT

O PTI C JAN Cidade Jardim Shopping

S =i A Av. Magalhdes de Castro, 12000 - 2°piso

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS




BRILHOS DISCRETOS
NA PROPOSTA
MONOCROMATICA
DA BRUNELLO
CUCINELLI

' JAQUETA
BRUNELLO
CUCINELLI

CAMISA
GUCCI

TOUR SHOPS JARDINS

SANDALIA
GIANVITO
ROSSI

Brilho
DIU I : NO [ 4’4i\Yt1{1.‘a.([67
') formam

look cool na

Para usar pontos de luz nas _ ISABEL
producoes do dia a dia, aposte no MARANT
mix & match de pecas mais urbanas

JAQUETA
LOUIS VUITTON

NV

BRINCOS | / |

Guccl 7 ) { A GOSTOU DA
/ LIt SELECAO?

CALCA
BRUNELLO
CUCINELLI

FALE COM
ESCARPIM
CAMISA BRUNELLO A NOSSA PRIVATE
ISABEL MARANT
CUCINELLI SHOPPER!

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

EDICAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGAGAO

SELEZIONE

FASANO

Shops Jardins — 2° piso
Rua Haddock Lobo, 1626 — Jardins

www.selezionefasano.com.br @selezionefasano
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VERAO
EUROPEU

A Serpui apresenta novidades
para a turma que vai curtir os
dias quentes do Hemisfério
Norte. A marca acaba de
lancar a Mediterranean
Collection, com bolsas
inspiradas em icones
italianos. Peixe, caranguejo,
gelato e limao-siciliano sdo
alguns dos formatos de bolsa
que prometem fazer bonito
nos looks de férias al mare.

1° PISO, @_SERPUIBR

r
P& L quente
4 Y / A
A joalheira Kelly Svensson tem uma
grande sinergia com pedras preciosas
e as considera a alma das suas
criagdes. Na cole¢do Summer,
as gemas sdo protagonistas:
citrinos, topazios, esmeraldas,
ametistas e turmalinas brilham
em anéis, brincos e colares
de ouro amarelo. O clima
s, do verdo é traduzido em
\ joias cheias de bossa.
& 1°PISO,
@KELLYSVENSSONJEWELLERY

&

° ° 0 l , l

° /
Receilainfalivel
Fundada na Franga em 1925, a Le Creuset se tornou essencial
para os apaixonados por cozinha: profissionais e amadores. Além
da tecnologia de ponta, as panelas coloridas ainda ddo charme
extra ao ambiente. Com o recém-inaugurado espagco no SHOPS
JARDINS, a marca introduz uma nova tonalidade, o Bleu Riviera,
azul-esverdeado inspirado no mar da regido. 1° PIso, @LECREUSETBRASIL

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

GUSTAVo

4,
EYEWEAR
'ul“

Y
1' -

4

@gustavoeyewear

3198-9448
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LESCLOCHES

2638 TOUR SHOPS JARDINS —
LESCLOCHES.COM.BR | 2¢ PISO | @ LESCLOCHES

e

SANDALIAS
AQUAZZURA

—=

//‘ . B

Os espelhinhos entregam britho inesperado
para as tiras da sandalia com salto bloco
FOTO EDUARDO SVEZIA

ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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SHOPS JARDINS - 1° PISO

FOTOS: DIVULGAGAO

Cidade
Jardim

Lour

NOVA LOJA
ALEXANDRE
BIRMAN, COM W,
PROJETO DA

ARQUITETA
LIANA TESSLER

Decasa
NOVA

Mais internacional marca de sapatos
brasileira, a Alexandre Birman esta
de volta ao térreo do CIDADE JARDIM

POR JULIANA BEUKERS
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Cercada por alguns dos principais nomes da

moda internacional, com Cartier, Gucci e Dior
a alguns passos de distancia, a marca Alexandre
Birman estd de volta ao piso Térreo do CIDADE
JARDIM. E nao € de estranhar. Circulando pelo Brasil
e pelo mundo hd cerca de 18 anos nos pés de Heidi Klum,
Kate Hudson, Olivia Palermo, Reese Witherspoon e Rihanna,

s6 para citar algumas, ela é a mais internacional das marcas de
sapato brasileiras.

A nova loja tem projeto assinado pela arquiteta Liana Tessler,
com pegada modernista e uma estética sofisticada, que equaciona
madeira pau-ferro, mdrmore verde e latdo dourado entre seus
materiais. “Estar no CIDADE JARDIM nos conecta diretamente
com a nossa cliente. A nova loja traduz essa relacao de forma
atual, elevando a experiéncia com mais exclusividade
e atencio aos detalhes”, conta Guilherme Kfouri,

diretor criativo da marca.

Atualmente, nela estdo as criacdes da colecdo

de pre-fall, que traz um didlogo entre a precisdo
geométrica do modernismo com os ornamentos da belle

époque. O resultado sdo sapatos com formas esculturais e materiais com brilho
e textura. Com quase 20 anos de marca, o time AB sabe o que busca, € o
diretor criativo Guilherme conta que “existe uma relacdo de confianga com
a cliente. A marca se constréi sobre qualidade, design e conforto, valores
que elas encontram e acompanham em diferentes momentos”. Nesta
temporada, o iconico modelo Slim Clarita ¢ revisitado, preservando
as tiras femininas e delicadas, agora com o salto Twist, trazendo
uma proposta mais ousada também em demais pegas da familia.
Outro destaque ¢ a mule Miranda que, com o bico arredondado,

também tem o salto curvado, aliando uma estética contem-
poranea a um produto que preza pelo conforto. Com a
cara nova, mas a exceléncia de sempre, Alexandre
Birman ja estd com as portas abertas.

FOTOS: DIVULGACAO

DA COLECAO PRE-FALL,
A ESQ., ESCARPIM
PATRICIA, ACIMA, SLIM
CLARITA CAGE, E,

NO ALTO, MIRANDA
SLINGBACK

SPISO / Shoppmg Cidade Jardlm
e Av. Magclhaes de Castro, 12000 - Sao Pavulo | SP
SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS ' = Tel.: (]]) 3198.9454
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PONTO ALTO

Michael Rider ndao brinca em
servico. Desde que assumiu
o posto de diretor criativo
da Celine, ele emplacou
diversas pecas desejo.
E a queridinha do
momento € a bolsa
Medium Cube. Feita de
couro e disponivel nas
cores preta e marrom,
apeca combinalinhas
minimalistas e
tamanho maxi.

TERREO, @CELINE

Oasis

O verdo do Hemisfério Norte vem ai, e a Pucci desembarca nele com a colegido L'Alba.

O langamento de Camille Miceli, diretora criativa da marca, propde uma histéria diferente para
a estagdo. Em vez da cldssica referéncia de mar e sol, a grife italiana buscou inspiragdo nas areias
quentes do deserto. E o pano de fundo perfeito para destacar as classicas estampas da Pucdi,
que ganham novas cores e padrées em pegas que ndo podem faltar na sua mala de viagem.
WHATSAPP (11) 915735408, @EMILIOPUCCI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

Pura
energia

A unido de terra, fogo,
agua, ar e éter forma
Etherea, novidade da

Guerreiro. “A colecdo

propde uma arquitetura
simbdlica. Cinco forgas
que estruturam o ano,
cinco momentos que
traduzem energia em
matéria”, conta Juliana
Buzolin, diretora criativa
que deu vida as pegas
femininas e masculinas
decoradas com pérolas

e pedras como 4gata e

cianita. 1° pIso,
@GUERREIROJOIAS

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

)
SHORTS™

CIDADE JARDIM - 2° PISO

SHOPS JARDINS - 2° PISO
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LESPELHO
MEU

Para as apaixonadas
pelo universo de
beauté, a Hermes
apresenta a sua
primeira base, Plein
Air Luminous Matte.
Pensada como uma
extensao do skincare,
o produto oferece
cobertura matte
luminosa, hidrata

e estd disponivel

em mais de 30
tonalidades divididas
em cinco categorias
de cor. Um luxo para
a Sua pele. TERREO, @HERMES

Oultros
V00S

Os péssaros da Tiffany & Co.
ganham um novo lugar de
pouso. A classica linha Bird
on a Rock se desdobra na
colegdo-capsula Bird on
a Pearl. Como o nome
sugere, as pérolas sdo
protagonistas dos anéis,
pingentes e broches com
as aves de diamantes. As
preciosidades raras sdo
provenientes da colegdo
privada de Hussein Al Fardan,
um grande conhecedor de
pérolas de dgua salgada.
TERREO, @TIFFANYANDCO

&

Paisagem nacional
A Veja e a Misci unem suas perspectivas em um sneaker inédito desenvolvido

no Brasil. A collab é uma reinterpretagiao do Paulistana, modelo retro running da
Veja. Disponivel em duas novas combinagdes de cores, a inspiragdo visual do ténis
nasceu do encontro entre dois biomas brasileiros: as dunas de Atins, nos Lengdis

Maranhenses, e os rios da Amazénia. O solado robusto contrasta com o couro
de pirarucu, matéria-prima constante nas criagdes de Misci. 1° Piso, @MiscI__

TEXTOS: GUILHERME MARRARA.

FOTOS: DIVULGAGAO

@SALINAS | SALINAS-RIO.COM.BR
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CELINE

OBRA prima

~feone dos anos 2000, a bolsa Phantom esta
de volta em cores que sao desejo total
FOTO EDUARDO SVEZIA

BOLSA
CELINE

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS  PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUCAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI
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cafés especiais
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O casaqueto
de veludo
da Celine

ganha
leveza com
obordado
floral

BOTA
AQUAZZURA

BOLSA,
CHLOE

¥ £ il () Y
TOP 4 ‘ / /
=7 Washlist
A calca capriestd e A

de volta.e pode ser Depois de uma temporada

usada noinverno
com bota alta. de desfiles com o preto

Esta é da Chloé V4 \ em alta, a consultora

%,—J de moda Adriana Forti

moslra como usar a cor

Y anto

CELINE
GOSTOU DA

SELEGAO?
OCULOS

Ll STEERT

A SUA BOUTIQUE DE CAFES ESPECIAIS

Shopping Cidade Jardim | Shops Jardins | Catarina Fashion Outlet

A Paddington foi um
icone dos anos 2000 &4
na Chloé e é de novo

umdesejo absoluto FALE COM
A NOSSA PRIVATE

SHOPPER!

FOTOS: DIVULGAGAO.

www.ilbaristacafes.com.br
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REINVENCAO

Alinha B.zerol da Bvlgari, que
surgiu em 1999 com um anel
com referéncia a arquitetura do
Coliseu, ganha um novo item

de desejo: uma pulseira rigida
de argola em que o motivo
arquitetonico se integra as
espirais estruturadas e fluidas
de Tubogas. Disponivel em ouro
branco, amarelo e roseé.

TERREO, @BVLGARI

BLUETAB™

Luz. camera... PAR! (¢ Conheca a ;oNIegao de jeans Japones
Inspirada pelos bastidores do cinema, a Charth langa : % AS que une tradlgao € Contemporaneldade'

Action, uma colegdo repleta de pegas de alfaiataria,
vestidos para a noite e conjuntos poderosos.
Destaque também para as pegas de couro com
textura croco, que aparecem pela primeira vez na
marca. 2° PISO, @CHARTHOFICIAL

~ ¥ Hlorado
passeio

A sueca Thule se tornou
conhecida pelos produtos
de alta resisténcia, que vao
das mochilas para trilhas até
malas de viagem e carrinhos
de bebé. A novidade agora
é para os pais de pet: o
Thule Bexey. Pensado para
ser acoplado a bicicleta, o
dog trailer é ideal para levar
o seu cachorro com vocé
em todas as aventuras.

2° PISO, @ THULE_BR

e —y —

SHOPS'JARDINS - 2° PISO
()

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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ICONES

Com Gisele Bindchen como
rosto da campanha, a Vivara L R
lanca Icona, uma colecao de a Oug e
joias atemporais com um certo BELLE
toque futurista em seu design. 10 ANDAR
Em ouro branco ou amarelo com

diamantes, os brincos, pulseiras,
anéis e colares podem e devem ser

usados todos juntos e misturados.

2° PISO, @VIVARAONLINE

A ’. . ~
migao;
Montar Lego se

tornou brincadeira
também de adulto. A
marca dinamarquesa

vem desenvolvendo
produtos por temas,

que tém virado itens de
colecionador. Para os
apaixonados por animais
de estimacdo, que tal

o filhote de Golden
Retriever que é pura
fofura? Com 2.102 pegas,
o pet de pecinhas possui
recursos articulaveis e
cria expressoes faciais
iguais as dos cachorros j
reais. 1° PIsO, @LEGOSTORESBR T ( 7

Maria Grazia Chiuri e Pierpaolo Piccioli, ela acaba
de ganhar novas versdes pelo olhar de Alessandro
Michele, atual diretor criativo da casa. Com a
aplicacdo das iconicas tachas piramidais, bolsas,
para o dia e para a noite, e sapatos, em versdes
com ou sem salto, aparecem em novas cores e
modelagens. TERREO, @MAISONVALENTINO

n'roll
° °
Rock’'n'ro
A linha Rockstud se tornou um dos maiores
simbolos da Valentino. Introduzida pela dupla
1 *5

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO 2./
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PASSAPORTE

Foi a partir de uma viagem
ao Peru que nasceu Potencial

Infinito, a colecdo de inverno Py Allllllﬂll@li P
da Missinclof. A tapecaria, as R Silvia Furmanovich lanca ~

tramas e as cores do pals foram N ¢~ Fauna, colecdo-capsula que T
traz o reino animal por meio A

traduzidas em coletes bordados ‘A K 8 42 marchetaria caracteristica ‘

de trico, conjuntos estampados, _ damarca e que, pela primeira |
j  vez, incorpora estampas de e

alfaiataria e vestidos longos " Zebra, tigre e leopardo as

cheios de charme. »eriso, emssincior pegas feitas com a técnica. |
‘ Escaravelhos, besouros, y i .\

tartarugas e passaros também i &

-

fazem parte da novidade. - - ?‘ 1 N

1° PISO, @SILVIAFURMANOVICH

Rerriewui
L LRl

=

T 4 t |

o el @‘
.F ]

b

LA

s\ A Liracolo

Depois de atualizar a bolsa Paddington, Chemena

_ Kamali aposta em novas it-bags para conquistar

. '~--l'/‘\'-'m : as fas da Chloé. Para esta temporada, a diretora
~ ~ criativa lang¢a dois modelos autorais: a Balloon, uma
. pratica maxibolsa de couro em diferentes formatos,

como este modelo tote, e a Plissé, uma charmosa
shoulder bag plissada com alga de corrente dourada

para carregar O necessario. TERREO, @CHLOE

B e e L ¥

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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Golden power

O bracelete Gabriela Degan / o
via CJ Fashion ¢ para quem f\l(\’nlp(,)l al
quer uma joia fora do ébvio. Um cléssico é um cldssico, e
o Ray-Ban na Sunglass Hut
vai bem sempre.

Assimetrica
Para colocar aquela pega que ja
vai dar um up no look sem muito
esforgo, escolha a blusa Tig.

Easy vibe
O minishorts de tricé da Alchemya
na CJ Mares com bordados de
canutilho vai da praia a cidade.

Meio preso
Em um bad hair day, o

pente Alexandre de
Paris é um curinga.

Washlist

Apaixonada por moda e cofundadora
da marca Alchemya, Lili Auriemo
entrega seus segredos de estilo

\

S o e ias
Lissenciais
) PRI S S - S Uma regata branca (_m
Prontissima Com graca o pode faftar
Para descomplicar, escolha A clutch da JW Pei no closet — esta ¢
uma peca Unica como o via CJ Fashion traz da Carol Bassi. GOSTOU DA
macacdo Andrea Bogosian. um clima divertido SELECAO?

a produgdo.

FFashionista
Um bom sapato como
o Larroudé via C)

pl i il g s

.
‘e o

3
Fashion no passa E i B
despercebido. P 2l
. _,
b o
@ R AR L
FALE COM
A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!

—

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGACAO

Amor em cada detalhe

carters.com.br (0] @cartersbrasil
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EANS DOS PES A

CABECA NA NOVA

£ & COLEGAO DADIOR
| -

'—M'i\—"_éa&_
CHAPEU
CELINE

BERMUDA
JOHN JOHN

BOLSA
LOUIS
VUITTON

JAQUETA
CELINE

SANDALIA
LOUIS
VUITTON

CALCA
IORANE

O denim ganha
protagonismo na temporada
com lavagens e modelagens
para todos os gostos

CALGA
VALENTINO

GOSTOU DA
SELEGAO?

SAIA
ANDREA
BOGOSIAN

JAQUETA
CHLOE | |

[
SANDALIA |||| ||'||| I
CELINE FALE COM il
: A NOSSA PRIVATE

SHOPPER!

EDIGAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGAGAO

intimissimi
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PortoBa

JULEN

Poder

S A familia Clash, da Cartier,

g acaba de aumentar com

i o langamento de Clash

Colors. Anéis, brincos,
colares e pulseiras agora

& sdo decorados com gemas

, coloridas, como 4gata
tingida de vermelho e

verde, e calcedbnia em

versdes rosa e Onix.

TERREO, @CARTIER

MEMORIAS

Os anos que Cris Barros viveu
em Mildo e as referéncias
arquitetonicas que ela extraiu
~ deldaderam vida a colecao
Grazie. As silhuetas do inverno
se ajustam ao corpo e exploram
essa proximidade por meio de
transparéncias e, a0 mesmo
AR RS \ tempo, se afastam com volumes
i, ISR Y 0 controlados. Rendas, babados,
/ B i bordados e estampas ganham
protagonismo em pecas que
i’ deixam um pouco de pele a

IMOSLIa. Térreo, @cRISBARROSOFFICIAL
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TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

WORLD WINE, PARCEIRA OFICIAL DE VINHOS DO TASTE OF SAQ PAULO.

3 °
7 .
Avisla
A Optica Sella traz ao CIDADE JARDIM
a linha de 4culos da Jacquemus. Com
estética minimalista, as pegas ganham
shapes menores e aparecem em cores
classicas, como preto, marrom e tartaruga.
Todos os dculos sdo produzidos em acetato
japonés com acabamentos metélicos finos
banhados a ouro. 2° PIso, @OPTICASELLA_OFICIAL

World
Wine
FACEBOOK.COM/WORLDWINEBRASIL

worldwine.com.br O VINHO CERTO EM QUALQUER MOMENTO. INSTAGRAM.COM/WORLDWINE
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NOIR

— CHOCOLATES —

O Macaron perfeito é crocante
por fora e macio por dentro.
Venha conhecer e saborear.

(Piso 2)

@
=

E
]
@
o
@
=

CLASSY mooc

O briddo e aweb stripe entregam
a origem florentina da nova Borsetto
FOTO EDUARDO SVEZIA

ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

noirchocolates.com.br

noirchocolates_
SHOPPING CIDADE JARDIM SHOPS JARDINS
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4 ILdo Brasil

Apaixonado por nosso pais, o colombiano Edgardo
Osorio criou para a sua italiana Aquazzura uma
colegdo com a nossa tropicalidade. Sandalias e bolsas
ganham tons da bandeira nacional, além de aplicagSes
de flores, frutas e aves, que exalam muita alegria.
TERREO, @AQUAZZURA

Design
vinlage

O espirito running dos
anos 1970 foi o ponto
de partida da Lacoste
para o Elite Active, novo
ténis da marca francesa.
Pensado para dar um
toque athleisure ao look
do dia, o sneaker mistura
nailon e camurga, e tem
uma cartela de cores
nada ébvia. Em versdes
femininas e masculinas,
o ténis estd disponivel
na nova loja do
CIDADE JARDIM.

1° PISO, @LACOSTEBRASIL

FLORLS
PARA VOCE

O universo cor-de-rosa da

La Rouge Belle ganha uma
novidade para compor as

pecas de sleepwear que unem
feminilidade, conforto e estilo. A
linha floral Pinkish Petals, com
pijamas coordenados para maes
e filhas, entra para o portfolio da
marca lancada por Lala Rudge,
que conta com itens de homewear,
maternidade, bridal e kids.

1° PISO, @LAROUGEBELLE

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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O casaqueto 5
bordado mais parece
uma joia no closet.

Wishlist

A consultora de moda Lula Romero mostra
seus itens preferidos da nova colecio da Valentino

aae

m v r - - 3 :
l'apete vermelho ' &
Renda, transparéncia, gola alta

e drapeado fazem um bom }

vestido de festa.

1 I. 2 < . -
. X
WK Camada extra

il O body de renda faz

- as vezes de segunda pele
= 4 B sem passar batido no look.
v )

Rajio (F =1\

desol

O tom de GOSTOU DA
SELEGAO?

amarelo da

saia acende o
styling com tons
terrosos e crus.

Al r |- Y3
Exuberante
Um colar como este, e a
produgdo estd pronta. Voild!

N
A tiracolo
A bolsinha tem
uma vibe boho
com as franjas e os FALE COM
bordados florais. A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!

Day & night
O dourado com marrom pode

ir bem com jeans durante o dia
e ficar mais festivo para a noite.

RETRATO: MARCUS STEINMEYER. FOTOS: DIVULGAGAO

—
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Diferentes
experiencias,
viaMedl um soO destino.

BEM-VINDO
A GASTRONOMIA
MEDITERRANEA QUE
SE DESDOBRA EM
EXPERIENCIAS
ESPECIAIS

Faca sua reserva
SHOPPING CIDADE JARDIM | 3¢ PISO | @VILAMEDIC]
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BOLSA
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ARMANI
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SHOPPING CIDADE JARDIM

SHOPS JARDINS

AMA natral

A bolsa oversized em rafia conjuga
funcionalidade com estilo no dia a dia
FOTO EDUARDO SVEZIA

ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI, FELIPE DOS ANJOS E BERNARDO ASSIS  PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SET DESIGN: LARISSA DANTAS PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI AGRADECIMENTO: BIASA HOME

MEDITERRANEE

SHOPS JARDINS

3EME ETAGE
@ROIMEDITERRANEE
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A arquilelura
o SENSIVEL

Com design organico, espacos interligados e
integrada a natureza, a casa da estilista Paula Raia
em Sao Paulo é um refugio de boas energias

POR SILVANA HOLZMEISTER FOTOS CHRISTIAN MALDONADO

CORPO VAPOR

HAIGHT.COM.BR SHOPPING CIDADE JARDIM
@HAIGHT_CLOTHING H A | G H T 1° PISO

PAULA RAIA E A CADELA
POEIRA, NA SALA ONDE
RECEBE AMIGOS E
REALIZA SARAUS. NO

FUNDO, TELA DO ARTISTA
SAMUEL DE SABOIA




estilista Paula Raia se interessa por
criar atmosferas. £ assim que ela
transforma sua criatividade em
colecoes, verdadeiras preciosidades
artesanais que podem ser apresenta-
das em formato de desfiles sensivelis,
de um projeto editorial ou de uma exposicao. Extensao desse
universo, sua residéncia ¢ um odsis de calmaria e bem-viver

em melo a agitacao de Sao Paulo. “Penso muito menos em
decorar ou vestir como um gesto superficial e muito mais
em construir uma experiéncia sensivel”, conta ela.
Arquiteta de formacao, Paula nunca exerceu a profissao
porque a moda a fisgou quando ainda era estudante. “Mas
eu acho que arquitetura e moda sempre se conversaram
muito dentro de mim”, analisa. Tanto é assim que a
construcdo da casa fol um processo a quatro maos com

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

PRODUGCAO: BERNARDO DA MATA

ASSISTENTE DE PRODUCAOQ: RICARDO GUSMAO

o arquiteto e amigo Isay Weinfeld, que também assina a
loja-ateli¢ da designer. “Ele tem uma sensibilidade absurda
e rara para belezas em todos os espacos e proporcoes”,
avalia Paula, acrescentando que entre os dois fluiu um
processo rico e prolongado de troca, para que o imével
traduzisse sua forma de ser e viver.

Foram dois anos de projeto e mais dois anos e meio de
obra. Morada da estilista e dos dois filhos desde 2023, a casa

A ESCADA DE QUARTZO-
-ROSA QUE LEVA A PARTE
INTIMA DA CASA. ABAIXO
PAULA, COM OUTRAS A
CRIAGOES DE SUA

MARCA, E AS CADELAS.
POEIRA E GAROA™
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A ESTILISTA EM SEU T
QUARTO, ONDE TAMBEM
PREDOMINAM LEVEZA E
SUAVIDADE DAS CORES.
ADIR., DETALHE DA
DECORACAO DO CLOSET

i&-

em tons claros, desenho organico e integrada a natureza ¢
um convite acolhedor. Ndo a toa, sdo os ambientes de con-
vivéncia em didlogo aberto com o jardim que recepcionam
quem chega. A sala de estar, disposta em niveis convertidos
em sofds e finalizada por um expressivo tapete branco, é um
chamado a momentos de confraternizacdo, como os que
ocorrem nos saraus que ela costuma organizar nos fins de
semana. “Gosto de receber de uma forma muito viva, para
que os amigos se sintam a vontade para curtirem o dia des-

cansando, cozinhando, fazendo rodas de conversa e musica.”

Com design minimalista, a residéncia tanto absorve
esses momentos de alegria como se estende em uma atmos-
fera de tranquilidade, refletindo um lado mais silencioso
da moradora. “Acho que ¢ justamente por existir esse lugar
de recolhimento que o meu trabalho pode se ampliar de
outra forma, mais ludico, colorido e expansivo”, comenta.

Paula conta que queria uma casa onde os ambientes
conversassem entre si. “Quase sem hierarquia, criando
um fluxo de convivéncia mais amoroso. Um espaco onde
as pessoas se encontrassem naturalmente, sem tantas

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

barreiras, onde tudo fosse mais integrado.” Na parede,
uma tela do artista pldstico e musico recifense Samuel de
Saboia feita especialmente para a sala de estar resume a
atmosfera harmoniosa do espaco. E divide protagonismo
com a gravura da artista pldstica franco-americana Louise
Bourgeois e os alguidares do brasiliense Dalton de Paula,
que, no momento, estao emprestados para uma exposicao
no Instituto Inhotim.

Essas obras funcionam como um elo de conexao com
a sala de jantar que, por sua vez, se abre para outras
curvas do jardim. Ao fundo, a piscina irregular resgata
uma pintura impressionista. Entrando na parte intima
da casa, uma escada de quartzo-rosa com moldura de
madeira leva ao segundo andar, onde estdo o atelié, o
home theater e os quartos da familia. A relacdo de Paula
com a energia dos cristais ¢ antiga, ¢ eles estao distribuidos
também em vdrios outros pontos da casa, contribuindo
para a sensacao de leveza e bem-estar.

Apaixonada por materiais “que envelhecem bem,

A SALA DE TV ENTREGA
ALGUMAS PAIXOES DA
MORADORA, COMO
CERAMICA, ARTE E DESIGN.
NA BIBLIOTECA (A DIR.), :
A ESTANTE MIXA LIVROS _

E DE INTERIORES, VIAG
FOTOGRAFIA, M

carregam tempo e guardam memorias”, a estilista se
entusiasma ao falar de sua mais nova paixao, as ceramicas.
Apresentadas como objetos escultéricos portateis, quase
acessorios de moda, no desfile de sua marca homoénima,
em marco, elas ganham lancamento oficial em junho. A
colegdo, que jd pontua a casa de Paula, inclui porta-joias
decorados com piercings, casticais e anforas. Ela estd se
dedicando, ainda, a outro projeto amplo e inspirador
unindo design e arquitetura em parceria com os empre-
endimentos da JHSF. “Mas ainda ¢é surpresa o que esta
por vir”, diz.

Com o atelié repleto de almofadas e materiais de
estilismo funcionando como home office, 0 ambiente ilu-
minado e tranquilo da residéncia ¢ inspirador, segundo a
estilista. Mais do que um lugar para morar, a casa se revela
como uma extensao organica de seu pensamento criativo.
“Acaba sendo um lugar onde muitas ideias amadurecem.
As vezes ndo de forma literal, mas como atmosfera, como

bl

sensacao, matéria ou luz.’
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A Artefacto comp '

artesanal, tecnologias ¢

POR ALLEX COLONTO

-
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conjugando rigor
lesenho autoral
O E ANDRE RODRIGUES

FOTOS: DIVULGAGAO

Em 1976, quando a Artefacto nasceu, o
Brasil ainda engatinhava passos acerca das
modernidades. Tratava-se de uma nacao
em que arquitetura, design e urbanismo
funcionavam quase como ferramentas de
imaginacao coletiva. Brasilia ainda rever-
berava como simbolo recente de um futuro
possivel — a utopia modernista de Oscar Niemeyer —,
enquanto o cotidiano buscava formas de traduzir esse
ideal em vida pratica.

E nesse solo que a marca finca raizes e emerge sob
a batuta do legendario Albino Bacchi, ndo s6 como
grande fabricante, mas sobretudo como intérprete de
uma era — a captura precisa do zeitgeist. Ao longo do
tempo, sua trajetéria acompanha e, em certa medida,
organiza mudancas mais amplas no
comportamento: a profissiona-
lizacao do design no Brasil;

a consolidacdo de um mer-

—

AS LINHAS E
AS CURVAS DO
MODERNISMO
BRASILEIRO
DIALOGAM COM
O DESENHO DA
MESA LATERAL
GALIE DA
BANQUETA
CELESTE, AMBAS
DA COLECAO
COSMOS

A ESQ. E ABAIXO, A MESA DE CENTRO
GEO, A POLTRONA E O PUFE BABBO, DA
NOVA COLEGAO COSMOS, ASSINADA POR
PATRICIA ANASTASSIADIS. NA PAG. AO
LADO, O SOFA SOLAR SYSTEM, OUTRO
DESTAQUE DO LANGAMENTO QUE
CELEBRA OS 50 ANOS DA ARTEFACTO

cado de alto padrao; a transformacdo do lar em exten-

sao da identidade; e, mais recentemente, a casa como
territério hibrido; o valor da patente; o investimento em
sustentabilidade.

Quase cinco décadas depois, a marca chega aos 50 anos
ajudando a moldar uma certa ideia de morar no imagi-
ndrio nacional: ambientes onde o design ¢ estrutural,
jamais coadjuvante. Ao longo desse percurso, cunhou um
vocabuldrio préprio, baseado em matérias-primas

naturais, processos artesanais ¢ uma engenharia
fabril que entrega conforto, durabilidade, ergonomia
e qualidade. Talvez seja esse o ponto nevralgico: a
Artefacto nunca operou na légica da novidade pela
novidade. Seu repertério se crava no tempo, com
pecas nao-fugazes, pensadas para atravessar décadas.
Em um mercado guiado por ciclos curtos, a empresa
adotou outro ritmo, sob um novo compasso.

Com um belo showroom no 2° piso do CIDADE
JARDIM, parte das comemoracgoes dos seus 50
anos inclui um table book em tiragem limitada para
o segundo semestre, ¢ uma nova colecao assinada
pela arquiteta e diretora criativa da marca, Patricia

Anastassiadis. Intitulado Cosmos, o lancamento
redne 17 pecas de mobilidrio, como um sensacional
conjunto modular que evoca as drbitas do sistema
solar, além de mesas de jantar, de centro e laterais,
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AQUI, TRES GERACOES DA FAMILIA
BACCHI, COM PAULO, BRUNO, ALBINO
E PIETRO. NO ALTO, A MESA DE JANTAR

APOGEU, NO MAC NITEROI

bancos, banquetas, pufes, bar e buffet, que conversam
entre si, equilibrando forma e fungao, técnica e beleza.

Ha muito o que ser celebrado nesse meio século da
marca. A virada internacional, a partir de 2002, sob
comando do visionario CEO Paulo Bacchi, assim como a
expansao dos negdcios para o ramo dos branded residences

encabecado pelo CEO Pedro Torres, a partir dos anos
2020, e as cole¢oes anuais assinadas por grandes desig-
ners que vao de Patricia Anastassiadis a Sergio Matos,
sdo atos concretos que ampliam ainda mais o campo de
atuacdo da empresa. Ao levar o design brasileiro para os
Estados Unidos — especialmente para o sul da Florida
e, posteriormente, Manhattan, com a terceira geracao
em Bruno Bacchi e Pietro Bacchi —, a Artefacto nao so
exporta méveis, mas traduz uma visdo-sintese entre pre-
cisao industrial e ato artesanal, entre heranca europeia
e gingado brasileiro.

E um tanto sobre a evolugio do design no Brasil e outro
bocado sobre a revolucao industrial moveleira do lado
de cd do Atlantico. Uma ode a memoria, a matéria, ao
pioneirismo ¢ ao futuro, a partir dos sonhos dos Bacchi,
familia com origens em Mddena, na Italia, raizes no
Brasil e representatividade que alcangou a lideranca do
segmento no sul dos Estados Unidos. Do rigor artesanal
as tecnologias de ponta, do desenho autoral a escala inter-
nacional, a historia da Artefacto € feita de continuidade,
transformacao, comprometimento e ética. M
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FOTOS: CORTESIA CHOCOLAT DU JOUR

Derrela se

A Chocolat du Jour reabre

no CIDADE JARDIM com novo
visual, reforcando sua conexao
com o cacau de origem
controlada e recheada

de muitas delicias

POR MILENE CHAVES

AS TRUFAS QUE SAO
CARRO-CHEFE DA
CHOCOLAT DU JOUR
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Uma cobertura marrom com textura granulada, feita da
casca da semente do cacau, recobre a fachada da nova loja
da Chocolat du Jour — e isso nao poderia ser mais simboli-
co. Mais do que preparar chocolates finos, o que distingue
a marca, fundada em 1987 por Claudia Landmann, ¢ a
relagao profunda e respeitosa com o cacau.

Atualmente gerida pelos filhos Patricia e Manoel, a
Chocolat du Jour passou a utilizar o cacau plantado em
uma fazenda propria, adquirida em 2017 no sul da Bahia.
Ou seja, controle total sobre a qualidade de seu principal
ingrediente. Com o novo endereco — do térreo para o
primeiro piso no CIDADE JARDIM —, a marca também
inaugura uma nova identidade visual.

O projeto até confunde: é uma loja ou uma galeria de
arte? A planta eliptica promove um caminhar que é puro
deleite, a comecar pela iluminac¢do com foco definido,
passando pelo efeito das colunas que sustentam as pra-
teleiras: roxo de um lado, rosa de outro. “E um espaco
que tem arquitetura envolvida, e ndo apenas design de
interiores”, explica Alan Chu, arquiteto conhecido pelo
trabalho preciso com formas e propor¢oes. “O cliente
tem uma experiéncia espacial que comeca com a

entrada mais baixa e que depois expande, além

ACIMA E A DIR., O NOVO PROJETO DA
CHOCOLAT DU JOUR, NO PRIMEIRO PISO

DO CIDADE JARDIM, ONDE TAMBEM E SERVIDO
CAFE ACOMPANHADO DE TRUFA (NO DETALHE)

das cores que mudam dependendo do lado de onde se
olha. Isso trabalha com as sensacées”, continua o autor
do projeto, que chegou em dezembro a loja do CJ.

Materiais puros, como madeira, latdo dourado e o
madrmore Rain Forest brown, marrom texturizado, criam
outras camadas de informacao. “Para nés, fazer chocola-
te é¢ uma arte, essa € a nossa assinatura desde o inicio. A
nova identidade visual resgata esse conceito ao trazer a
atmosfera de uma galeria”, explica Patricia.

Além de comprar o chocolate do dia — entre os mais
vendidos estao os sabores cldssicos das Truffes du Jour, o
Choco Pop, o Choco Damia, a Lata Sele¢do de bombons
sortidos e o Choco Snack — vale aproveitar para tomar
um bom café no novo espaco, servico que ¢ novidade
por la. Enquanto isso, no térreo, a marca inaugura uma
ministore, que fica em frente as escadas rolantes e ¢é perfeita
para compras rapidas. “Ao longo dos anos, aprimoramos
as nossas técnicas e também a matéria-prima, mas a

esséncia ¢ a mesma: produzimos cho-

colates de qualidade, sempre fres-

cos. Atualizar o visual das lojas
¢ uma forma de traduzir esse

processo”, conclui Patricia.
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A ENTRADA DO ARMAZEM
CHURRASCADA, INSTALADO-NA

MEN’S HOUSE. ABAIXO, ALGUMAS v’
DAS'DELICIAS SERVIDAS POR AQUL-

OvVo restaurante
do CIDADE
JARDIM, o Arma-
zém Churrascada
define bem o que ¢ um achado. Para se chegar
até ele, o fregués tem a sensacdo de estar indo
a um local secreto, de tdo reservado que é.
S Depois de passar pela Artefacto, no segundo
& "M’ andar, e subir uma escada rolante que leva
fl_, d_'_gfh J a um mezanino, vocé chega a Men’s House,
: onde esta o empreendimento gastrondmico.
Embora seja dentro do espago de lifestyle vol-
4 tado para homens, o Armazém Churrascada
E b Y ¢ para todo mundo. Para todo mundo que

L, O CC I TANE raS Cl ® gosta de uma boa carne no fogo.
Entre os carros-chefes, como se espera

EN PROVENCE ReCémfinaUQUFadO no ShOpping CIDADE de um restaurante que tem Churrascada

JARDIM, o Armazém Churrascada aposta no nome, estdo as parrillas. O corte ancho,
A At o Kt Shopping Cidade Jardim em ambiente intimista para servir carnes retirado da parte dianteira do contrafilé,
Photographed by Noé Ctotter 2° Piso brloccitane.com POR LUISA ALCANTARA E SILVA FOTOS IGOR KALINOUSKI chega a mesa em uma porgao generosa (350
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gramas), que vai bem acompanhada do arroz

da Fazenda, com linguicinha, ervas, bacon e

mandioquinha palha, ou do arroz cremoso de

cogumelos finalizado com parmesao.

Dois pratos sao servidos apenas no jantar:
o Polvo a la Plancha, com batatas rusticas e
molho, e o ancho Surf’n Turf, grelhado na
parrilla, com camardes salteados na man-
teiga e finalizado com molho da casa. Se hd
pratos s6 para quem vai a noite, o publico que
frequenta o Armazém Churrascada na hora
do almoco tem a op¢do de menu executivo
de segunda a sexta-feira. E, ndo importa a
hora, finalize com a panqueca de doce de
leite, acompanhada de sorvete de baunilha.

Quem comanda a cozinha ¢é a chef Paula
Labaki, que ja trabalha com o grupo Chur-
rascada. O formato Armazém marca a pro-
pagacio do selo. “E a expansio com um novo
conceito”, diz Gabriel Carvalho, CEO do
Heat Grupo, proprietario da Churrascada.
A ideia aqui € ser um projeto mais intimista
e exclusivo, ja que as outras casas sao em
espacos maiores — a Fazenda Churras-
cada, no Morumbi, esta numa area
de 8.000 metros quadrados.

A proposta de oferecer, além do

churrasco, experiéncias, segue no

SHOPPING CIDADE JARDIM
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NO ALTO, O
AMBIENTE
MARCADO POR LUZ
BAIXA, MADEIRA E
COURO ESCURO.
ACIMAE A ESQ,,
DOIS CARROS-
-CHEFE DE LA: A
CARNE GRELHADA
COM ARROZ DA _
FAZENDA (E PURE)
E A PANQUECA

DE DOCE DE LEITE
COM SORVETE DE
BAUNILHA

nal de poquer e, nas tardes de sabado,
uma programacao de shows ao vivo.
“Queremos transportar nosso cliente
para outro universo”, afirma Gabriel.
Pode ser uma boa pedida assistir as apre-
sentagoes apreciando um churrasco e um
drinque. Os de 14 foram criados em parce-
ria com o Guilhotina Bar, reconhecido em
2019 como o 15° melhor bar do mundo pelo
ranking The World’s 50 Best Bars. “Nossa

ideia ¢ que o cliente venha e relaxe com o que

ha de melhor”, pontua Carvalho. Objetivo
alcangado com sucesso.

SHOPS JARDINS

FOTOS: IGOR KALINOUSKI

Visite a Loja LEGO®
no Shopping Cidade Jardim!

WWW.LEGO.COM.BR

Siga
@legostoresbr




UM ANO NOVO DE
MUITAS LINDEZAS
PARA ANDREA
BOGOSIAN

Mailo

GIULIA SONG, JULIANA SCARPA

FAUSTO SILVA, IZABELA YUNES

PATRICIA BIRMAN

RAFFAELA MASSA

DANIELA OTA, VIRGILIO CASTRO CUNHA

CAROLINA JAFET, LUDMILLA HARLEY,
MARCO GURGEL, RENATA MORAES,
ROBERT HARLEY, SERGIO TRISTAO,
VITOR SOUZA

ALINE MARQUEZ, ANDRE NEUDING,
JOANA FARHI

ANDREZZA MASTIGUIM, BEATRIZ DORIA,
FELIPE MALAMUD, GABRIELA BORGES,
JULIANA PUGLISI

BURKHARD CORDES, JULIANA MUFARE],
JULIANA SOUZA, KATYA FARO, NICOLAS
GHESQUIERE, NIZAN GUANAES

ALICE COUTINHO, ANA SALOMONE,
FELIPE GUERRA, JACQUE SHOR,

MARCIA CID FERREIRA, MIUCCIA PRADA,
SERGIO NINIO, VIVIAN SOTOCORNO

SHOPPING CIDADE JARDIM

ANIVERSARIANTES

KARINE OLIVEIRA, TATIANA AZEM

CLAUDIA CINEL, MARIA CLARA BORDON,
MARIA ENY BORDON, RAFAEL AZZI,
RICARDO GOLDFARB

ANA FUNARO CAMARGO,
DANIELA NORBERT, DUDA MELZER,
MARIA ANGELA GUEREKMEZIAN

ADRIANA KHEIRALLAH,
ANDREA BOGOSIAN,
MARINA KAUFMAN BUENO NETTO

GUILHERME KFOURI, OUSMANE DEMBELE,
SERGIO BRUNO, SIG BERGAMIN

FERNANDO ARRUDA BOTELHO,
FERNANDO GULLO, LUCIANA CURY,
RENATA NASCIMENTO, RENATO OMETTO

CAIO CAMPOS, DORA ZARZUR,

LALY MANSUR, MARIANA AURIEMO,
MONICA MARTELLI, ROGER RODRIGUES,
SOFIA DERANI

BEL PIMENTA, PATRICIA BORDON,
VANDA JACINTHO

ANA ELIZA SETUBAL, LUANA BALDY,
NATALIA SEMENSIN

SHOPS JARDINS

PARA JULIANA
SOUZA, SUCESSO
NA VIDA E NOVAS
CONQUISTAS NO
DESVELANDO ORIS

APENAS O
MELHOR DO
MELHOR DO
MUNDO PARA
SIG BERGAMIN

MAYRA CHINELLATO, THIAGO ALONSO
MARCELO FELMANAS

AMALIA SPINARDI, BRUNO DIAS,
PATRICIA ALBUQUERQUE, MAISA SILVA,
NAOMI CAMPBELL, RAQUEL SILVEIRA
ANDRE LIGEIRO, BETINA KLOTZ,

BIBIANA LINDEN, JYOVANNA PANARELLO,
PRISCILA BLIKSTAD

ANDREA FILGUEIRAS, CECILIA SICUPIRA,
GABRIEL FULLEN

JAQUELINE MARIA

LEIHLA DVOSKIN, MARIANA BATOCHIO
FLAVIA MICHALUA, LUCIANA DOMIT,
NICOLAS CALLIGARO,

RAPHAEL MENDONCA

FABIANO AL MAKUL

DANIELA SERIPIERI, DEBORA BLOCH,
FERNANDA MOTTA, SERGIO WAIB,
SUVA PIVA DE ALBUQUERQUE

PATRICIA CARDIM

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: PAULO MANCINI (SIG BERGAMIN) E DIVULGAGAO

Vocé pode
provar de tudo
no shopping

Até o que
nao vem
pendurado
no cabide
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Junho

GIULIANA MASIVIERO,
ISABELLA FIORENTINO

ELIANE LAIGNIER, MARIA BEATRIZ PIMENTA
CAMARGO, MARIA EUGENIA BELLUCA
ASSAD, RAYANA HINKELMANN

ELIANI HAWILLA, LUIZ CARLOS MENDES
CALDEIRA, TIAGO DINIZ

ANA RITA MIRANDA, FERNANDA
MAKHOUL GIAMUNDO, GIOVANA
CAPOBIANCO CORTE, TIAGO MELO
SYLVIO COUTINHO NETO

FRANCISCO COLNAGHI, RENATA JAFET
DORIA, WILMAR RODRIGUEZ

DAPHNE BORGES

ALFREDO SOARES, LICA MELZER,
ROSANA HALABI

GAB GHADER, LUIZA ORTIZ,
SUZANA BRANDAO

EDUARDO SCARPA JULIAO,
LEONARDO CID FERREIRA,
LUCILA MATARAZZO, MARIANA KUPFER

CRISTIANA TRUSSARDI

CRISTIANA PAPA YUNES,
FLAVIA ABUBAKIR, GUSTAVO SAVI,
PATRICIA BARROS

BEL FRANCEZ, JULIANA SEVERIANO
RIBEIRO, KADU DANTAS, RENATA FEFFER

ADRIANA HAWILLA, ANA MARIA PALAIA,
ANA PAULA APPOLINARIO, ISABEL MELLAO
SILVEIRA MELLO, LUCIANA GELFI, LUIZA
SOUZA, LULA ROMERO

ADRIANA DE MAURO, ELAINE MACARI,
FERNANDA MELZER, JULIANA BUZOLIN,
SISSI FREEMAN

LARI DUARTE, NICOLE DANTAS, PAT
RAMALHO, PAULA SILVEIRA, RAFAELA PEPE,
SIMARIA MENDES, TANIA ROLIM

BENY FITERMAN, KENDRICK LAMAR

DEBORAH SAMPAIO, ISADORA STRAUS,
MARIA BETHANIA

BEL PIMENTA CAMARGO LATI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

MUITAS
FELICIDADES - E
BOULES D’ESCALIER
- PARAFLAVIA
ABUBAKIR

MUITOS VIVAS
PARA A ABELHA-
-RAINHA MARIA
BETHANIA

ALESSANDRA CAMPIGLIA, FELIPE SAURIN,
HERNAN HALABI

FERNANDA KANNER, RODOLFO ROLIM
HELENA ARAUJO, MARIANA CARRAMASCHI
CARLA EL ETER, CAROLINA BING, GABRIELA
GIANNELLA, GISELE MALUF, HELENA
BORDON, MARIA PIA TRUSSARDI, RENATA
FISCHER FERNANDES,

RENEE BERALDE

FERNANDA PIVA DE ALBUQUERQUE VIDIGAL
CARLA MALUF

ALESSANDRA VERDI, CAMILA QUEIROZ,
HELENA LUNARDELLI,

REGINA GUEREKMEZIAN

FERNANDA SCHILLING, RENATA BEYRUTI

ANNA ROMERO FASANO,
VICTORIA LINHARES

BARBARA BELUCO, ELIANDRA MENDES,
KANDUXA ZARVOS, MARINA RUY BARBOSA,
MICHEL JAFET

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: JORGE BISPO (MARIA BETHANIA) E DIVULGAGAO
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SUCESSOE *
SORTE SEMPRE, ;
FERNANDA
ABDALLA; WE
LOVE YOU

Julho

MARA COUTINHO, NANY PEOPLE,
SILVIA FURMANOVICH

KRISS CORSO, MARIA CLARA SPYER
SORAYA CORONA

AMERICA CAVALIERE, ISABELI FONTANA,
MARIANA RIOS

CAROL TRENTINI, JORDANNA MAIA,
JULIANA CARVALHO BORDON,
RAISSA SANTANA, TONY DAYAN

CLAUDIO GOMES, JOE POWELL,
UCHA MEIRELLES

DANIELLA SARAHYBA KLABIN

GABRIELA VICENTINI,
LEONARDO DINIZ JORGE

CLAUDIA LEITTE, MAURICIO QUERIDO,
SILVIA NAHAS ABDO, YAN ACIOLI

PATSY ZURITA

VRAAA! FELIZ
ANIVERSARIO,
NANY PEOPLE

SHOPPING CIDADE JARDIM

BIA PRADO, ISABELLA SUPLICY

CAMILA MALUHY, FERNANDA ABDALLA,
MARIA EUGENIA MARTINS,
SAMANTHA SIMON

ANTONIA CID FERREIRA, RITA CARREIRA,
SCHYNAIDER MOURA

ELISA ZARZUR, MARIA PAULA TRUSSARDI

FATIMA SCARPA, KARLA FELMANAS,
NEUSA SAAD

ERICA MELLAO, FERNANDA KUJAWSKI,
MARIA EUGENIA LATTES,
TAMIRES BITTENCOURT

ALEXANDRE FURMANOVICH,

NICOLE FEUSER, PILAR GUILLON LIOTTI,
RENATA BETTI VASONE, TACIANA VELOSO,
VERONICA SVERNER

ALEXANDRE BALDY, CARLA FRANCO

DADO CASTELLO BRANCO,
DANI VELLOCET

SHOPS JARDINS

QUE SEUS
SONHOS
SE TORNEM
REALIDADE,
RAISSA

] h SANTANA
Y]

CHRISTIANA NEVES DA ROCHA, DUDA
FAGUNDES CAIO, MARIA FERNANDA
BRITO, MARINA MORENA, ROSY VERDI,
TATIANA MONTEIRO DE BARROS

ANA LUIZA MANSOUR, JENNIFER LOPEZ,
KOKA MANTOVANI, LALA NOLETO,
REGINA GIACOMELLI,

TANIA PIVA DE ALBUQUERQUE

FERNANDA BARBOSA,

KATHLEEN GUEREKMEZIAN MESQUITA,
LUCIANA FITERMAN, LUCIANA ZARVOS,
VERA HELENA DIAS

CAROLINE CELICO, MICK JAGGER
GRAZIELA BELTRAO, PATRICIA IGEL

ALEXANDRA SILVAROLLI, BRUNO ASTUTO,
PAULA FREDERICO PEREZ

AUGUSTO MARTINS, BALIA LEBEIS,
FABIOLA KASSIN, GISELLE MALZONI

IGOR PEREIRA, TANISE DUTRA

ANA AURIEMO MEIRELLES, ANA CLAUDIA
MICHELS, CATHY PAES DE BARROS

ILUSTRACAO: FABIO LIU. FOTOS: DIVULGACAO
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» Graduacao: Artes Plasticas, Design de Interiores, Design de Moda, Gastronomia e Producao Joalheira
 Pos-graduacao: Branding e Marketing de Luxo, Design de Joias e Design Emocional

e Cursos Livres: nas areas de Design, Moda, Artes, Gastronomia, Comunicacao e Tecnologia
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PARA DUA LIPA ,
UM RG BRASILEIRO
E MUITOS HITS PRA

GENTE DANCAR

ALEXANDRE BIRMAN,
ANDRE PIRES OLIVEIRA DIAS,
DJAMILA RIBEIRO, PHILIPPE ROTHSCHILD

COLY MEIRELLES, MA SANTIS,
MARA SALEMI, MARIA RUDGE

ADRIANA RANIERI, BRUNA MARQUEZINE

ALICE FERRAZ, ANDREA JOHANNPETER,
BRUNO RUDGE, JUAN MORAES,
JULIANA BELTRAN

ANTTONIA MORAIS, FERNANDA NAMAN,
RENATA FIGUEIREDO, VERA MINELLI

BRUNA REZENDE,
PAULA SEVERIANO RIBEIRO, VERA DINIZ

MARCUS CONTIN, NADIA LOCANTO

JULIANA SILVEIRA, KATIA FRIDRICH,
SONIA GONCALVES

CAROLINA BATISTA LEITE,

DANIELA CUTAIT, DENIZE SEVERO,
LIANA MORAES, MILENA PENTEADO
OMETTO, THIAGO BIAGI

16

18
19

SHOPPING CIDADE JARDIM

UM NOVO
CICLO CHEIO DE
BENCAOS PARA

LIANA MORAES

UM ANO DE MUITAS

DANIRUDZ, JOANA GODINHO,
MARIA FLAVIA TIDEI, MIRELLY MORAES

SIMONE SAHADE

ANA PAULA SEABRA MAGALHAES,
CRISTIANE MOFARREJ, GABRIELLA
NASCIMENTO PALAIA, MATHEUS FARAH

CAIO RIBEIRO DECOUSSAU, GUILHERME
WEEGE, HELENA MONTANARINI, JULIANA
ZUPPARDO, PAULA FELICIO, TASSIA CORSO

ANNY NAHMIAS, CLAUDIA FREDERICO
ADRIANA PELOSINI MOREIRA,

AMANDA FUNARO, EDUARDO ELIAS,
GUILHERME DE BEAUHARNAIS

2() EDUARDO MONTEIRO,

LUCIANA BETTI DIAS, RITA LAZZAROTTI,
SUZANA AMATTI PARENTE,
TATIANA QUINTELLA, VIVIANA XIMENES

2] CAROLINA CASSOU, JOAO FONSECA,

MELISSA MORAES, SUZANA GULLO

22 DUA LIPA, FERNANDA BERTONI,

HAGOP GUEREKMEZIAN FILHO,
KAROLINE VELLOSO, RODRIGO SANTORO

VITORIAS PARA
JOAO FONSECA

SHOPS JARDINS

2.3 ANIRA VERDI, CAMILA GARCIA,
CARLOS PAZETTO, GABRIELA MELKE,
LAURA LINDEN, MARCIA MORAES,
PAULA MAGESTE

2% LUISA ACCORSI, RENATA MERQUIOR SOTER

25 LU NUNES, MELISSA WILMAN

27 ANNA CANDIDA BIAGI, DANIELA
LOGEMANN JOHANNPETER, DANIELA
ROMANI, FERNANDA INGLETTO, JOAO
GASPAR BASTOS, MARIA RITA ALONSO

28 ANA TEREZA DELNERI, ANNA LUGLI,
CAMILA SETUBAL LENZ,
CLAUDIA MOTA BOMFIM, DANILO FARO,
TAMARA NASCIMENTO

29 FLAVIO MIFANO, FLAVIO OLIVEIRA,
RAFAELA ZAMBELLO,
ROSANA MERCADANTE

23() CAROLINA PORTO, SIMONE MARIA

21 TACIANNA CASTRO E SILVA

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: DIVULGAGCAO

EMPORIO % VARANDA

Sinta-se em casa no novo Emporio Varanda Town Center.

O Empodrio Varanda, um dos empodrios gourmets mais tradicionais de Sdo Paulo, chegou no
novo Town Center, localizado no Boa Vista Village, com uma selecao especial de produtos,
sabores Unicos e aquele atendimento que faz vocé se sentir verdadeiramente em casa.

W—ﬂwvo%cﬂu

Boa Vista Village - Rod. Castello Branco, km 102,5 - Porto Feliz - Sdo Paulo
www.varanda.com.br

(©) varandaemporio




A drogaria do bem-estar por inteiro

DESCUBRA MEDICUBE.
BELEZA COM CIENCIA

A Medicube, a marca

' coreana desenvolvida

§ com foco clinico para
stratar a pele de forma .
eficaz e segura.

para 0S préximos n

ILUSTRAGAO FABIO

<
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MAIO: A paixdo estd no ar. Ainda assim, podem surgir discussdes por bobagens. O
segredo é escutar o coragdo, nao as “tais razdes” dos conflitos. Lembre-se de que vocé
pode estar sendo colocado a prova para avaliar o quanto leva tudo a sério. Quanto as
finangas, aja com prudéncia. Avance no trabalho e tire seus projetos do papel.

JUNHO: Vocé pode ter algumas questdes no trabalho, mas serdo passageiras.
O melhor ¢ seguir a agenda e manter o que ja estava na pauta. No amor, ndo se deixe
levar por medos. Fale o que precisa, mesmo que seja delicado abordar certos assuntos.

JULHO: No amor, as coisas andardo com mais rapidez, pois as relagdes estdo mais
leves e honestas. Invista na comunicagdo. No trabalho, evite acumular funges; delegue.
Na satde, a disciplina trara mais resultados do que os excessos.

AGOSTO: Seu poder pessoal e sua energia passional brilham com forga. E um més
para desfrutar de conexdes mais intensas. Solteiros podem se apaixonar. No trabalho,
os projetos avangam e o dinheiro entra e vocé consegue poupar um pouco.

| Iy e Touro
medicube® . | —

DEEP L dicub H MAIO: Hora de buscar mais equilibrio entre a vida pessoal e o trabalho em equipe.
C . Medicube _ : . . ;
VITA C PAD = - : o _ ! Uma colaboragdo bem-sucedida pode reconectar vocé a algo do passado de maneira
ZERO PORE bastante positiva. No amor, conversas delicadas de hoje serdo o sucesso de amanhi. “®
ONE DAY CREAM ‘ _
[ p—— 1 : JUNHO: Uma mudanca inesperada na rotina de trabalho abre espago para uma nova
oportunidade de abundéncia. Aceite as transformagdes e contribua para que avancem
No amor, o més traz estabilidade. E um bom momento para pequenas viagens a dois.

JULHO: Novos amores e novas parcerias comerciais serdo motivo de comemoragao.
Se alguém estiver Ihe devendo dinheiro, é hora de cobrar com firmeza. Também é um
bom momento para pedir aumento ou rever beneficios.

AGOSTO: No amor, hd mais conex3o fisica e emocional. No trabalho, é hora de

colher os frutos de decisdes tomadas anteriormente. Na salide, opte por rotinas
que vocé possa sustentar ao longo do tempo.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS



6300 HOROSCOPO
o

GCMeos
]

MAIO: Conversas que podem mudar o rumo da sua vida sdo
esperadas. N3o estranhe se surgirem duvidas sobre o que
realmente |he traz felicidade. Serd um periodo de fazer aquele

inventario necessario nos assuntos do coragio. Solteiros podem
conhecer pessoas interessantes. No trabalho, é hora de investir
naquele networking que vocé sabe fazer tdo bem. Atengdo a
salde mental: aprender a filtrar é uma forma de autocuidado.

JUNHO: No trabalho, serd um més de reflexdo. Vale revisitar

o passado com sabedoria para direcionar a carreira até que seus
sonhos se concretizem. Vocé terd clareza. No amor, é um bom
momento para aventuras e relagdes passageiras. Casais estaveis
devem prestar atengio a rotina para n3o deixar o convivio esfriar.

JULHO: A dispersdo drena sua energia mais do que nunca, entdo é
hora de focar no que realmente importa. Afaste pensamentos e habitos
nocivos, e 0 més avangara como nunca. No amor, é hora de escutar. Vocé florescera
a medida que troca e se comunica. Na salde, priorize um sono de qualidade.

AGOSTO: No amor, busque intimidade real, ndo apenas conversas. Vinculos solidos
se aprofundam; os superficiais tendem a desaparecer sem explicagdes. No trabalho, o
momento pede revisdo de acordos, contratos e compromissos antes de seguir adiante.
Na satde, vale tudo o que puder reduzir o estresse. Explore sua espiritualidade.

Ccancer
]

MAIO: E um més de conexio profunda consigo mesmo e de fertilidade
criativa. ldeal para conceber projetos. Se desejar, também é favoravel
para aumentar a familia. No campo financeiro, podem surgir gastos
ligados a casa e a familia. Entretanto, haverd necessidade de decisées
e até de sacrificios importantes. No amor, é um bom momento

para fazer contato e dizer o que sente, sem medo de perder.

Seja honesto com suas emogdes.

JUNHO: Excelente momento para trabalhar em equipe. Seu

reconhecimento tende a vir mais pelo grupo do que individualmente.
No amor, reflita sobre o que seu par vem precisando ou pedindo ha
algum tempo. Se estiver so, pode conhecer alguém por meio de amigos
antigos. Na salide, nada de negligenciar aquela dorzinha ou indisposigao.

PROJETADAS
PARA CONFORTO
E PRECISAO

JULHO: O més pede decisGes em relagdo a casa, ao patriménio e também aos

vinculos que misturam afeto e dinheiro. E um periodo favoravel para compra e venda.

No amor, é hora de recuperar a seguranca e a confianga no sentimento do outro. Ainda assim,
relagBes frageis podem chegar ao fim. Ndo evite desfechos que ja se mostram evidentes.

AGOSTO: Paixes em alta. E tempo de encontros intensos e ideal para revitalizar relagdes interessantes

que esfriaram com a rotina. Solteiros também se beneficiam desse astral. No dinheiro, o momento
é favoravel para decisGes de longo prazo. No trabalho, vale o mesmo conselho: priorize o futuro.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS VEJA MAIS EM SPICY.COM.BR
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MAIO: No amor, as relagdes que nio competem entre si e nas quais
vocé pode se expressar com franqueza se fortalecem. As mais frageis se
desmancham sem aviso prévio. Na vida profissional, ¢ um étimo momento
para dar forma aos seus projetos criativos. Sé ndo va rapido demais. Na
saude, sua energia melhora quando vocé equilibra agdo, descanso e prazer.

JUNHO: Confie na sua luz e deixe de lado a validagdo externa.

Podem surgir conflitos, competicSes desleais e algumas disputas na rotina
de trabalho, mas nada que vocé ja ndo saiba ou desconfie. Atengao apenas
a necessidade de liberdade, que também se estende ao amor e pode entrar
em choque com estruturas ja estabelecidas. V4 com calma.

JULHO: Paixio e presenca dio o tom das relagdes. E um bom momento para
eleger vinculos nos quais vocé possa ser quem &, sem mascaras, jogos de poder ou

performances desnecessarias. Nas amizades, ndo se assuste se algumas chegarem ao fim.
No trabalho, assuma a lideranga e coloque seus projetos na rua. O que for feito com amor tende a prosperar.

AGOSTO: Renovagio de energia e confianga. No amor e nas finangas, o més favorece felicidade e sorte. Se estiver
solteiro, vale sair mais e investir no visual. No dinheiro, pequenas apostas podem trazer bons resultados. No trabalho,
mantenha-se firme nas mudangas que deseja promover. Na salide, mais disposicdo, desde que respeite suas pausas.

Virgem
E—

MAIO: Serd um periodo de paciéncia e dedicagdo, mas sem forgar resultados.
« ®  Simplifique. No amor, aprenda a falar sobre suas necessidades sem analisar
~tudo em excesso. Seja direto. No trabalho, ¢ um bom més: vocé conseguira
azer mais com menos desgaste. Na salide, pequenas mudangas de habito
dem trazer grandes avangos.

4O: Espere por mudangas no trabalho. Pode até ser de emprego ou de
Q Valorize seu passe e negocie um aumento ou melhorias nos beneficios.
) bom momento para tratar de iméveis, reformas, compra e venda e

t6es patrimoniais. Se houver ganhos compartilhados, assuma o controle.
mor, procure se divertir a dois e evite criticas ao outro. O mesmo vale

os filhos, se tiver. Na salude, evite exageros, especialmente na alimentagao.

O: Liberdade e paixdo tendem a marcar seus relacionamentos. O que
Ihen faga com o coragio e dificilmente errard. Sua mente aprendera
stinguir responsabilidade de ansiedade. A sensagdo de ordem interna

ra mais evidente. No trabalho, vale priorizar o basico. Com o dia a dia
ruturado, vocé conseguird planejar o futuro com mais clareza. Na satde,
antenha habitos simples e constantes.

- profissional pede novas responsabilidades e pode trazer melhora nos ganhos,
“mas isso ndo significa que todo o seu tempo deva estar dedicado a essa area.

Dé os devidos limites. No amor, preste atengdo em lembrangas e decepgdes
do passado, pois é hora de se livrar desses pesos. Valorize quem valoriza vocé. 20 P I S O
Na satde, é um bom momento para um check-up geral.

ESEPORTES
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Libra

MAIO: Hora de reacomodar seus vinculos, ndo de rompé-los. Isso vale para
os amores e também para as parcerias comerciais. Expresse seus sentimentos
sem “colorir” as situagdes. Menos diplomacia, mais verdades suaves. Solteiros
podem tropecar em um grande amor do nada. No dinheiro, revise acordos,
precos e honorérios para que seu retorno seja mais justo. O més promete
excelentes oportunidades. Na satde, sua energia melhora quando vocé reduz
a exigéncia de estar bem com todos.

JUNHO: Hora de acordos e defini¢es externas. Um ciclo profissional se
completa com éxito. E um bom momento para bater metas e cumprir entregas
.\ previstas. Reconhecimento a vista. No amor, seu par pode ter papel importante
o seu processo de crescimento. Solteiros devem evitar varios “contatinhos”
R para nio se dispersarem a toa. Na salde, atengio as horas de sono.

LHO: No amor, podem surgir dividas, especialmente se vocé estiver
. vivendo um mix de sentimentos por vérias pessoas; o risco é de tudo virar pé.
'E tempo de paciéncia e cuidado. Relagdes estaveis podem parecer sem graga,
A mas valorize quem quer vocé de verdade. No trabalho, estabeleca limites
) claros. E hora de bater o pé naquilo em que acredita. Na satde, alivie pressdes
- desnecessdrias e escolha o seu bem-estar

VENHA CONHECER UM MUNDO SAUDAVEL
AGOSTO: No trabalho, acordos e contratos ganham destaque. Preste atengdo
aos detalhes e aprenda a administrar essa nova abundancia. Fale pouco. No COM MAIS DE 4 MIL PRODUTOS DIFERENTES.

amor, um sonho pode se materializar, as vezes precedido por alguma libertagao.
Deixe o movimento da vida acontecer. E um bom momento para aumento da

familia. Na satide, durma melhor e intensifique os treinos fisicos. VIVA UMA VIDA ORGANIKA

MAIO: Ciclos se fecham para que outros se abram. Ndo tenha medo dos ; J : N

desapegos. Solteiros podem encontrar um amor sélido. Serd um més para desfrutar - - . ~ T

os ganhos e se conectar com o que faz bem a vocé. Nas relagdes estaveis, € um = & . VO CE E

bom momento para cortar dependéncias, pois o que nio se transforma esfria. : ~ ; o N :

No dinheiro, ndo tenha receio de passar a tesoura no supérfluo. - i . i O UE
=

JUNHO: Um renascimento na carreira: algo novo se inicia ou surge uma V & . ERRRPERET (o e V CE
proposta inesperada e bastante positiva. Aceite tudo o que puder assumir, Yy = X | i T g

mesmo que isso traga mais responsabilidades. Confie em si. Solteiros podem = B/ i T e Lt el C OME.
aproveitar essa mesma energia de novidade e dar de cara com alguém (EK, ¢ , : ;

interessante. Parcerias estaveis seguem bem.

N : _ : ENTAO SEJA
JULHO: Serd um més de verdades. No amor, o superficial perde sentido, i RGN, o) = {7 APENAS O QUE TE
abrindo espago para lealdade e vinculos sinceros. Solteiros questionam amores W X \ N T DA ORGULHO.

passageiros. Ndo ha lugar para fingimentos. No trabalho, os projetos avangam com
seguranca e, no dinheiro, havera mais consciéncia nos gastos. Confie na sua intuigio.

AGOSTO: Seu poder de transformagdo estara no maximo, portanto use sua

astlcia para conseguir o que deseja. No amor, havera cumplicidade e acordos Y Y s st

que fortalecerdo os lagos. Reavalie suas amizades. No trabalho, mantenha o foco > : : gidh ; Fbrﬁi%"l PISO 3
no que ja existe. Deixe as novidades para depois. ' hr

ST

Eﬁ?ﬁj 99261-4282 + @organika.loja
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Seu novo lugar favorito
: da casa esta aqui.

Sagitario

MAIOQ: Sua capacidade de sustentar as coisas serd colocada a prova.

No amor, a relagdo que vocé escolheu se torna mais real: convivéncia,
acordos e planos concretos para quem ¢é de verdade, além de uma despedic
honesta daquelas que andavam por um fio. No trabalho, é hora de aprofan
seu conhecimento. O periodo também é favoravel a mudangas de emprego,
projetos e dreas. Na salde, seja mais disciplinado com seus treinos.

JUNHO: Espere expansdo, oportunidades e muito movimento. Atengdo
apenas as pressdes no trabalho, que podem surgir como pontos sensiveis:*
de ruptura. Ndo é hora de morder a isca; afaste-se e observe. O amo LR
pede mais paciéncia e escuta. Evite cobrangas ou esticar demais a
corda. Na salde, exercicios de respiragao, ioga e meditagdo podem
fazer milagres.

JULHO: Os proéximos meses trazem um confronto com a

responsabilidade das suas escolhas. Em contrapartida, vocé comeca a
colher alguns resultados. Insista nos caminhos mais desafiadores, mas que ja demonstram sinais de
éxito. No amor, presenca, acordos claros e menos escapadas emocionais trardo mais calma ao coragao.
Escute sua voz interior para reconhecer quem vale a pena e quem n3o. Na saude, respeite seus limites.

AGOSTO: Viagens, estudos e mudangas de rumo chegam com propésito claro, ndo como fuga. E hora de se
aprofundar. Sua valorizagdo estd diretamente ligada ao que vocé entrega. Sua mente estara objetiva, trazendo
clareza as decisdes financeiras. No amor, rela¢Ges iniciadas apenas pelo entusiasmo tendem a se desfazer
com facilidade. Vinculos antigos e estaveis seguem firmes. Projetos a dois podem reavivar o casamento.

Caprieémio

MAIO: Criatividade e coragdo brilhando com forca. Serd um més

de desfrutar muitas conquistas. No amor, divirta-se, esteja vocé a dois
ou s6. O periodo pode trazer surpresas agradaveis. E hora de fazer
ajustes inteligentes, sem grandes sacrificios. No trabalho, os horarios se
redefinem e vocé atuard menos no automatico e mais com estratégia.

JUNHO: Espere boas noticias no trabalho. Valorizagdo, metas
alcangadas e um més favoravel para implementar as mudangas que vocé
ja vinha rascunhando. Otimo periodo para cuidar da satide e do bem-
-estar. Evite carregar tudo sozinho. No amor, é um bom momento
para troca de afeto, conversas sensiveis e mudangas de casa ou na
casa. Solteiros podem conhecer alguém de fora da sua cidade.

JULHO: E um més de compromissos sérios, em que as relagdes se
consolidam. Espere unides estaveis, tanto no amor quanto nas parcerias
comerciais. Acordos tendem a ser benéficos em todas as dreas.

No amor, permita-se baixar a guarda e compartilhar responsabilidades.
As relagdes ficam mais companheiras e menos exigentes.

Baixe nosso APP
FOom T

AGOSTO: Hora de redefinir o que éxito significa para vocé. A vida
convida a compreender que nem tudo depende apenas dos seus
esforgos. No amor, é um étimo momento a dois: invista em viagens,
mais intimidade e até em um projeto em comum.

fom.com.br

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS



308 HOROSCOPO

Aguéri()

MAIO: Inovagdo e novos projetos em pauta. Ndo pega permissao

para comegar: va fazendo, va entregando, e os resultados chegam

até o més que vem. No amor, mais honestidade e menos acordos
implicitos podem melhorar a vida a dois. Na saude, o corpo

* responde melhor quando vocé rompe com rotinas rigidas.

f JUNHO: Hora de colocar os planos no campo do

~ tangivel. O que for objetivo e pratico tende a avangar com
consisténcia. Para isso, atue com determinagio e use seu
magnetismo para materializar ideias no dia a dia. Sera
um més de alta produtividade. No amor, estabilidade.
Se estiver s6, ndo é o melhor periodo para encontros
emocionantes, entdo divirta-se sem criar expectativas.

JULHO: Mais coeréncia entre o que vocé pensa e o

que faz. No amor, permita-se viver mais intimidade sem sentir
que, por isso, perde a liberdade. No trabalho, os projetos ganham
forma e a entrada de dinheiro se estabiliza. Bom momento para
estudos e viagens profissionais. Na salde, escute o corpo, nao
apenas a mente.

AGOSTO: Sua transformagio interna avanga com forga. A vida
intima se ilumina, trazendo mais certezas, fortalecendo vinculos e
até favorecendo melhorias financeiras. Bom periodo para mudar
de casa ou renovar o lar. Na carreira, inove: invista em projetos
nas areas digitais e em formatos de trabalho menos tradicionais.
No dinheiro, aja com cautela; ndo é hora de ousar.

CASA 22

SHOPPING CIDADE JARDIM
2° PISO

Peixes
I

MAIO: No amor, uma dor ou trai¢do do passado pode ressurgir para ser sanada.
Sera um més de confrontar sombras para se libertar de verdade. Evite suposicaes;
pergunte. Valorize seus esforcos e, se for o caso, reveja seus honorarios. :
Trabalhar em equipe trara mais fluidez. Na saude, atencdo as dores de cabega. =

JUNHO: Foco na estrutura que sustenta vocé, no trabalho, no amor ou na

satide. Pisciano vive melhor quando a base esté estavel. Sera um més de reavalie
a carreira, enquanto boas noticias e propostas inovadoras chegam. No amor, ’
evite atitudes das quais possa se arrepender. V4 com calma.

i

JULHO: Excelentes dias para o amor e os sonhos compartilhados. Vale invest
naquilo que vocé deseja ha tempos. No trabalho, ordem e foco nas atividades
cotidianas. Também é um bom momento para investir dinheiro com certa
ousadia. Na salde, respeite seu ritmo.

AGOSTO: No amor, rompem-se as confusGes e aquela necessidade de salvar
o outro. Agora é a sua vez. Pega o que precisa e comunique-se com clareza.
No trabalho, conclusdes, metas definidas e éxito. Estabelega seus limites e siga
avangando. Se necessério, reestruture a equipe. Bom periodo para finangas.
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CAMPANHA DO
TENIS GATOR RUN,
DA NEW BALANCE,
QUE ESTA ENTRE

AS LOJAS DO OUTLET

FOTO: DIVULGAGAO
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LANCAMENTOS DA
NIKE, MARCA COM
LOJA NO CATARINA

Quem frequenta o Catarina Fashion Outlet
sabe que o roteiro raramente cabe no pla-
nejamento do dia. A variedade de lojas ¢ do
tipo que convida a mudar de ideia no meio
do caminho, trocando a lista inicial de com-
pras por um passeio de descobertas. As boas
ofertas de moda, beleza, casa, gastronomia e
servigos aparecem em abundancia.

Dentro desse rol de possibilidades, o
esporte ganhou protagonismo. O segmento
atrai praticantes das mais diversas modali-
dades, da corrida ao surfe, ¢ o publico que
busca um estilo de vida mais ativo ndo para
de crescer.

O calendario de acbes esportivas do
Catarina deste ano evidencia esse movimento.

Em maio, a Sports Edition faz uma sale exclu-

siva dedicada as marcas esportivas. Na sequ-
éncia, a Track & Field Run Experience ocupa
as alamedas em sua primeira etapa de 2026,
transformando o outlet em pista de corrida.
Criada em 2024, a prova chega a sua terceira
edicao e retorna em setembro.

Nao basta paramentar-se com as roupas e
os acessorios das melhores marcas do mundo
pagando menos. No Catarina Fashion Outlet,
vocé também ¢é convidado a suar a camisa e
liberar endorfina.

Catarina Fashion Outlet KM-60 da
Rodovia Castello Branco

Catarina é o destino para quem se move

Adidas Fila Mormaii Puma
American Sport Lacoste NBA Store Reebok

Asics Live! New Balance The North Face
Bluebeach Lupo Nike Factory Store Track & Field

Columbia Mizuno Oakley Under Armour

FOTOS: DIVULGAGAO
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Ermengildo /egna

Boa noticia para os homens: é possivel se vestir com pegas

de uma das mais renomadas casas italianas, com pregos bem
atraentes. Com loja exclusiva no Catarina, a Zegna apresenta
suas colegdes completas, com propostas casuais e elegantes.
Vocé encontra as linhas de ready-to-wear, sapatos, acessérios e
o sofisticado tailoring da grife, que completa 116 anos.

Caje do
Ponlo

No meio de um dia de
compras pelas nossas
alamedas, vale fazer

uma pausa para relaxar

e aproveitar o menu do
Café do Ponto. Localizado
no piso L1, vocé encontra
uma variedade de cafés
para acompanhar bolos,
pao de queijo, quiche,
brigadeiros e sobremesas.
E ainda pode levar para
casa os cafés da marca.

LOFTY STYLE

Pecas atemporais com até
50% de desconto. Na Lofty
Style, vocé encontra um
guarda-roupa completo para
diferentes momentos. Vestidos,
calcas, blusas, camisas, saias,
jaquetas, casacos, macacoes e
blazers formam combinacoes
faceis de usar. Criada em
2003 pelo casal Camila Ortiz
e Wander Cordeiro, a marca
traduz em roupas os desejos
da mulher contemporanea.

st M
-
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Surf Trip

Desde 1986, a Surf Trip é uma das principais responsaveis
por divulgar o skate e o surfwear como estilo de vida no
Brasil. Com nomes como Oakley, RVCA, Evoke, Redley e
Mormaii no portfélio, a multimarcas é sinénimo de lifestyle
para quem gosta desse universo, seja na onda ou no asfalto.
No Catarina, as pegas femininas e masculinas podem ser
encontradas com valores até 50% mais baixos.

°
Freefaro
No piso L2, vocé encontra o quiosque da
Freefaro, dedicado ao universo pet. Por |3,
estdo todos os produtos que cies e gatos
precisam, com um toque especial: suas parcerias
divertidas. Que tal um bowl de 4gua do Batman,
uma casinha da Hello Kitty ou uma coleira e
guia do Scooby-Doo? E dificil passar por 14 sem
comprar algo para o seu bichinho.

IRRESISTIBLE ‘ 3
GIVENCHY
jl/

POLIMAIA

A perfumaria se consolidou no
mercado de fragrancias pela
curadoria apurada de perfumes
internacionais. Na loja do Catarina,
voceé encontra lancamentos da
Versace, Dior, Carolina Herrera,
Lancome, Paco Rabanne e Montblanc,
com ate 60% off. Vale reservar um
tempo do seu dia no shopping para
descobrir a fragrancia que mais
combina com voce.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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STANLEY

Referéncia quando o assunto
€ conservar a temperatura de
bebidas, a Stanley acaba de
inaugurar sua primeira loja
outlet. O Catarina foi o local
escolhido. No espaco, vocé
encontra os famosos copos,
canecas e garrafas de aco
inox com isolamento a vacuo,
tecnologia que mantém o
liquido gelado ou quente

por mais tempo. Vale a visita
para garantir um dos itens do
momento a precos especiais.

Levi's

Quando se fala em jeans, um
dos primeiros nomes que vém

a cabeca é Levi's. A marca
americana se tornou sinénimo
de pecas descomplicadas e
desejadas em denim com a
criagdo da calga com rebites,
patenteada em 1853. O modelo,
inicialmente desenvolvido para vestir
mineradores pela resisténcia do
material, se consolidou como um dos
maiores icones fashion da histéria. Na
loja do Catarina, vocé encontra todas as
linhas pela metade do preco.

¥
KI'C

Tem novidade deliciosa na

area: o KFC, rede de fast-food
norte-americana conhecida por
seu inconfundivel frango frito.
Fundada na década de 1930, no
estado do Kentucky, a lanchonete
desenvolveu um cardapio variado
que atende a diferentes gostos:
hamburgueres, fritas e anéis

de cebola para acompanhar os
baldes de frango. Uma boa pausa
entre uma compra e outra.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA / FOTOS: DIVULGAGAO
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ALENANDRE
BIRMAN

Que mulher ndo é apaixonada por
sapatos? As criacoes de Alexandre
Birman estao na lista de desejos de
todas elas. Conhecida pela sandalia
Clarita e suas diversas versoes,

a grife apresenta uma curadoria
completa para diferentes ocasioes:
sandalias de salto alto e baixo,
rasteiras, botas, mules, loafers,
ténis, além da linha Bridal, ideal
para o altar. No Catarina, a loja
oferece descontos de até 50%.

Ave
Rara

Nascida em 2008,
com o atacado
como foco, a

grife se tornou
conhecida nas
multimarcas por
suas pegas autorais.
Com o sucesso,

a Ave Rara algou
NOVOs VOOs e
passou a investir
em lojas proprias
para se aproximar
da cliente. Agora,
inaugura no
Catarina, com
exclusividade, seu
primeiro espago
outlet. Por 13, vocé
encontra pegas
festivas e propostas
~ paraodiaadia
com até 70% off,

[ J Y [ J
Tropical Grill
A pausa para o almogo fica mais gostosa no
restaurante Tropical Grill. Com um vasto cardépio,
o restaurante a la carte tem opgdes para todos
os gostos. Saladas, peixes, massas e carnes,
acompanhados por entradinhas, bons drinques e
sobremesas de dar 4dgua na boca. O prato mais
pedido? Parmegiana com arroz e fritas.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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GREEN |

A turmade O al2 anos promete ficar mais
estilosa com as novidades da Green. Com
mais de 40 anos de histéria, a marca veste
meninos e meninas com pecas divertidas
e confortaveis para brincar a vontade. No
espaco do Catarina, ha descontos de até
70% em todas as linhas.

Mamo

Chega ao Catarina a Mam®,
que tem 18 anos de histoéria
e se inspira na mulher
brasileira para criar suas
colegdes. Com manequins
que vdo do 36 ao 46, a marca
foca em pegas atemporais,
como tricd, vestidos e
alfaiataria, ideais para um
guarda-roupa que transita do

N\ew Era

Os bonés da marca sdo um cldssico do
universo streetwear. Agora, a
New Era inaugura um quiosque
dedicado exclusivamente a esses
itens. Além dos modelos das ligas
de beisebol (MLB), basquete
(NBA) e futebol americano (NFL),
hd também edigdes especiais
e collabs para eles e elas. Ja

para quem é fa das roupas
e dos acessérios, a New Era
mantém sua loja no Catarina,

com descontos de até 70%.

SHOPPING CIDADE JARDIM

SHOPS JARDINS

trabalho aos momentos de
lazer do fim de semana. Vale
a visita para renovar o visual
pagando menos.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA / FOTOS: DIVULGAGAO
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PARAMOUN'T
ALFAIATARIA

Acaba de desembarcar no
Catarina o espaco da Paramount
Alfaiataria, que iniciou sua
trajetoria ha mais de 130 anos
com a venda de tecidos e se
tornou uma das grandes
referéncias de moda masculina
nacional. Naloja, vocé encontra
bermudas e t-shirts para o dia
a dia, camisas e calcas sociais
para o trabalho, além de ternos
e costumes para casamentos e
festas. E o melhor: tudo com a
qualidade de sempre e valores
mais acessiveis.

AREZZO SCHUTZ
ANACAPRI Vicenza)

BR R ZZ A
AREZZO

=== Samsonile
I'actory

Na hora de viajar, a escolha
da mala faz toda a diferenca.
A Samsonite é um dos nomes
mais desejados do segmento,
com modelos resistentes e
design contemporaneo. No
Samsonite Factory Outlet,
estdo disponiveis itens da
prépria etiqueta, da American
Tourister e da linha Xtrem.
Versdes de bordo e de
despacho, além de bolsas e
mochilas adultas e infantis,
aparecem com até 50% off.

Ortobom

Nada melhor do que uma boa noite

de sono para acordar com as energias
renovadas. Para esse momento de descanso,
vocé precisa de uma cama confortavel.
Na Ortobom, é possivel experimentar
colchdes de diferentes densidades, testar
o travesseiro ideal, escolher as roupas

de cama, definir a cabeceira certa para o
ambiente e ainda garantir bons pregos em
produtos de qualidade.

OUT/STORE

SHOES

A &BAGS

Outstore Catarina Fashion Outlet
R. Rafael Dias Costa, 140 / Sdo Roque

TEXTOS: GUILHERME MARRARA / FOTOS: DIVULGAGAO
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GRANDVISION

Com mais de 7.000 lojas espalhadas pelo
mundo, a GrandVision também tem endereco
no Catarina. Referéncia no se¢mento de
oOticas, a loja oferece armacoes para oculos de
grau e de sol, lentes de contato e acessorios,
que vao de colirios a cordoes. Vocé também
encontra lancamentos de grifes como Dolce
& Gabbana, Giorgio Armani, Persol, Prada e
Ray-Ban com até 50% de desconto.

Pituchinhus

Sucesso com sua loja no CIDADE
JARDIM, a Pituchinhus tem um espago
outlet exclusivo no Catarina, com precos
de até 60% off. Criada em 1993, a grife
conquistou as meninas com pegas em
tons delicados e acabamentos com

lagos, plumas, paetés e bordados. Com
linhas especiais, como apres-ski, também
apresenta cole¢Ses para bebés e para
meninos de até 8 anos.

BestCandyz=

Sabe quando vocé faz uma viagem internacional e volta com a
mala recheada de guloseimas? Agora, vocé ndo precisa mais sair
do Pais para encontrar seus doces preferidos. Na BestCandyz,
estdo algumas das maiores delicias para levar para casa. M&M’s,
Nutella, Kinder e Nerds sdo algumas das marcas disponiveis,
além de edigbes especiais e importadas de Fanta, OKF, Milka,
Reese’s e Pringles. Impossivel sair de |4 com as mdos vazias.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Shoj .
Cidade Jardim

AV. MAGALHAES DE CASTRO, 12.000,
CIDADE JARDIM - TEL. 3552-1000
@CIDADEJARDIMSHOPPING
CIDADEJARDIMSHOPPING.COM.BR

GASTRONOMIA

ADEGA SANTIAGO 4° PISO, TEL. 3758-4446
ARMAZEM CHURRASCADA 2M TEL. 99000-8005
BACIO DI LATTE 1° PISO, TEL. 91062-3036
BISTRO PARIGI 4° PISO, TEL. 3198-9440

CASA DO PAO DE QUEIJO 1° PISO, TEL. 3198-9418
CAFE VARANDA 4° PISO, TEL. 97428-7715
CHOCOLAT DU JOUR 1° PISO, TEL. 3758-0561
DOCE AQUARELLA 1° PISO, SEM TEL.

DUE CUOCHI JARDIM 3° PISO, TEL. 3758-2731
FIT FOOD 4° PISO, TEL. 3759-7878 / 98156-6595
FIT MARKET 2° PISO, TEL. 3198-9375 (WhatsApp)
GERO PANINI 3° PISO, TEL. 3198-9493

HAOMA 2° PISO, TEL. 94193-5624 (WhatsApp)

IL BARISTA 2° PISO, TEL. 3198-9318
KOPENHAGEN 2° PISO, TEL. 95982-2693
KOSUSHI 4° PISO, TEL. 3552-7272

LA GUAPA 3° PISO, TEL. 3198-9476
LANCHONETE DA CIDADE 1° PISO, TEL. 5555-
2355/ 93343-9598

L’AVENUE TERREO, TEL. 3198-8278

LINDT 1° PISO, TEL. 98724-8617

MAKOTO OKUWA TERREO, TEL. 3758-2565
NABANKA 4° PISO, TEL. 97428-7715

NOIR 2° PISO, TEL. 98991-7045

OAKBERRY ACAI 2° PISO, TEL. 97896-8491

OKU BAR 5° PISO, TEL. 992043-7272

SHOPPING CIDADE JARDIM

OLEA TERREO, sem telefone

PATI PIVA 1° PISO, TEL. 3552-5670

POBRE JUAN 3° PISO, TEL. 3552-3150

SAL GASTRONOMIA 3° PISO, TEL. 3198-9505 /
98137-4086

SANTO GRAO CAFE 2° PISO, TEL. 3198-9373
SMOOV 2° PISO, TEL. 95303-1075
SUPERSOFT 3° PISO

THE COFFEE 1° PISO, TEL. 94045-5441

VILA MEDI 3° PISO, TEL. 3198-8169

VILLA PIVA CAFE TEL. 94587-6588

HEALTH CENTER
5° PISO, CONCIERGE TEL. 98882-2204

AERA PILATES TEL. 94504-4393

ALTA DIAGNOSTICOS TEL. 91098-8743
ACADEMIA FUTURISTICA RAFA PROTEIN
TEL. 94549-5264 / 92099-0099

BRANDAO E CORTEZ TEL. 92099-5843
CLINICA CUIDA TEL. 3198-8160

CLINICA MURICY TEL. 99675-0910

CLINIQ MEDICINA TEL. 99878-5555
INSTITUTO RAUEN TEL. 92099-0022
MARIA HEAD & HAIR SPA TEL. 99675-0910
NUCLEO TERAPEUTICO JULIANA IMBRIANI
TEL. 98322-8573

ONE PILATES TEL. 94504-4393

ROSELI SIQUEIRA TEL. 3085-5688

SLOPES SKI & SNOWBOARD CLUB

TEL. 3198-8151 / 95608-6720

SOMNARE (CLINICA LEONARDO & FERNANDA
HADDAD) TEL. 3198-8156 / 91128-0018
STUDIO MARI BRUNELLI TEL. 98109-6440
STUDIO POWER BEAUTY TEL. 96917-0277
VIDYA STUDIO TEL. 94504-4393

SHOPS JARDINS

LOJAS

ABA CHAPEU PANAMA 1° PISO, TEL. 95310-2480
ALEXANDRE BIRMAN TERREO, TEL. 99263-4936
ALEXANDRE DE PARIS 1° PISO, TEL. 3552-2900
ALFAIATARIA PARAMOUNT 1° PISO, TEL. 3552-1414/
99994-4872

AME CONCEPT 3° PISO, TEL. 3755-0515 /
94702-3422

ANA ROCHA & APPOLINARIO 1° PISO, TEL. 3552-
5555 / 3552-5557

ANDREA BOGOSIAN 4° PISO, TEL. 98161-3130 /
95993 1674 (WhatsApp)

AQUAZZURA TERREO, TEL. 3198-9495 / 91573-7859
ARCHAI STORE 1° PISO, TEL. 97766-3826
ARTEFACTO 2° PISO, TEL. 5039-9999

AYA PITAYA 1° PISO, TEL. 94790-6519

BALMAIN 2° PISO, TEL. 3198-9471 / 95580-0803
BARTHELEMY 2° PISO, TEL. 96088-7840 / 97578-8656
BAYARD 2° PISO, TEL. 3198-9432 / 91573-6308
BELAS ARTES 2° PISO, TEL. 98831-3961 / 5576-7359
BIRD & CO. 1° PISO, TEL. 3198-9422 / 94539-5510
BOTTI 2° PISO, TEL. 93336-3630

BRAE 2° PISO, TEL. 15 99756-2838

BREITLING 1° PISO, TEL. 3198-9366 / 3198-9367
BROOKSFIELD 3° PISO, TEL. 3198-9337 / 97672-4962
BROOKSFIELD DONNA 1° PISO, TEL. 3758-1443 /
99496-9661

BROOKSFIELD JR. 1° PISO, TEL. 97681-1683
BRUMANI TERREO, TEL. 3198-9431 / 91364-5959
BVLGARI TERREO, TEL. 3198-9408

B/YOURSELF 2° PISO, TEL. 92197-2400

CAROL BASSI 2° PISO, TEL. 99202-6141 (WhatsApp)
CARTER’S 2° PISO, TEL. 2191-8337 / 95123-5025
CARTIER TERREO, TEL. 3759-3240

CASA 22 2° PISO, TEL. 97500-0025

CATERINA MILANO 1° PISO, TEL. 94089-1773

ATARINA FASHION OUTLET
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CELINE TERREO, TEL. 3198-9480 / 91573-6297
CHARTH 2° PISO, TEL. 15 99762-4838

CHLOE TERREO, TEL. 3198-9525

CINEMARK 3° PISO, sem telefone

CJ MARES 2° PISO, TEL. 3198-9365

CLARO 3° PISO, TEL. 97611-5643 (WhatsApp)
COISAS DA LU 1° PISO, TEL. 93063-9390
COOKIE DREAMS 3° PISO, TEL. 98567-2410
CORSAGE 1° PISO, TEL. 3812-5900 / 93707-4535
CRIS BARROS TERREO, TEL. 3048-5548 / 99509-7685
CROCS 3° PISO, TEL. 97844-4448

CRUISE 1° PISO, TEL. 3198-9376

DANKI 1° PISO, TEL. 99526-2045

DETONI BEAUTY 1° PISO, TEL. 54 99993-0895
DIOR TERREO, TEL. 3750-4400

DIPUA 1° PISO, TEL. 21 96430-5370
DROGASIL 1° PISO, TEL. 3758-5036 / 99993-9281
DX TOUR 3° PISO, TEL. 96224-6245

DYSON 2° PISO, TEL. 99608-5235

ESTRELA BEAUTY 3° PISO, TEL. 94229-0590
FENDI TERREO, TEL. 4873-5592 / 4873-5595
FOM 3° PISO, TEL. 3758-0719 / 95339-0042
GALINDA 3° PISO, TEL. 95777-0809
GALLERIST 1° PISO, TEL. 3198-9490

GIORGIO ARMANI TERREO, TEL. 3755-0607
GINGER 1° PISO, TEL. 97112-1932

GRANADO 1° PISO, TEL. 3198-9424

GUCCI TERREO, TEL. 3759-8090

GUERREIRO 1° PISO, TEL. 3758-0198 /
95686-0123

GUSTAVO EYEWEAR 2° PISO, TEL. 3198-9448
HAIGHT 1° PISO, TEL. 3198-9401 / 95385-6743
HAVAIANAS 2° PISO, TEL. 99517-4273
HELENA BORDON 1° PISO, TEL. 93330-1200
HERING 2° PISO, TEL. 3587-9934 / 99198-6584
HERMES TERREO, TEL. 3552-4500

INTIMISSIMI 1° PISO, TEL. 3198-9355 /
98666-1369

IORANE 2° PISO, TEL. 3198-9405

ISA BAHIA 2° PISO, TEL. 97632-8791
ISOLUTION 3° PISO, TEL. 5096-2827 / 97069-3612
ITAU PERSONNALITE M1, TEL. 4004-6546
1ZIPIZI 1° PISO, TEL. 94848-5437 / 99386-5222
JOCCALI 1° PISO, TEL. 99189-0791

JOHN JOHN 1° PISO, TEL. 95319-4239
LACOSTE 1° PISO, TEL. 3198-9467 / 96398-6610
LA GEA 2° PISO, TEL. 91510-5911

LALEBLU 3° PISO, TEL. 98195-4473

LA ROUGE BELLE 1° PISO, TEL. 3198-9346

LA TOUCHE DE L’ART 1° PISO, TEL. 95038-0513
LAVA SECCO 3° PISO, TEL. 3758-5455

LE CREUSET 1° PISO, TEL. 3198-9482/
94461-0208 (WhatsApp)

LEGO 1° PISO, TEL. 95558-8056

LE LIS 1° PISO, TEL. 3758-1225 / 97551-1454

LES CLOCHES 2° PISO, TEL. 91108-4634
L'OCCITANE 2° PISO, TEL. 2424-0807 / 16 99637-1879
LOUIS VUITTON TERREO, TEL. 98886-5372

ONDE ENCONTRAR

LU MONTEIRO 2° PISO, TEL. 3198-9336
MAGNOLIA 2° PISO, TEL. 91115-0832
MANDARINA 3° PISO, TEL. 99646-6326 / 99684-6938

RELOGIO

MANOLITA 1° PISO, TEL. 3198-9454 / 97754-0029 TAG
o HEUER

MARIA CABALEIRO 1° PISO, TEL. 99738-6812 (PAG. 230)

MAR® ANTUNES 1° PISO

MEN’S HOUSE M2, TEL. 98340-8290

MISCI 2° PISO, TEL. 3198-9456 / 91698-8477
MISSINCLOF 2° PISO, TEL. 35522680

MIXED 1° PISO, TEL. 3552-3111 / 3552-3112
MIXED KIDS 1° PISO, TEL. 3552-3111 / 3552-3112
MOBYDICK 2SS, TEL. 3552-1300

MUNDO DO ENXOVAL 1° PISO, TEL. 3758-4945
NEW MATCH 2° PISO, TEL. 91646-5537

OMEGA TERREO, TEL. 3198-9370

OPTICA SELLA 2° PISO, TEL. 35522922 / 98996-2538
ORGANIKA 3° PISO, TEL. 99261-4282

PACCO 2° PISO

PB KIDS 1° PISO, TEL. 99204-3532

PENNO FLORES 3° PISO, TEL. 91370-1779
PERFECTRIP 3° PISO, TEL. 3750-4142 / 94205-8106
PINGO STUDIOS 1° PISO, TEL. 31 99768-2020
PISTACCHIO HOME 1° PISO, TEL. 91398-0519
PITUCHINHUS 3° PISO, TEL. 97785-0193
PRADA TERREO, TEL. 3552-1030

PRESENTES MICKEY 3° PISO, TEL. 3758-3005
PRINT STORE 3° PISO, TEL. 3552-1444 / 96662-1444
PUCCI POP-UP, TEL. 3552-2050

REEBOK SPORTS CLUB 4° PISO, TEL. 3759-7878
RICHARDS 2° PISO, TEL. 3758-2237 / 99360-8719
ROLEX TERREO, TEL. 3758-4953 / 3758-4960
ROSELI SIQUEIRA 2° PISO, TEL. 95379-8305
SAPATARIA DO FUTURO 3° PISO, TEL. 3552-1050
SARDEGNA 2° PISO, TEL. 93334-0413
SEPHORA 1° PISO, TEL. 3198-9402 / 91947-0805
SERENA KIDS 3° PISO, TEL. 98471-4456
SHORTS CO. 1° PISO, TEL. 3198-9360
SIGNATURE CUT BARBEARIA DECK PARK, TEL.
3198-9362 / 91485-8438

SILVIA FURMANOVICH 1° PISO, TEL. 3552-1460
SISLEY 1° PISO, TEL. 99010-8978

SMART PET 3° PISO, TEL. 3552-2002

SPICY 2° PISO, TEL. 96847-1031

SU & DO 2° PISO, TEL. 99703-9939

TAKEME 3° PISO, TEL. 99990-0100

TANIA BULHOES TERREO, TEL. 3087-0090
THULE STORE 2° PISO, TEL. 3198-9397
TIFFANY & CO. TERREO, TEL. 3552-5200

TIG 1° PISO, TEL. 3755-1174

TOTTA AG 1° PISO, TEL. 21 97058-8044

TOUR DA AVENTURA 1° PISO, TEL. 95217-4124
TRACK & FIELD 1° PISO, TEL. 3755-0757

TROIS PETIT 3° PISO, TEL. 99645-4056
TROUSSEAU 1° PISO, TEL. 97423-3420
TWENTY FOUR SEVEN 1° PISO, TEL. 3198-9454
UD HOUSE 2° PISO, TEL. 3198-9465
VALENTINO TERREO, TEL. 3274-6090 /
95665-2603 (WhatsApp)

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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ONDE ENCONTRAR SUPLEMENTOS E VITAMINAS

ANEIS TRACK & FIELD 2° PISO, TEL. 99807-5298 / 3198-8233

CARTIER
(PAG. 262) VEHR 1° PISO, TEL. 93766-1425

VAN CLEEF & ARPELS TERREO, TEL. 3152-6630
VARANDA 4° PISO, TEL. 3035-5859

VICTORIA SAYEG 1° PISO, TEL. 99569-0352 (WhatsApp)
VIVARA 2° PISO, TEL. 95266-6196

VIVO 3° PISO, TEL. 94271-9230 (WhatsApp)
WORLD WINE 3° PISO, TEL. 3198-9515 / 3198-9518
YSLA (TRIYA) 1° PISO, TEL. 3198-9430 / 98440-1645
ZAFF DESIGN 3° PISO, TEL. 99723-6247 /
91570-0619

ZAPALLA 1° PISO, TEL. 3552-3110 / 91725-4522
ZARA 1°PISO, TEL. 2101-1952

ZARA HOME 1° PISO, TEL. 2101-1900 / 4134-2882
ZASM 1° PISO, TEL. 91410-6767

ZASTRAS 3° PISO, TEL. 92197-6612 (WhatsApp)

Shops Jardins

RUA HADDOCK LOBO, 1.626 — JARDINS
TEL. 3198-8200
@SHOPSJARDINS SHOPSJARDINS.COM.BR

GASTRONOMIA

ADEGA SANTIAGO 3° PISO, TEL. 3198-8258
CHOCOLAT DU JOUR TERREO, TEL. 3168-2720
DOCE AQUARELLA TERREO, TEL. 99942-0482
HAOMA 1° PISO, TEL. 91916-3204

IL BARISTA 2° PISO, TEL. 3198-8262

MAKOTO OKUWA 4° PISO, TEL. 3198-8261
OSTERIA SARDEGNA TERREO, TEL. 3198-8220
POBRE JUAN 3° PISO, TEL. 3198-8240

ROI 3° PISO, TEL. 4040-7622

LOJAS
AK ANA KARINA SIMON 1° PISO, TEL. 81 8765-2210
ALEXANDRE BIRMAN 1° PISO, TEL. 99221-0405
ALEXANDRE DE PARIS 1° PISO, TEL. 3198-8252
ATEEN 1° PISO, TEL. 3198-8118

AYA PITAYA 2° PISO, TEL. 91496-3337

AQUARELA DO BRASIL 2° PISO, TEL. (61) 98317-5718
AQUAZZURA 1° PISO, TEL. 91573-6174 / 3198-8226
ARRANJO DO DIA 1° PISO, TEL. 97087-2424
BAYARD 2° PISO, TEL. 91573-7449/ 3198-8229
BRUNELLO CUCINELLI TERREO, TEL. 3198-9387
CREED TERREO, TEL. 91301-6115

CRUISE 1° PISO, TEL. 98184-2222

DIOR TERREO, TEL. 4632-0991

DROGARIA DISCOVER 2° PISO, TEL. 3198-8266
DUE PANNO 2° PISO, TEL. 95327-2446

FRATELLI ROSSETTI 1° PISO, TEL. 3198-8268
GE BEAUTY 2° PISO, TEL. 96620-8929 (WhatsApp)
GIANVITO ROSSI 1° PISO, TEL. 3198-8226
GRANADO 2° PISO, TEL. 21 99879-8161

GUCCI TERREO, TEL. 3199-0610

ISA BAHIA 1° PISO, TEL. 21 98440-0734

ISABEL MARANT 1° PISO, TEL. 3198-8227
KELLY SVENSSON 1° PISO, TEL. 99152-1864
LALEBLU 1° PISO, TEL 93354-0404

LAPIMA 2° PISO, TEL. 96322-5487/ 19 99778-2438
LE CREUSET 1° PISO, TEL. 97171-2498

LEMON BASICS 1° PISO, TEL. 99164-8805
LEVI’S 2° PISO, TEL. 93222-4359

LOUIS VUITTON TERREO, TEL. 3060-5099
PACCO 2° PISO, TEL. 93503-5359

PAULA TORRES 1° PISO, TEL. 3198-8247
PISTACCHIO HOME 1° PISO, TEL. 97527-1333
RENE CAOVILLA 1° PISO, TEL. 3198-8226

SARA JOIAS 1° PISO, TEL. 3198-8250
SARDEGNA 2° PISO, TEL. 91245-2130 / 93400-5500
SELEZIONE FASANO 2° PISO, TEL. 3896-4300
SEPHORA 1° PISO, TEL. 3198-8222

SERPUI 1° PISO, TEL. 3198-8234/ 98220-8598
SHORTS CO. 2° PISO, TEL. 3198-8276

SMART PET 1° SUBSOLO, TEL. 3198-8264
SUNGLASS HUT 2° PISO, TEL. 91612-5480

TAG HEUER 2° PISO, TEL. 3198-8267

TAKE ME 2° PISO, TEL. 93296-3046

TOTTA AG 1° PISO, TEL. 98937-1315

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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ZAFF DESIGN 2° PISO, TEL. 97175-8286
WANDERLEY NUNES \ W 2° PISO, TEL. 4240-2640

(Ialal.'ina
Fashion Outlet

RODOVIA CASTELLO BRANCO, KM-60
SAO ROQUE - TEL. 4130-4800
@CATARINAFASHIONOUTLET
CATARINAFASHIONOUTLET.COM.BR

ALIMENTA(;AO E GASTRONOMIA
A CAMPONESA TEL. 4130-4712 / 99883-4209
APPLEBEE’S TEL. 94034-6085

BACIO DI LATTE TEL. 97312-7401

BAFF’S TEL. (82) 99929-1717

BATATOP TEL. (15) 99637-5272

BEST CANDYZ TEL. 99119-5187

BISCOITE TEL. 99199-8927

BORELLI TEL. 15 98119-5990 / 94848-3338
BULLGER TEL. 19 99967-9357

BURGER KING TEL. 97244-4940

CACAU SHOW TEL. 2424-4483

CAFE DO PONTO TEL. 99711-3523

CASA BAUDUCCO TEL. 96481-7248

CASA DO PAO DE QUEIJO TEL. 4130-4695 /
4130-4670

CASA PILAO TEL. 4130-4680

CASA SUICA TEL. 99905-1280
CHIQUINHO SORVETES TEL. 96903-1059
DENGO TEL. 97197-2546

DIVINO FOGAO TEL. 3294-0707

EMPADA BRASIL TEL. 93434-1610 / 97532-8891
FINI TEL. 16 98177-4774

FLOR DA FRUTA TEL. 96198-8169
GRILETTO TEL. 15 99815-0832

HAVANNA GELATERIA TEL. 93956-7519

IL BARISTA TEL. 4130-4804

KFC SEM TELEFONE

KOPENHAGEN TEL. 4858-4563 / 99293-9865
LINDT TEL. 99490-3542

MAIZ MILHO TEL. 96844-5072

MANGO FRESH TEL. 91332-1574

MC DONALD’S TEL. 15 99123-1808

MILKY MOO TEL. 91302-8149

MONTANA GRILL TEL. 96488-6611

MR CHENEY TEL. 97200-4856

MR PRETZEL TEL. 4130-4647

MY GREEN CHOPP SEM TELEFONE
NAGAIRO TEL. 94373-037

NOIR CHOCOLATES TEL. 97104-3977
NUTRAFIT SEM TELEFONE

OAK BERRY TEL. 99686-8823

OUTBACK STEAKHOUSE TEL. 4280-3344
PARMEGGIO TEL. 15 99984-2211

VOCE NO
DO MUNDO
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PECORINO TEL. 4130-4772

PIZZA CREK TEL. 19 9584-3490

POBRE JUAN TEL. 4130-4666

REI DO MATE TEL. 96919-0667

ROYAL TRUDEL SEM TELEFONE

SEU TEMAKI TEL. 91176-8602

SODIE DOCES TEL. 93904-7392
SPOLETO TEL. 99867-0948

SUCAO TEL. 95947-8777

THE COFFEE TEL. 99216-8803

THE STEAK FACTORY TEL. 4130-4783
TROPICAL GRILL SEM TELEFONE

VILA DON PATTO TEL. 97316-0618 / 4711-3001
VIVENDA DO CAMARAO TEL. 4613-2600
WORLD WINE TEL. 4130-4794 / 4130-5301
YOGOBERRY SEM TELEFONE

YOPA SEM TELEFONE

7 FOR ALL MANKIND TEL. 4130-4841 / 98843-3491
ACIUM TEL. 91310-3356

ADEMICON SEM TELEFONE

ADIDAS TEL. 99479-3537

ADRIANA DEGREAS TEL. 4130-4708 / 91195-2103
AEROPOSTALE TEL. 94465-6096

AGILITA TEL. 4130-4664 / 94713-3643

AGUA DE COCO TEL. 93766-1827

ALEATORY TEL. 94115-7306

ALEXANDRE BIRMAN TEL. 15 99762-4838
ALFAIATARIA ANALIA TEL. 4130-4764 /

15 98817-5897

ALTENBURG TEL. 95771-6699

ACuLos
JACQUEMUS
NA OPTICA
SELLA (PAG. 262)

AMERICAN SPORTS TEL. 3862-1692

ANIMAL TOUR TEL. 95445-6887

ANSELMI TEL. 4130-4853

ARAMIS TEL. 4130-4759 / 98667-7805

AREZZO TEL. 4130-4715/ 96922-0386

ARMANI TEL. 4130-4678 / 96382-6597

ARMANI EXCHANGE TEL. 4380-7969 / 95092-2667
ARTELASSE TEL. 91161-3513

ASICS TEL. 94286-0772

AUSTRAL TEL. 91338-4875

AVATIM TEL. 93502-8892

AVE RARA TEL. 91525-6507

AYA PITAYA SEM TELEFONE

BAGAGGIO TEL. 94590-1247

BANANA DANGER TEL. 91722-4138

BELUGA TEL. 94771-5767

BHAGAVAN TEL. 91452-2763

BIBI CALCADOS TEL. 51 98968-0334
BLUEBEACH TEL. 2281-1359

BOBSTORE TEL. 96621-2998

BOSS TEL. 3198-9646 / 97156-8386

BOTTERO TEL. 4130-4835/ 91223-6453

BRAE TEL. 93043-5227

BRANDS HOUSE VR TEL. 4130-4642 / 96621-2998
BROOKSFIELD TEL. 4130-4692 / 99461-2738
BROOKSFIELD DONNA TEL. 94516-7016
BROOKSFIELD JUNIOR TEL. 4130-4765 / 97605-7677
BUCKMAN TEL. 4130-4690

BULOVA TEL. 94050-6317

BURBERRY TEL. 4130-4635/ 95271-3862 / 96452-0190
CALVIN KLEIN TEL. 4130-4706 / 93707-9286
CAMISARIA FMW TEL. 91907-5862

CANAL TEL. 4280-0004 / 97598-6544

CARLOS MIELE / M OFFICER TEL. 97616-6870
CARMEN STEFFENS TEL. 4130-4633 / 94480-2656
CAROL BASSI TEL. 96619-9845

CAROLINA HERRERA TEL. 4130-4736
CARTER’S TEL. 2222-3791

CASA ALMEIDA TEL. 99446-3657 / 99447-3780
CASA DAS CUECAS TEL. 4130-4840 / 98815-5883
CHILLI BEANS TEL. 93481-2015

CINEFLIX SEM TELEFONE

CITIZEN TEL. 98850-5476

C) OUTLET TEL. 4130-4852

CLUBE MELISSA TEL. 96574-3052 / 96578-6347
CNS TEL. 4130-4711/ 98138-0433

COACH TEL. 91781-5079

COLUMBIA TEL. 4130-4693 / 91737-1853
CONVERSE TEL. 91486-7574

CORI TEL. 95083-4662

COTTON ON TEL. 2920-7929

CRIAAMIGOS TEL. 99426-7403

CRIATIFF TEL. 95983-2651

CROCASE TEL. 97534-6583

CROCS TEL. 4130-4717 / 96389-6442

DECO SKIN TEL. 95676-8881 / 99908-2738
DEMOCRATA TEL. 4130-4643 / 16 98113-1951
DIESEL TEL. 4130-4843 / 94460-5311

DI POLLINI TEL. 3198-8191

DOLCE & GABBANA TEL. 4130-4725/ 4130-4722 /
95068-4545

DROGARIA SAO PAULO TEL. 97405-9867
DUMOND TEL. 92163-2335

ELECTROLUX TEL. 99406-6250

ELLUS TEL. 3062-9705 / 99417-0873

ESTOQUE / DUDALINA TEL. 99287-0185
FARMAIS TEL. 4130-4656 / 97279-9602
FERRAGAMO TEL. 4130-4782 / 98585-0257

FG POR SUELI REIS TEL. 99875-2038

FILA TEL. 4502-1147 / 98716-1398

FILLITY TEL. 2361-1172

FOTOSSINTESE TEL. 15 99796-9676

FREE FARO TEL. 99134-1676 / 15 99145-9699
GALLERIST TEL. 2391-9403 / 15 99120-3440
GIOVANNA BABY TEL. 98865-8295

GLOW PARK TEL. 91257-6452

GOURMETICS SEM TELEFONE

GRAND VISION TEL. 94309-9260

GREEN TEL. 99286-3633

GREGORY TEL. 99331-9218

GUCCI TEL. 3199-0470 / 93309-0870

GUESS TEL. 3750-4780 / 15 99138-3333

GWM TEL. 98257-0117

HANG LOOSE GARAGE TEL. 4130-4839 / 99577-9174
HERING TEL. 4130-4652 / 97095-0481
HIGHSTIL TEL. 4130-4747 / 96919-6372

HUGO TEL. 97501-4909

INOVATHI TEL. 4839-0171/ 99892-3627

IREST TEL. 94762-2136 / 93225-3771

JOGE TEL. 4130-4745 / 94207-1401

JORGE BISCHOFF TEL. 51 99670-6774

X,

UM REFUGIO URBANO DENTRO
DA MEN’S HOUSE CERCADO POR UM
DOS MAIS DESEJADOS ECOSSISTE

MAS DE MARCAS DO PAIS.

NO ARMAZEM CHURRASCADA,

ENTRE O FOGO E A EXPERIENCIA

O SOM DA BRASA, O CORTE
PRECISO, O TEMPO RESPEITADO

CADA DETALHE E PENSADO PARA

TRANSFORMAR O CHURRASCO
EM UMA EXPERIENCIA SOFISTICADA,

PARA QUEM ENTENDE QUE BONS

MOMENTOS COMECAM A D

DO

DA M

E PERMANECEM NA MEMORIA
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KHELF TEL. 4130-4709 / 94295-6577 / 94295-6777
KIDSTOK TEL. 93205-6530

KINGS SNEAKER TEL. 91909-5306

KIPLING TEL. 91781-4431

LACOSTE TEL. 95639-8909

LE CREUSET TEL. 94353-5687 / 7286-4407
LEFAH TEL. 99971-8335

LENNY NIEMEYER TEL. 21 99283-2908

LEVI’S TEL. 4130-4649 / 98904-0223

LIVE TEL. 96857-6256

L'OCCITANE TEL. 93716-8452

LOFTY STYLE TEL. 91701-0330 / 99758-4461
L’OREAL TEL. 4130-4720 / 97358-7895
LOUNGERIE TEL. 97691-2282 / 93503-7378
LUDIQUE ET BADIN TEL. 4130-4845 / 3060-4822
/ 97580-4798

LUPO TEL. 4130-4781/ 91125-7682

M12 MINICARS TEL. 91664-2022

MAHILA TEL. 96498-7902

MAMO TEL. 95783-2414

MARCUS E MARCUS TEL. 97601-2784

ME LINDA TEL. 2152-1160

MICHAEL KORS TEL. 96930-5469

MIMOS & PET SEM TELEFONE

MIZUNO TEL. 4130-4790 / 91116-6311

MOB TEL. 4130-4838 / 95655-4731

MOBY DICK TEL. 4527-1417

MORANA TEL. 4130-4763 / 94377-6376

MR KITSCH TEL. 94781-5151

MUNDO DO CABELEIREIRO TEL. 94521-0205
MUNDO DO ENXOVAL TEL. 4130-4766 / 4130-
4760/ 99574-2673

NATURA TEL. 97111-2266

NBA STORE TEL. 91857-6454
NEW BALANCE TEL. 96538-0122

NEW ERA TEL. 97548-9933 / 4130-4755

NIKE TEL. 2189-0674

OAKLEY TEL. 96859-7076

O BOTICARIO TEL. 4130-4721 / 19 99220-4311
OFF PREMIUM TEL. 95034-6044

OFICINA RESERVA TEL. 5332-3802 / 21 2397-0141
ONE UP TEL. 4130-4685 / 98967-1301

OPEN BOX TEL. 91528-8495

OPHICINA TEL. 99353-9379

OPTICA SELLA TEL. 4130-4653 / 99281-7387
ORTOBOM TEL. 4130-4746

OSKLEN TEL. 94245-7736

OTICA DAX TEL. 93308-7444

OTICAS CAROL TEL. 4130-4833 / 15 98166-0708
PAMPILI TEL. 4130-4793 / 18 99653-4942
PANDORA TEL. 99178-0151

PANTYS TEL. 15 99187-4588

PARAMOUNT ALFAIATARIA TEL. 94110-4299
PATBO TEL. 91414-9282

PAULA TORRES TEL. 93360-9183

PEGA PEGA TOY TEL. 93386-8448

PENGUIN TEL. 91781-4884
PERNAMBUCANAS TEL. 92089-0793

PHILIPP PLEIN TEL. 4130-4827

PITICAS TEL. 97175-9053 / 97173-3385 / 91069-0679
PITUCHINHUS TEL. 94962-0046

PLIE TEL. 99284-5888

POLIMAIA TEL. 91001-4177

POLISHOP TEL. 4130-4682 / 96474-0048

POLO JACK TEL. 4130-4779

POLO WEAR TEL. 4130-4650

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

PRATISSIMA TEL. 2691-5773

PUKET TEL. 4130-4684 / 99640-5219

PUMA TEL. 99300-2573

REEBOK TEL. 94460-5857

RESERVA TEL. 5242-3882 / 94052-7520
RICHARDS TEL. 3062-9705 / 99417-0873

RIO PRETO TEL. 91078-3699

SALINAS TEL. 96621-2998

SALVE CLUBE TEL. 94669-3634

SAMSONITE TEL. 4130-4743 / 99229-1086
SCHUTZ TEL. 4130-4715

SEJA TEL. 91205-7441 / 4130-4718

SEPHORA TEL. 4130-4708 / 91947-0578
SERGIO K TEL. 3198-8190

SERGIO’S CALCADOS TEL. 4130-4672 / 94180-9988
SESTINI TEL. 93254-3579

SHORTS CO TEL. 97015-9989 / 4130-4754
SHOULDER TEL. 4130-4832 / 97218-3377

SIDE WALK TEL. 4130-4681 / 93245-4113
SIMMONS COLCHOES TEL. 15 99709-1008
SPLASH BOUTIQUE TEL. 4130-4696 / 97275-5254
STANLEY TEL. 13 99760-5400

SUNGLASS HUT TEL. 4130-4738 / 91014-3660
SURF TRIP TEL. 4130-4673 / 96603-3186
SWAROVSKI TEL. 91405-8234

TANIA BULHOES TEL. 97435-5690

THE COSMETICS COMPANY TEL. 4380-7077 /
99381-5434

THE NORTH FACE TEL. 97190-2591
TICKETMASTER SEM TELEFONE

TIP TOP TEL. 4130-4689 / 93764-7872

TNG TEL. 95172-9911

TODO MODA TEL. 91343-3071

TOMMY HILFIGER TEL. 94471-6895

TORY BURCH TEL. 4130-4641 / 4130-4640 / 96930-
4740

TRACK & FIELD TEL. 91053-6095

TRIYA TEL. 4130-4663 / 96400-6315
TROUSSEAU TEL. 4130-4704 / 97090-9681
UGG TEL. 4130-4744 / 91781-7704

UNDER ARMOUR TEL. 4130-4757 / 94487-0362
UNION STREET MULTIMARCAS TEL. 91095-5592
VANS TEL. 99138-7994

VEG MOTORS TEL. 4719-7120

VENOM TEL. 4130-4657

VICTOR HUGO TEL. 99715-7942 / 3198-8199
VILA ROMANA TEL. 4130-4798

VIKING TEL. (19) 99695-6364

VIVARA TEL. 97794-0796

VIVARA LIFE TEL. 95989-5673

VIVO TEL. 94257-7771

VIX PAULA HERMANNY TEL. 21 96634-0391
WEPINK TEL. 15 99128-9652

WRANGLER SEM TELEFONE

YOUR ID TEL. 99313-5511

ZAK TEL. 99313-5511

ZEGNA TEL. 4130-4748

ZELO TEL. 3636-8185/95322-8928

ZINZANE TEL. 93952-9143
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Para sempre, o MESTRE

VALENTINO CLEMENTE LUDOVICO GARAVANI (1932 - 2026)

SERIGRAFIA ANDY WARHOL o 5 ey
SHOPS'JARDINS - SHOE SALON - 1°

FOTO: VALENTINO (1974), ANDY WARHOL / CORTESIA FUNDAGAO VALENTINO GARAVANI
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