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CELINE.COM
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KEEP IT GUCCI

THE ART OF SILK

AS SEEN ON JULIA GARNER
PHOTOGRAPHED BY STEVEN MEISEL
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BVLGARI

ROMA

SERPENTI

75 YEARS OF INFINITE TALES
SAO PAULO * SHOPPING CIDADE JARDIM

BULGARI.COM
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Van Cleef & Arpels

STAO PAULO ShoppingfCidade Jardim -
- 11 3152 663

Haute Joaillerie, place Vendome desde 1906
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Colecao Frivole
Anel 8 flores,
Ouro rosa e branco, diamantes
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NESTA EDIGCAO

3% Nossa lurma

206

38 Bonjour . ;.
Chiquissima
CLOSET

4l Sunscl
Uma selecao de looks para
arrasar no verao europeu
62 Trending
Cheias de charms, bolsas
ganham um visual unico

236

Anova era da Valentino pelo olhar da diretora de moda Donata Meirelles

6% Radar
Rener Oliveira faz um giro
S
As novidades mais quentes cultural pela moda de agora

do CIDADE JARDIM

4

Impressionante

68 Simply the best

78 NMural
Uma selecao das botas mais
bacanas deste inverno

881 do
As pri

HOMIEM

95 Classuda
A Brunello Cucinelli abre
no SHOPS sua nova loja

102 Que venhao frio
As cores e os looks certos
para aquecer o inverno

Uma supermostra de Monet
marca a nova era do Masp

CAPA

120 I’'m cena
Debora Bloch brinca com
signos de luxo & riqueza

MIX

137 O baile todo
(l‘l'lll)(') ( j(’)l'l’)(’) comemora
50 anos de danca

Vel Mapa artsy
Um guia das melhores
exposicoes em cartaz

V6 Dicas da Palsy
A RP do CJ divide seus

achados com vocé

150 Tesouros
A Cartier é tema de uma
exposicao em Londres

I5% \as pislas
A nova temporada da
Férmula 1 é fashion

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

VIAGEM

159 Sobre (rilhos
Viagens de trem que sao
verdadeiras experiéncias

02

Tic tac

A nova e preciosa relojoaria
das marcas parisienses

HardWear by Tiffany

Um design de 1962 inspirado
em Nova York, uma cidade em
constante movimento.

Uma expressao da forca de
transformacdo do amor.

Tiffany.com | © 2025 T&CO.

Com amor, desde 1837. T 1 F ANY&



NESTA EDICAO

2 ; ]4’ 27320 anos!

. . 169 Clube social ]
Instinto selvagem Starman

cartier.com.br

276 \as alturas
176 Sem drama

182 Diva 280 Aniversariantes

289 loroscopo

184 Revival .
303 Junto e misturado

306 Vale apena

196 Power dressing

164

Neovintage

206 Remix 320 Nossos lojistas

330 Icone C)

215 Bem vindal

2I8 New in

23306

236 110l

Na capa
|

DEBORA BLOCH VESTE JAQUETA E SAPATOS
LOUIS VUITTON E COLAR CARTIER
267 |- Qs DIREGAO CRIATIVA: LETICIA HAAG

267 Em casa DIREGAO CRIATIV

MODA: ANTONIO FRAJADO

BELEZA: DANIEL HERNANDEZ
SET DESIGN: JEAN LABANCA

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS Sio Paulo: Boutique Shopping Cidade Jardim - (11) 4380-0828
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Official Timekeeper
of Formula 1®

] NOSSA TURMA
34

HENRIQUE GENDRE

Profissional prestigiado no mercado,
o fotégrafo iniciou sua carreira como
ilustrador de moda aos 16 anos. Ele se
formou em artes visuais na FAAP, em
Sdo Paulo, e se mudou para Londres,
onde comegou a trabalhar por tras
das cAmeras. Desde ent3o, vem
colaborando com os principais titulos
e marcas do Brasil e do mundo. Aqui,
assina Glamour Mdximo (pag. 206), em
que apresenta o mais novo estilo da
Valentino. @henriquegendre

Baol |
codoro

Esta galcha especializada
em beleza, bem-estar

e diversidade foi a
primeira mulher negra

a ocupar o cargo de
editora de beleza

em grandes revistas

Antonio Frajado

Dos 23 anos no mercado de moda,
o stylist carioca trabalha ha 16 com
Debora Bloch, estrela da nossa capa.
Em sua estreia nas paginas da revista

i
¥

CIDADE JARDIM (pag. 120), ele
edita produgdes surpreendentes para
a atriz, que volta a TV na pele de
Odete Roitman em Vale Tudo. Frajado

femininas do Pais, como
a Cosmopolitan e a Marie
Claire. Nesta edic3o, faz
sua estreia em nossas

também cuida do estilo de outros
grandes nomes da cena cultural, como
Fernanda Torres e Ingrid Guimardes,
além de colaborar com os principais
veiculos de moda. @antoniofrajado

paginas dividindo as
melhores dicas de
maquiagem e skincare
(pag. 173) na segdo
Corpo & Alma.
@paoladeodoro

DESIGNED
TO WIN

OFFICIAL TIMEKEEPER OF FORMULA 1°. AGAIN.

Will Vieira
Colaborador assiduo por
aqui, o beauty artist é
craque em fazer a “make
nada” e o “cabelo tudo”.
Por isso, foi chamado
para assinar a beleza

de dois editoriais que
pediam supervolume

e movimento: Vibes &
Tal (pag. 184) e Negécio
Fechado (pag. 196). O
paulistano, na profissdo
ha 12 anos, ainda divide
o backstage das revistas,

ERIKA PALOMINO

A jornalista, curadora e autora de Babado Forte, livro
dedicado a cultura jovem, especialmente 3 moda, 8 ~ campanhas e celebridades

musica e a noite entre os anos de 1989 e 2024, volta a com as quadras de volei, BOUTIQUES TAG HEUER

CIDADE JARDIM SAO PAULO (11) 3198-9458
SHOPS JARDINS SAO PAULO (11) 3198-8267

CIDADE JARDIM para escrever sobre os 50 anos do esporte ao qual ja se
Grupo Corpo (pag. 137). Ex-critica de danga da Folha  dedicou profissionalmente
de. S.Paulo, onde atuou como colunista e editora de e que hoje virou um
moda, Erika foi diretora do CCSP. @erikapalomino hobby. @willvieirabeauty

THE F1 LOGO, FORMULA 1, F1, GRAND PRIX AND RELATED MARKS ARE TRADEMARKS OF FORMULA ONE LICENSING BV. TAG HEUER FORMULA 1 1S A TRADEMARK OF LVMH SWISS MANUFACTURES SA. ALL RIGHTS RESERVED.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Juliana
Rocha

A cearense, formada em
jornalismo e apaixonada
por cinema e literatura,
ha mais de oito anos
dedica seu olhar a
criagdo de imagens.
Figura carimbada nas
paginas da revista
CIDADE JARDIM, desta
vez ela clicou Negécio
Fechado (pag. 196)
injetando modernidade
na alfaiataria que é
desejo da estagio.
@_rochajuliana

PEDRO FRANCA

O diretor, roteirista, ator e jornalista
escreve para o Que Histéria é Essa,
Porchat?, é criador e apresentador

do PCDPOD, o primeiro podcast de
pessoas com deficiéncia no Brasil, e
realizador do premiado filme Corpolitica.
Aqui, estreia assinando a deliciosa
entrevista com nossa capa, Debora
Bloch (pag. 120). @pfranca

Leticia
Haag

A diretora criativa é
nome certo quando a
ideia é criar imagens
e narrativas fora da
caixa. Colaboradora
de veiculos, como
Vogue e Bazaar,

de campanhas

e celebridades
importantes do
mercado, ela cuidou
de High Society, nossa
capa (pag. 120),
propondo imagens
cheias de vibragio
(e expressdo), com
diferentes cabelos e
looks poderosos.
@leticiahaag

CIDADI:

ANO 17 | ED. 68 | MAIO 2025

DIRETOR-GERAL Bruno Astuto

DIRETOR DE REDAGAO Sergio Amaral
REDATORA-CHEFE Luciana Franca
DIRETOR DE ARTE Italo Massaru
DIRETORA DE MODA Donata Meirelles
EDITORA DE MODA Juliana Beukers Ruiz

EDITORA DE ACESSORIOS Karine Amancio
EDITORA DE ARTE Iernanda Magliari

DESIGNER Heloisa Campos

PRODUGAO EXECUTIVA Bernardo da Mata

ANALISTA ADMINISTRATIVA Natalia Sousa

COLUNISTAS Barbara Gancia, Cristiano Biagi, Patsy
Scarpa, Renata Queiroz de Moraes e Rener Oliveira

REVISAO DE TEXTO Veridiana Cunha
PRODUGAO GRAFICA Jairo da Rocha

COLABORARAM NESTA EDIGAO Adiel Nunes,
Adriana Kastrup, Ana Cristina Gongalves,

André Puertas, Antonio Frajado, Beatriz D’Ambrosio,
Caio Brito, Caio Nascimento, Carol Gariani,
Christian Maldonado, Daniel Hernandez,

Eduardo Svezia, Erika Palomino, Fabricio Barreto,
Fabiana Neves, Fabio Liu, Felipe Paciullo,

Felipe Vieira, Franco Amendola, Gesi Belan, Gil Inoue,
Giovanna Conti, Guilherme Alef, Guilherme Marrara,
Gustavo José, Henrique Gendre, Ian Ribeiro,

Igor Kalinouski, Ivan Erick, Jean Labanca,

Jean Ricardo, Joao Boeno, Jonathan Zamora,
Juliana Rocha, Kaio Assunc¢do, Laura La Laina,
Leticia Haag, Luciano Bortolotti,

Maria Carolina Torres, Matheus Moraes,

Milene Chaves, Natdlia Leao, Nina Rahe,

Paola Deodoro, Patricia Tremblais,

Pedro Henrique Francga, Philipe Mortosa,

Pietro Benedetti, Renan Martins, Ricardo Gusmao,
Robert Estevdo, Sophia Morrison, Thiago Auge,
Wallace Domingues ¢ Will Vieira

IMPRESSAO Ipsis
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FSC

www.fsc.org

MISTO
Papel | Apoiando

©o manejo florestal
responsavel

FSC*® C011095

AQUAZZURA

SHOPPING CIDADE JARDIM
PISO TERREO
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BONJOUR

Doseu lEITO

A estrela da capa desta edicao, a atriz Debora Bloch, assume o desafiador papel de dar vida
novamente a maior vila de todos os tempos na televisao brasileira: Odete Roitman, na novela
Vale Tudo. E. é claro que refazer um cldssico da dramaturgia é um desafio imenso. Mas o que
seria da arte sem os remakes? Se nao fosse a busca de novas interpretagoes, nunca terfamos a
chance, por exemplo, de ver as pecas de Shakespeare, Euripides ou Molicre.

Beatriz Segall, na versdo original de Vale Tudo, foi divina como Odete, mas confesso que
sempre fiquel curioso para ver uma outra atriz em seu lugar. Afinal, as personagens nido
pertencem aos atores, mas ao texto, ao enredo, ao contexto social e cultural, e ao grande
soberano, o publico. Debora ¢ brilhante. Fotografé-la para a nossa revista sempre foi um
sonho. Estamos prontos para acompanhar uma de nossas maiores atrizes, que celebra
também 43 anos de carreira com esse trabalho, desempenhd-lo do seu jeito, com a sua visdo,
experiéncia e assinatura. Do balango de Bete a crueldade de Odete, nés sempre amamos e
amaremos Debora, com sua visdo humanista, licida e gloriosa de mundo.

Além disso, nesta edicao, temos um editorial exclusivo, pilotado pela nossa diretora de
moda Donata Meirelles, com as pecas da nova Valentino. Quando Alessandro Michele
assumiu a dire¢io da marca, muita gente estranhou seu estilo transbordante e suas novas
leituras sobre o universo do amado mestre. Eu, pessoalmente, adorei. Michele trouxe sua
bagagem, reinterpretando Valentino a sua maneira, como um romano de uma geracao
repensando outro romano de outra geracdo. E € isso o que encanta e as vezes anda faltando
na moda: a coragem da personalidade.

Fico pasmo quando vejo pessoas exigindo que artistas apaguem suas assinaturas. Nao

existe remake que seja igual a versdo original — e nem deve ser. Ele

SERVICO MUNDIAL
ROLEX

Um relégio Rolex ¢ para sempre. Ndo ha limites para

¢ uma reinterpretacdo, uma reinvencio, uma nova encarnacao.
Nossos shoppings sao também assim. Gosto de ver as pessoas
circulando pelos corredores, trazendo suas préprias interpretacoes

¢ maneiras de se relacionar com as marcas que estdo aqui. Nem

todo mundo usa as pegas do jeito como o estilista idealizou, e seu tempo de vida. Nossos relojoeiros sao treinados de
isso € maravilhoso. E sinal de personalidade, de autenticidade. acordo com rigorosos critérios de exceléncia e avaliados
o . . . regularmente pela marca para garantir que seu relégio
Nosso jardim, como a moda, ¢ um organismo vivo, pulsante, em - S >
- . . mantenha confiabilidade e beleza extraordinarias. Visite
constante muta¢ao. Um movimento que faz a vida acontecer. o .
o L um de nossos distribuidores oficiais Rolex ou um centro de
Cada um com seu jeito, cada um trazendo um novo olhar. E isso L . . .
servigo da nossa rede mundial. Seja para um pequeno ajuste

que vocé vai encontrar ao longo das paginas desta edicdo. na pulseira ou uma revisio completa, é nesses centros

Amoda ¢, acima de tudo, um modo. O seu modo de autorizados que realizamos todos os servigos para seu Rolex.

encaixar aquela criacdo no seu mundo. Viva a personalidade, Servigo Mundial Rolex.

OYSTER PERPETUAL DATEJUST 41

viva a autenticidade. Sejamos nds mesmos.

CORSAGE

Corsage_oficial

11 3758 4953 - © 11 99119-6960 ROLEX
Cidade Jardim Shopping

BRUNO ASTUTO

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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JESS NEUHAUS USA
VESTIDO ANDREA
BOGOSIAN.
BRINCOS SILVIA
FURMANOVICH,
COLAR LOUIS
VUITTON,
BRACELETE ARA
VARTANIAN E
BOLSA GIORGIO
ARMANI

Sunsel

PARTY

O POS-PRAIA DO VERAO EUROPEU PEDE
PECAS DESCOMPLICADAS, MAS COM
EFEITO GLAM, E MUITOS ACESSORIOS

fotos Jonathan Zamora edi¢do de moda Kaio Assungdo

beleza Laura La Laina set design Felipe Vieira

0 longo.
perolado fica
descontraido
com a bolsa

de palha

Shopping Cidade Jardim - Piso Térreo < :
Shops Jardins - 1° Piso - Shoe Salon L5 SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS




CLOSET

Na cabega

¢ na cintura,
aposte nos
lengos estam-
pados

Um mini
dourado,
uma beleza

fresh e nada
mais

VESTIDO CHARTH.
BRINCOS TOTTA,
BRACELETES E BOLSA
GIORGIO ARMANI E
ANEIS ANA ROCHA
& APPOLINARIO E
_SARA JOIAS.

NA PAG. AO LADO,
VESTIDO HAIGHT.
LENCO CAROLINA
HERRERA, BRINCOS
TOTTA, COLARES
BVLGARI, ANEIS E
BRACELETE SARA
JOIAS, ANEIS

ANA ROCHA &
APPOLINARIO E
BOLSA AQUAZZURA

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS




CLOSET

Acessdrios
inesperados
para o vestido
camisola

LOOK GUCCI. BRINCOS |
ARA VARTANIAN. NA PAG.
AO LADO, VESTIDO ULLA
JOHNSON NA C] MARES.
OCULOS TIFFANY & CO. NA
SUNGLASS HUT, BRINCOS,
COLAR E RELOGIO CARTIER,
COLARES KELLY SVENSSON,
KG GEMS E LOUIS VUITTON,
BRACELETES SARA JOIAS,
ANEIS SARA JOIAS E CARTIER,
BOLSA CHARTH E SAPATOS
ANDREA BOGOSIAN

MODELO: JESS NEUHAUS
PRODUGAO EXECUTIVA:
BERNARDO DA MATA

ASSISTENTE DE FOTO:

JORGE ESCUDEIRO

PRODUGAO DE MODA:

JOSE BARBOSA

ASSISTENTES DE SET DESIGN:
ISABELLA VIEIRA E ROBSON RIBEIRO
PRODUGAO: RICARDO GUSMAO
TRATAMENTO DE IMAGEM:

ALT RETOUCH

ombine o

look todo com
0 mesmo tom

de néon




46 CLOSET 47

a flores por todos os lados na Gucci.

O iconico lenco de seda com o

tema Flora, que ha quase 60 anos

conquistou a princesa de Mona-

co, ganhou novas versdes na co-

lecio do verdo 2025 e que enfei-

tam a loja do SHOPS JARDINS.

Foi nos anos 1960 que a grife flo-

rentina elevou seus lengos ao status de icone quando se uniu
ao ilustrador Vittorio Accornero de Testa, que, durante 21
anos, desenvolveu quase 80 deles e transformou a seda em
arte vestivel. Entre as criacoes da época, o Flora, de 1966,
sobressal como obra-prima. O acessério foi um pedido de
Rodolfo Gucci, filho do fundador Guccio Gucci, que que-
ria surpreender com um presente excepcional uma clien-
te especial: Grace Kelly. Em um lampejo de inspiracao e
virtuosismo, Accornero criou em uma semana o Flora, que

reuniu 27 espécies florais combinadas com frutas vermelhas

¢ insetos numa delicada composicdo. A complexidade da
estampa exigiu 37 tonalidades distintas, cada uma aplica-

9 ™ ACIMA,

da em etapas separadas de impressdo — um testemunho da DESENVOLVIMENTO

. , . . DO TEMA FLORA;
maestria técnica da Guccl no trabalho com seda. O tema DOIS MODELOS DA
ATUAL COLECAOE,

8 5 = 1 3 1 ABAIXO, CRIACAO

Flora logo se expandiu, inspirando o primeiro vestido com DA ARTISTA SARA
. . . - LEGHISSA. NA PAG.

o nobre tecido da casa, em 1969, e foi continuamente rein- AO LADO, LENCOS

. .. COM OUTRAS
ventado com cada diretor criativo que passou pela marca. TEMATICAS E LOOK
A Gucct iniciou sua jornada pelo universo da seda, que VERAO 2025

teceria um legado de glamour e expressdo artistica, antes
mesmo do presente para a realeza, nos anos 1950, quando
fez uma parceria com um produtor da matéria-prima de
Como. Mas nem tudo sdo flores. Outros quatro temas en-
riquecem o portfélio da Gucci ao longo das décadas e sdo
sempre reinterpretados — as correntes nauticas que evocam

aventuras no mar; os animais selvagens que trazem vitali-
dade as estampas; o monograma GG que se tornou assina-
tura inconfundivel; e os elementos equestres que honram as
raizes da casa.

Para a mais recente celebracdo dessa tradi¢cdo, nove ar-

em SEDA

O MOTIVO FLORAL QUE HA SEIS DECADAS
ESTAMPA OS LENCOS DA GUCCI GANHA VERSOES »
ATUALIZADAS E MUITO DESEJADAS tematicas dos lengos. Algumas dessas pecas, de 90 x 90 cm,

por Luciana Franca desembarcam no Brasil, mas o projeto todo pode ser visto
no novo livro Gueci: The Art of Silk (Assouline).

tistas contemporaneos de diferentes nacionalidades foram
convidados para imprimir suas perspectivas unicas sobre as

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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CATARINA FASHION OUTLET.
AS MELHORES MARCAS
NO MAIOR OUTLET DA AMERICA DO SUL.

A

h SAIBA MAIS
E #fr SOBRE A JHSF



SAO PAULO SURF CLUB.
AS MELHORES ONDAS SEGUNDO
OS MELHORES SURFISTAS.
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Personnalité

Personnalite

Nao é um cartao.
E O cartio.

Até 3,5 pontos
por dolar gasto.

Acesso ilimitado a mais
de 1100 salas VIP LoungeKey
ao redor do mundo.

The Assistant:
assistente pessoal 24h.

*Sujeito a analise de crédito.

GLERIN



JHSF

SURPREENDENTE

O EMPREENDIMENTO UNICO COM AMENITIES
INEDITOS E A EXPERIENCIA COMPLETA DO TENIS
EM QUADRAS DE USO EXCLUSIVO.

4

QUADRAS DE
TENIS DE SAIBRO:
2 COBERTAS E

2 DESCOBERTAS

1

QUADRA DE
TENIS DE GRAMA
DESCOBERTA

SO O GRAND LODGE RESIDENCES CONTA COM QUADRAS DE USO EXCLUSIVO, SENDO 5 COBERTAS DE TENIS,
4 DESCOBERTAS DE TENIS, ALEM DE QUADRAS DE PICKLEBALL, BEACH TENNIS E SQUASH.

QUADRAS RAPIDAS COBERTAS QUADRAS DE SAIBRO COBERTAS

Aviso Llegal: O presente se refere aos loteamentos e as incorporagdes do Boa Vista Surf lodge, do Boa Vista Golf Residences, do Grand lodge Hotel & Residences, do Surfside
Residences e do Village Family Offices registradas no RGI de Porto Feliz/SP e a futuros langamentos da JHSF. Os projetos e memoriais de incorporacdo ou de loteamento
dos futuros empreendimentos estdo sujeitos & respectiva aprovagdo pela Prefeitura de Porto Feliz/SP e demais érgéos competentes e ao registro nas matriculas dos iméveis.
As amenities referentes & piscina para prética de surf, ao spa, ao equestre e aos clubes de ténis, esportivo e de golfe néo integraréo os futuros langamentos e/ou as incorporagdes ja registradas.

GRAND LODGE RESIDENCES

SAIBA MAIS

6

QUADRAS RAPIDAS:
3 DE TENIS COBERTAS
1 DE TENIS DESCOBERTA
2 DE PICKLEBALL

1

QUADRA
DE BEACH TENNIS
DESCOBERTA

4

VILLAGE

GOLF - SURF - TENIS - EQUESTRE - TOWN CENTER

SHOWROOM COM HORA MARCADA, AGENDE E CONHECA.
VENDAS: 11 3702.2121 o 11 97202.3702 * atendimento@centraldevendasfbv.com.br

O uso de tais amenities serd feito de acordo com as regras previstas na Convengéo de Condominio de cada incorporagéo imobilidria, no Estatuto Social da Associagéo Boa Vista Village jé constituido
e nos regulamentos especificos. A JHSF poderd desistir do langamento dos futuros empreendimentos. As ilustracdes,fotografias, perspectivas e plantas deste material sGo meramente ilustrativas e
poderdo sofrer modificagdes a critério da JHSF e/ou por exigéncia do Poder Piblico. O memorial de incorporagdo ou do loteamento e o instrumento de compra e venda prevalecerdo sobre quaisquer
informacdes e dados constantes deste material. Intermediagdo comercial pela Conceito Gestdo e Comercializagdo Imobilidria Ltda. CRECI 029841-). Telefones (11) 3702-2121 e (11) 97202-3702.

DM9



A NOVA COLECAO FAZ
UM MIX SOFISTICADO DE
TEXTURAS E JA CHEGOU A
LOJA DO CIDADE JARDIM

CLOSET

Invernoem
MOVIMENTO

UNTITLED, A NOVA COLECAO DA CRIS BARROS,
CHEGA COM PECAS CHEIAS DE TEXTURAS
E DETALHES QUE SAO PURO DESEJO

por Juliana Beukers Ruiz

om aviamentos que mais parecem

jolas, tecidos que combinam o cai-

mento certo com toque delicado na

pele e superficies téxteis de cair o

queixo, o inverno 2025 da Cris Bar-

ros entrega uma mulher madura —

que ainda se diverte com a moda,

mas compra com consciéncia. Depois de mais de duas dé-

cadas de marca, Cris vé esse amadurecimento na clientela

fiel e nas novas que chegam. “Hoje, elas buscam mais do

que apenas tendéncias passageiras; elas desejam pecas

que oferecam versatilidade, qualidade e que possuam
um valor emocional”, diz a estilista.

E com esse olhar que ela concebe a colecao Untitled,
inspirada pelo livro When Forms Come Alive, da
Hayward Gallery, que destaca 21 artistas de escultura

contemporanea, impulsionados pelo movimento das
coisas e pessoas. “Assim como uma obra sem titulo,
as criagoes da colecdo permanecem abertas e em
constante transformacao”, explica Cris, que acredita

y
que sua roupa nao estd completa até ser vestida por

£
i alguém, dando-lhe sentido e ponto de vista.

Silhuetas fluidas e estruturadas aparecem
na alfaiataria e na leveza das transparéncias,
proporcionando produc¢des que podem tran-
sitar em diversas situacoes e climas, quan-

* do combinadas e sobrepostas. Veludo, ren-
da e tafeta recebem bordados, aplicacdes e
jacquards, realcando os processos artesanais

da marca. A cartela de cor é tomada por tons neutros
¢ mais sébrios, a nao ser pelos pontos muito bem-vin-

dos de vermelho, azul e metalizados.
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Chela de
. CHHARMS

ELES ESTAO POR TODA PARTE,
ENTREGANDO UM VISUAL UNICO
COM TOQUE DIVERTIDO A SUA
BOLSA. QUANTO MAIS, MELHOR!

CHARM
LOUIS
VUITTON

ARA
VARTANIAN

PORTA-MOEDAS
CAROLINA
HERRERA

EDIGAO DE MODA: FELIPE PACIULLO FOTOS: CAIO BRITO E DIVULGAGAO
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[ d
De cinema E
Fernanda Torres, com sua elegancia atemporal,
brilhou com as joias de Ara Vartanian,
especialmente durante a temporada de eventos
rumo ao Oscar. O fato de ela escolher um
designer brasileiro simboliza um apoio crucial
a moda feita no Brasil, destacando o talento
e a forga da joalheria nacional no cenario
global. Um gesto de sofisticagdo que traduz

j\’ova crad a importancia de fortalecer a moda local em

. momentos de visibilidade internacional.
Alessandro Michele, o

novo diretor-criativo
da Valentino, teve
sua estreia na marca
aguardada com grande
expectativa, e ndo
decepcionou. Ele
trouxe uma mistura
de romantismo com
rebeldia nas duas
primeiras colegdes
desfiladas, criando
uma identidade Unica
para a Valentino sob
sua diregdo. Michele
conseguiu, mais uma
vez, transformar

o classico em algo
completamente novo,
marcando um inédito
capitulo na historia
da maison.

Bussola FASHION

O JORNALISTA RENER OLIVEIRA APONTA O QUE ROLA 3
DE MAIS BACANA NA MODA E NA CULTURA DESTA ESTACAO

Fashion revoluti
asinon revowuon
Modativismo, da escritora brasileira
e nordestina Carol Barreto, é
uma leitura essencial para quem
se interessa pelo poder da moda
como forma de ativismo. O livro
explora como o movimento fashion
pode ser uma ferramenta poderosa
para questionar normas sociais,

Beleza rara Refresh

politicas e culturais. E traz uma forte Pat McGrath, uma das maquiadoras mais influentes O mais recente desfile da Lacoste em Paris
mensagem de representatividade do mundo, agora tem sua assinatura na primeira e trouxe uma nova interpretagdo para o classico
preta, colocando em evidéncia a inédita linha de beleza da Louis Vuitton. A colegdo o estilo da grife, apostando em uma estética mais
importincia da presenca e visibilidade promete entregar a expertise de McGrath em S moderna e arrojada. Com um mix de elementos
da populagdo negra dentro do maquiagem aplicada a estética de luxo da maison. g tradicionais e toques contemporaneos, a marca
universo da moda, nos convidando a A colaboragdo ndo sé amplia a presenga da marca 2 fez um movimento de reinvengio, estabelecendo
olhar para o mundo de uma maneira no setor de beleza como também reforga seu 8 uma conexdo mais forte com as novas geragoes,
mais inclusiva e transformadora. compromisso com a inovagao e a exceléncia. e mas sem perder suas raizes esportivas.

Lolovers: ===
A novela Beleza Fatals® =
capturou a atenc¢io do

publico, e nao é por

acaso. A trama mistura
suspense e drama, n

eletrizante experiéncia
audiovisual para quem

ama boa histoéria. A

inovagao, porém,

veio do stteaming

Max, que!daptou

a narrativa classica

dos folhetins, com

episédios continuos,

muitas referéncias

pPop ao cinema e a

TV, reviravoltas e
finais inesperados. SaoM
apenas 40 episédios, "
suficiente para reavi

a paixao porihovelasis
L3
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Versatilidade é sinénimo da Neverfull,
langada em 2007. Mas a bolsa ficou
ainda mais funcional com a ousada
reinvengdo Inside Out. Reversivel,
para ser usada dos dois lados.

O DIRETOR
CRIATIVO
NICOLAS
GHESQUIERE

A padronagem que faz alusdo ao

® tabuleiro de damas ¢é icone desde
1888, quando foi desenvolvida
por George Vuitton, filho do
fundador. O Damier esta sempre
em jogo, estampando bolsas,
A histéria da marca comega com roupas e até joias.
suas malas-baus de viagem, e foi a
elas que Ghesquiére recorreu para
criar uma bolsinha muito desejada:
a Petite Malle, com fechos e

adornos tal qual o antigo acessério. - . N
HA MAIS DE UMA DECADA A FRENTE
DA LOUIS VUITTON, NICOLAS
GHESQUIERE MANTEM O DESEJO PELA
GRIFE NAS ALTURAS

por Luciana Franca

O monograma &
com padro floral 0
eométrico
%ntrelagado com & A Capucines
as iniciais LV homenageia a primeira

foi inspirado na
estética francesa
do século XIX

e tornou-se a
referéncia mais
conhecida da
maison.

loja da Louis Vuitton,
aberta em 1854 na Rue
Neuve-des-Capucines,
em Paris. A elegancia da
bolsa simboliza o savoir-
-faire dessa drea

da cidade e ganha
versdes desde 2013,
quando foi langada.
Apos 20 anos, a collab com o artista
Takashi Murakami ganha uma
reedigdo. Desta vez, a primavera

e a sakura s3o celebradas com a
padronagem Cherry Blossom em
mais de 40 pegas.

FOTOS: DIVULGACAO
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Selecao NATURAL

O CJ FASHION, O SERVICO DE PRIVATE SHOPPERS QUE ENTREGA O QUE
VOCE QUISER ONDE VOCE ESTIVER, APOSTA EM NOVAS CURADORIAS
por Sergio Amaral

ancado em 2018 e prestes a

completar sete anos de vida, o

CJ Fashion esta em nova fase.

Depois de viver seus momen-

tos como e-commerce e market-

-place, ecle hoje concentra sua

atuacdo em dois pilares fun-

damentais desde seu sur-

gimento: o atendimento personalizado
por meio de um time de private shoppers,
e curadoria, com uma selecio de mar-
cas ¢ de produtos para la de especiais.
E ¢ nesta segunda categoria que vale des-
tacar a temporada 2025 de gift guides, os
guias com uma variedade de presentes se-
lecionados por Renata Queiroz de Moraes,

e disponibilizados em ¢jfashion.com. “A ideia
aqui € apresentar itens especials para quem
acha que ja tem de tudo, buscando o que ha
de mais bacana nas marcas mais legais”, ex-
plica a curadora de lifestyle do CJ Fashion.

Eles sdo langados sempre no més anterior
a datas importantes, como o Natal, o Dia das
Maes (com sua edi¢ao 2025 jd no ar), o Dia
dos Namorados (a partir do fim de maio), o
Dia dos Pais (julho). Para esses e todos os
outros momentos do ano, vocé pode contar
com o servico sob medida do CJ Fashion a
mao, via WhatsApp, para sua comodidade
e também com uma providencial ajuda com
sugestdes para as suas necessidades. Quem ja
usou recomenda. B
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Sob o sol

Um bom chapéu em
tons naturais, como este
da Hermeés, completa
qualquer look de verdo.

e\

TR

Opulenta

A bolsa da Valentino, rica em
detalhes e texturas, é para quem
quer causar impacto no visual.

Wishlist

A CURADORA DO CJ FASHION RENATA
QUEIROZ DE MORAES ESTA DE MALAS
PRONTAS PARA O VERAO NA SICILIA

Maxiadorno

O colar assinado por Thiago
Wolbert com coral e
turquesa enfeita sem limites a
produgdo do Mediterraneo.

- f""-\.

- Que seja
Protecao UV leve

. . . . . O caftd de seda
Os 6culos de sol Lapima, com armagao mais

X com franjas da
grossa em acetato ocre, deixam o olhar bold. ~ Valentino alia

sofisticagdo e
praticidade

E.- Na ])()l‘]ta | ik = r\\/;mala
b : { gem.
: da bota

Delicie-se com

a Sicilia, de onde
estiver, no livro

~  Sicily Honor, da La
Touche de LArt.

Luxo de
jardim
O conjunto floral da o !

Dolce & Gabbana na [ 1 G;)Ei'ggz ;A
C] Mares, com top e ?
saia rodada, é a cara
do verio siciliano.

Pedra : |
preciosa . # Mesa posla
A sanddlia da g Para entrar no mood,

' Valentino tem modelo & 5 ' 1" escolha os copos com
confortavel e superficie . detalhes coloridos da
cheia de aplicagdes — Dolce & Gabbana para
desejo puro! X Casual Moveis.

FALE COM
A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!

RETRATO: MARCUS STEINMEYER. FOTOS: DIVULGAGAO
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CASACO ACOM
TEXTUR
MAXIMALISTA
NA STELLA

CCARTNEY,
MAARCA A VENDA k‘
&

JAQUETA
CELINE

SAIA
CRIS BARROS

NA C) MARES

SHORTS
CHLOE

. .'.\ £
el Wl R
-~ &P‘ »

T

PN AN

?l.l_ _* . i - -FI

1

Aquele
ABRACO

AS TEMPERATURAS BAIXAS
PEDEM UMA COMBINAGCAO
ATUALIZADA DE COURO
COM TEXTURAS ROBUSTAS

COLETE
ISABEL
MARANT

Contraste de

E QUENTINHAS tlejcllliojor}lz?zson,
marca d
CASACO . ' venda na
% & MARES

R —

GOSTOU DA
SELECAO?

@TiN.@

o i Bl

)

% dig;_lr i

JAQUETA FEt b g
MIXED ST

OF AL

il -

BOTA

CELINE FALE COM
TORNOZELEIRA A NOSSA PRIVATE
CAROLINA SHOPPER!

EDIGAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: GIL INOUE / DIVULGAGAO
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Velozes &
PODIEROSAS

SOBRE RODAS, DE SALTO ALTO OU DE TENIS, A
DUPLA DE JAQUETA E BOLSA EM ESTILO BIKER
INSPIRA UM VISUAL CHEIO DE ATITUDE

BOLSA E JAQUETA
LOUIS VUITTON

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Mural de
DIESEJOS

PODER NAS ALTURAS! AS BOTAS DE
CANO LONGO, ESPECIALMENTE

AS OVER THE KNEE, ROUBAM A CENA.
A EDITORA DE ACESSORIOS KARINE
AMANCIO ELEGE AS MAIS QUENTES

KARINE Lﬁf;
VESTIDO E BO

CHLOE. JOIAS VAN

CLEEF & ARPELS

T '
I'rompe-
) .
-loeil
O efeito que
“engana os olhos”
dé graca a bota da
Fendi, que ainda
tem no detalhe do
joelho a tradicional
costura de selaria
da casa italiana.

Bem amarrado

O delicado lago caracteristico da
sanddlia Clarita, da Alexandre Birman,
aparece na bota da marca e faz um
contraponto interessante com o

solado tratorado.

Monlaria

A silhueta classica
e o briddo
envolvendo o
calcanhar ressaltam
a elegancia da

Slim Horsebit, da
Gucci, e prestam
homenagem

a heranga equestre
da maison.

Arisy

Para dar um toque fashionista
até no visual mais basico, a bota
Ikelly, da Andrea Bogosian,
tem salto escultural, drapeado
e bico fino.

/\

8
I'imeless
Com confortavel
salto bloco e
estética dos anos
1970, o modelo
Donna, da Louis
Vuitton, é uma
pega curinga para
atravessar muito
bem a temporada.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTO: CAIO BRITO. PRODUGAO DE MODA: GUSTAVO JOSE. BELEZA: JOAO BOENO. ASSISTENTE DE FOTO: AUGUSTO JORDAO
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LACO
ALEXANDRE
DE PARIS

Lacos e detalhes

OCULOS b
CELINE dourados

adicionam

um perfume

romantico
BOLSA
VALENTINO ao look

monocromatico

e vibrante da
a VALENTINO

ESCARPIM
ALEXANDRE
BIRMAN

meiacom
TEXTURA

A MEIA-CALCA GANHA PROTAGONISMO
\ EM TODOS OS ESTILOS, DO
CLASSICO AO ROCK ‘N’ ROLL
por Patricia Tremblais

De bolas a
cintos, pecas

de couro fazem I | 8o
contraste - Explorar o mundo
perfeito com

com a Qsuite

adelicadeza
do acessorio,
COmo na
ISABEL
MARANT

Viaje na elegancia da Qsuite, onde a
privacidade encontra o servigo impecavel.
Com nossa hospitalidade e rede expansiva,
sua jornada é tao extraordinaria quanto o
seu destino.

FOTOS: DIVULGACAO

gatarairways.com oneworld Q ATA R

AIRWAYS d_g=ill
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MAISONS

EXPERT EM RELOJOARIA E APAIXONADA
PELO ASSUNTO, A ESCRITORA

BARBARA GANCIA REFLETE SOBRE UMA
NOVA ERA DESSE FASCINANTE UNIVERSO

ale a pena comprar relégios das grandes
maisons da moda? E de marcas tradicionais,
que nada tém a ver com a alta relojoaria? A
Montblanc vende canetas. A Leica, mdquinas
fotograficas. Harry Winston ¢ “o rei dos
diamantes”. Chanel ¢é conhecida por seus
perfumes e tailleurs. E Calvin Klein fez uma
geracdo inteira puxar a cueca pra fora da calca. Todos eles fabricam
relogios. Alguns, como é o caso de Montblanc e Harry Winston,
produzem pecas valorizadas pela alta relojoaria.

E eis que, durante a pandemia, ocorre um fenémeno que vira a
industria de relégios de ponta-cabeca. O tutu que as pessoas usariam
(se ndo estivessem trancafiadas em casa) para viajar, celebrar e torrar
em carros, comeca a ser empregado em... isso mesmo, relégios. E dai
brota um novo e préspero universo digital com mercado online de
compra e venda, lojas virtuais, revistas (eletronicas e fisicas), programas
de YouTube com milhares de assinantes (sim, o Brasil também tem),
influencers/celebridades, feiras, clubes de colecionadores e grupos de
WhatsApp mundo afora. Da China a Patagoénia.

Obviamente, os gigantes do mercado do luxo nao ficam indiferentes
ao movimento. Bernard Arnault, um dos homens mais ricos do
mundo (US$ 168 bi), dono da LVMH, coloca seu cacula, Jean, 27,
como diretor do departamento de relégios da Louis Vuitton e lhe
da um budget ilimitado para contratar os melhores profissionais e

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGAGAO

lancar mao do que ha de mais avangado em termos de tecnologia. Em
relojoaria, qualquer progresso leva... (desculpe o trocadilho) tempo.

Extremamente meticuloso, Jean vai pesquisar histéria, mecanis-
mo, design, aspecto comercial, enfim, tudo o que diz respeito ao tema
“instrumentos de medi¢ao do tempo”. Em pouquissimo tempo, tor-
na-se um respeitavel colecionador de relégios. A seguir, monta o que
batiza de La Fabrique du Temps, empresa que mais parece um Museu
Guggenheim, nas proximidades de Genebra, na Suica.

O mundo da relojoaria aguarda os resultados com certo ceticismo.
Mix entre megagaleria de arte moderna e sala de cirurgia de ultima
geracao, é na “fabrica do tempo” que alguns dos melhores relojoeiros
do mundo, contratados por Jean Arnault, comecam a produzir um
novo capitulo na histéria do relégio de pulso.

Sao pecas com mecanismos de um grau de sofisticagao que nin-
guém jamais vinculou a uma luxury brand, muito menos a uma loja
que foi especializada em baus e malas. Sao relégios inovadores, com
solucdes proprias, que possuem uma linguagem nova nas formas, sao
modelos de uma beleza deslumbrante.

O dpice da realizac¢do da Louis Vuitton, que deixou a comunida-
de relojoeira bouche bée, chegou ao mercado hd cerca de trés meses,
com mostradores e movimento feitos in house (na prépria fabrica): o
Tambour Convergence 37 mm, em ouro rosa, e em platina com pe-
draria. H4 também o Tambour Taiko (tipo de tambor japonés) Spin,
nas versoes Skeletonized, Worldtimer e Hawkeye (com pedraria), nos
tamanhos 39.5 mm e 42.5 mm.

Pouco antes da LV, outra tradicionalissima manufatura de artigos
de couro, a Hermes, fundada em 1837 (a Louis Vuitton comecou fa-
zendo baids em 1854), entrou pesado na produgao de relégios de gente
grande. Em 2022, ela ganhou, na categoria Complicacao | Mulheres,
o Grand Prix d’Horlogerie de Geneve, espécie de Oscar da relojoaria
mundial, com o estupendo modelo Arceau Le Temps.

Hoje, é considerada pela comunidade relojoeira uma séria concor-
rente entre os independentes (0s pequenos que produzem poucas ma-
quinas ao ano e fabricam in house).

A Hermes tem investido pesado no design de relégios resistentes
e esportivos. Modelos que vieram para ficar sao o Hermes HO8, 42
mm, em titdnio com pulseira integrada, ¢ o Hermes Cut, 36 mm,
que vem com quatro pulseiras intercambidveis. Ambos possuem um
design reconhecivel a quilometros de distancia e uma personalidade
tdo marcante que promete durar no tempo.

Quem vai sair mais prestigiado nesta competi¢ao, 14 na frente:
Louis Vuitton ou Hermes? Creio que s6 o tempo (ut!) dira.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Multipla ESCOLHA

A TEMPORADA DE FRIO PEDE TECIDOS INVERNAIS E PECAS CURINGA.
AQUI, VOCE DECIDE SE E MAIS DO TIME DO COURO OU DO VELUDO
Jotos Caio Brito por Juliana Beukers Ruiz

)
CRIS BARROS

Closel atemporal Textura quenle

J4 é certo que ajaqueta de couro ¢ um Lscolha o veludo para esquentar com
hit de qualquer producao. Aposte no sofisticacao: versao cotelé paraum
look completo com o material, em tons visual boho chique e o tipo molhado
de marrom, castanho e bege. paraadicionar ainda mais elegancia.

JAQUETA, TRICO E SAIA ZIMMERMANN. JOIAS CAROLINA CAMISA E CALCA ANDREA BOGOSIAN. BRINCOS, COLARES
NEVES E BOTAS ALEXANDRE BIRMAN E ANEL DIPUA E SAPATILHAS BOTTI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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maltch

Tudo ao mesmo lempo agoral
Aqui, aregra ¢ quanto

mais joia nacional, melhor
FOTOS WALLACE DOMINGUES

BRINCOS BRUMANI E ANEIS KELLY

< SVENSSON, BRUMANI E CAROLINA
EDICAO DE MODA JULIANA BEUKERS RUIZ

NEVES. CAMISA CRIS BARROS

BELEZA IAN RIBEIRO




BRINCOS EMAR BATALHA
NA CJ] MARES E KELLY
SVENSSON E COLARES
SARA JOIAS E VICTORIA
SAYEG. CAMISA CAROL
BASSI. NA PAG. AO LADO,
PULSEIRAS SARA JOIAS,
GRIFITH E VIVARA E ANEIS
ARA VARTANIAN E ANA
ROCHA & APPOLINARIO.
COLETE HELENA
BORDON E CALCA
FRAMED NO GALLERIST




BRINCOS GRI|
VICTORIA SAY]
LAURA MARCHI E
PULSEIRAS LAUR

O: ARIELLA MOURA
IGN: FELIPE VIEIRA
DUGAO EXECUTIVA:
RDO DA MATA

NTE DE FOTO: RODARLEN
DUGAO DE MODA: =
OSA i
I;g BELEZA: Ll

LA BISP Tak
AO: RICARDO GUSMAO
MENTO DE IMAGEM:
LAVINAS ]




TANIA BULHOES

| | =

RUNELLO CUCINELLI
4'i,HG5PS~J_AR INS SEU
= UNICO) ENDERECO

‘A AMERICA LATINA
OS TONS

. * - por Sergio Amaral
NEUTROSEAS — ] s i1 ETa '

PECAS E SHAPES T p ! L i L L
SSICOS SA - \ : :

FUNDAMENTOCH
DO ESTILO
ATEMPORAL -

DA BRUNELLO

SHOPPING CIDADE JARDIM . CATARINA FASHION OUTLET CUCINELLI

FOTO: GREGORY HARRIS / DIVULGAGAO

SHOP ONLINE . taniabulhoes.com.br
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ACIMA, ALGUNS ACESSORIOS DA NOVA
COLECAO DA MARCA ITALIANA; ABAIXO, O
INTERIOR MINIMALISTA E CHIQUE DA NOVA
LOJA DA BRUNELLO CUCINELLI NO SHOPS
JARDINS, EM SAO PAULO

ma das marcas favoritas entre C-levels das
big techs do mundo e uma lider desde sempre
entre homens (e mulheres) de estilo elegan-
te e discreto, a Brunello Cucinelli acaba de
abrir no SHOPS JARDINS, em Sdo Paulo,
sua mais nova loja das Américas — e a inica

em toda a América Latina.
Com 100 m?, a arquitetura do novo espaco traduz os princi-
pais fundamentos da grife italiana. Aqui, predominam os aca-
bamentos naturais, as cores neutras e terrosas, o piso em car-
valho macico, assim como as paredes e os revestimentos com
texturas minerais ou em couro, em 1a e em palha. Tudo a
ver com as criacdes masculinas e femininas que sdo famosas
pelas matérias-primas nobres, pela cartela de cores diminu-
ta, mas elegante, ¢ pelas raras estampas e aplicagoes de logo.
A mais nova colecio, que desembarca com exclusividade
na butique, entrega um guarda-roupa despretensioso e descom-
plicado, conjugando calcas e bermudas de alfaiataria em 1a su-
perleve com blazers de linho em tons iluminados, os emblematicos
cashmeres para usar com calcas e agasalhos esportivos, sem falar das
t-shirts produzidas com um blend de algodao e seda, e dos calgados,
bolsas e acessérios em camurga. E o melhor do cldssico, em roupa-
gem contemporanea, sem muitas firulas — um investimento seguro
(e certeiro) para quem prefere um estilo atemporal aos vaivéns das

tendéncias de ocasido.

FOTOS ANA HELENA LIMA (LOJA) / DIVULGAGCAO
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As criagdes de Giorgio Armani
apostam, silenciosamente,

em acabamentos e design de
qualidade, privilegiando materiais
de alto padrdo, assim como
sacadas espertas no design.

A alfaiataria é um
carro-chefe da
produgdo do estilista,
ue emprega técnicas
e construcao
sofisticadas nos
ternos e costumes
e também em pegas
esportivas, como nas

0 PO derdo
Um f3 assumido dos azuis
em todas as suas tonalidades,
Giorgio Armani ama
especialmente sua versao mais

sébria, o marinho. “Néo ¢é tdo
T reton defende o eetlista. A FRENTE DA MARCA QUE LEVA
SEU NOME, GIORGIO ARMANI ENTREGA
ELEGANCIA EM PECAS
PARA USAR HOJE E SEMPRE
por Sergio Amaral

O minimalismo da o tom

das criagSes da linha mais
sofisticada do estilista, a
Giorgio Armani. Roupas
discretamente chiques e
elegantes, sem muita decoragao,
sdo o foco e a forga aqui.

Comedido no uso de cores e na
estamparia, Armani aposta em pegas
com motivos graficos e de inspiragdo

artistica pontuais para conferir uma
bossa extra aos looks.

FOTOS: ROBIN GALIEGUE (CAMPANHA) E DIVULGAGAO

L " AVENUE

de CS wiih




Sty

Road TRIP

A BOLSA DE COURO ESTONADO PODE
SER UMA BOA ALIADA PARA VIAJAR OU
A ESCOLHA DE TODO O DIA NA CIDADE

FOTO: GIL INOUE ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: IGOR KALINOUSKI, NICOLAS PARFENOVAS E IGOR GUSMAO PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI

SHOPRING:-CIDADE JARDIM | 2° PISO
SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS SHOPS JARD'NS | 20 plSO



loque
quente

O inverno tropical pede pecas em trico, cashmere
¢ veludo cotele transitando do clima ameno até

as mais baixas temperaturas, com conforto e estilo
FOTOS FRANCO AMENDOLA lil)l(,]f\() DE MODA GUILHERME ALEF

BELEZA ROBERT ESTEVAO SET DESIGN FELIPE VIEIRA

,*
. - S .

CASACO, BLUSA
ECALCA LOUIS
VUITTON. RELOGIO
BREITLING




JAQUETA, CAMISA E CALCA
BRUNELLO CUCINELLI E TRICO
ALFAIATARIA PARAMOUNT.

BOTAS LOUIS VUITTON.

NA PAG. AO LADO, JAQUETA
E CALCA RICHARDS E TRICO
SARDEGNA SARTORIA.
SAPATOS PRADA

-



CAMISA GIORGIO
ARMANI E CALCA
RICHARDS. NA PAG.
AO LADO, BLUSA
BALMAIN E CALCA

. BARTHELEMY.
RELOGIO TAG HEUER

1

R

t_\




i TR ICOECALCAPF DA
A PAG. AO LADO, BLAZER ,
RICO E CALCA ALFAIATARIA
- PARAMOUNT. SAPATOS
~ SARDEGNA SARTORIA

MODELO: JHONA BURJACK 1 5
PRODUCAO EXECUTIVA:
BERNARDO DA MAT;
ASSISTENTE DE FOT!
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A pulseira

Louis Vuitton
com pontos de
diamantes é a
escolha certa para
quem quer brilhar

-E::) sem exagero.
) -
Arlsv

A camisa faz parte da
collab da Dior com o

artista Kaws. = | ‘

| ~- | Wl S hllSt capscpardvel

usada na viagem do fim de

‘_:f‘}_:r_'vrﬂ_ v

semana ou na rotina do dia a dia

| [ A PRIVATE SHOPPER DO CJ FASHION com a mesma elegancia.
LILIAN SILVA FAZ UMA SELECAO
PARA ELES COM PECAS QUE TRAZEM

] . SOFISTICACAO AO STREETWEAR
a .
&Q S—
Tudo ou & .
nada < Com proposilo

O moletom oversized
da Prada adiciona
um toque cool

e contemporaneo

ao look.

A cada pulseira vendida, a Bvlgari
reverte parte do lucro para
a instituicdo Save the Children.

Partiu

Em ago com monograma
discreto, a mala da
Gucci é um ponto de
equilibrio na sofisticagdo
do look mais despojado.

Utilitario
Escolha uma

calca baggy com
bolsos enormes,
como a da
Balmain, e a
produgio ja esta

Pulso
firme
De aco e borracha,

esta versdo do
relégio Santos

da uma nova bem encaminhada. GosTou D7A
cara ao cléssico SELEGAO?
da Cartier.

Pretono
branco

[tem indispensavel do closet
masculino, a mochila da

Balmain alia funcionalidade
com pegada fashion.

It acessorio

O look de streetwear ndo esta
completo sem um sneaker poderoso,
como este da Louis Vuitton. FALE COM

A NOSSA PRIVATE

SHOPPER! |- Pi s 0 Té’m. (__;
——

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS WWW. Chﬂcﬂlatdujour. Eomibr
h

FOTOS: DIVULGAGAO




#T1G003 tigstore.com.br
I ] 2 HOMEM 2025 @tigoficial

LXO
SSINADO

A CANETA COM ACABAMENTO EM

PALADIO E UM INSTRUMENTO PERFEITO
PARA ARREMATAR MOMENTOS
(E NEGOCIOS) DE ALTO VALOR

CANETA
CARTIER

FOTO: EDUARDO SVEZIA ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI E FELIPE DOS ANJOS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI PRODUGAO DE OBJETO: FABIANA NEVES PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

Shopping Cidade Jardim
1° piso, S&o Paulo

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Venlania

Fotografada num dos

mais lindos destinos do
Brasil, aregiao dos Lencois
Maranhenses, a nova colecao
da Barthelemy aposta

num mix de modelagens
classicas e fluidez. Entre

os destaques estao os
shorts com construcao de
alfaiataria, feitos em tecidos
ultraconfortaveis e flexiveis,
com clastano.

CIDADE JARDIM, 2° PISO, @BARTHELEMYOFFICIAL

reversa

O Technic Oracle Red Bull Racing
¢é pole position entre os fas da
Férmula 1 na Lego. Replicando
um modelo original, sé que em
escala oito vezes menor, ele traz
elementos reais do veiculo entre
suas pegas, como caixa de cambio,
o motor V6 e a suspensdo.

CIDADE JARDIM, 1° PISO, @LEGOSTORESBR

TROUSSEAU

Whispers of Nature

NOVOS
DESAFIOS

Conhecida em todo mundo

por suas pegas de underwear, a
Intimissimi Uomo agora se langa
numa nova arena, a dos esportes,
com uma colegdo de roupas
dedicadas a turma da malhagao.
Fazendo uso de uma cartela

de cores classicas, com preto,
marinho e chumbo, a marca italiana
apresenta uma série de camisetas
térmicas de manga curta e longa,
uma jaqueta corta-vento, além de
shorts, leggings e meias, tudo em
tecidos tecnoldgicos. CIDADE JARDIM,
1° PISO, @INTIMISSIMIUOMOBRASIL

FOTOS: DIVULGAGAO

SHOPPING CIDADE JARDIM + 1°PISO
TROUSSEAU.COM.BR
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ADCOS

DERMOCOSMETICOS

NUTRALIFT

FIRMANTE INTENSIVO

CAMISA
PRADA

OCULOS
DIOR

COLETE !
DIOR .S

Areia
FRESCA

el OS TONS DE BEGE E VERDE-OLIVA, EM
TECIDOS LEVES, ADICIONAM SUAVIDADE
E SOFISTICACAO A MALA DE VERAO

A

AVERSATILIDADE - ¢ elegante na B
O CONJUNTO o ™7
DS ERDE.OLIVA A GIORGIO ADC
PARA OS DIAS . - DC
MAIS QUENTES Ao ARMANI My :
, BRUNELLO
N CUCINELLI

SHORTS

Moda
italiana leve

NUTRALIFT

FIRMAMTE

INTENSIVO
CALCA

SARDEGNA
SARTORIA

CARDIGA
GuccCl

Firma g promove
Methera a sustentagae

GOSTOU DA
SELEGAO?

@i @
) zz;ﬂg';ﬁ'_!'}fﬂ.

L g TH
i

ol g
@k

) Cl
« ok

FIRMEZA E EFEITO LIFTING IMEDIATO PARA

EDIGAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGAGAO

= UMA PELE VISIVELMENTE MAIS JOVEM

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

@oficialadcos | lojaadcos.com.br | 2° Piso



]I8 HOMEM

NETWORKING E OBJETOS DE

DESEJO EM UM ESPACO INEDITO VOLTADO

PARA O PUBLICO MASCULINO
por Pietro Benedetti

ecém-inaugurada no segundo piso do

CIDADE JARDIM, a Men’s House vai

muito além de uma loja. Com mais de

1.400 m?, o lugar se apresenta como um

verdadeiro Aub de lifestyle masculino, em
que luxo e experiéncias exclusivas criam um espago sob
medida para o homem moderno.

Primeiro marketplace fisico dedicado ao universo mas-
culino no Brasil, a Men’s House se apoia em quatro pilares
— luxury experiences, men’s toys, home toys e wellness — reunindo
um portfélio que transita entre desejo, sofisticacdo e uma
gama de op¢oes funcionais para o dia a dia. Carros de luxo
da Automiami Prime Cars, Lexus e BMW, obras de arte,
embarcacoes da Intermarine, relégios de marcas como
Seiko e Patek Philippe na Iconic Watches, a presenca da

Victorinox e muito mais compoem o cenario.

Para ELES

A MEN’S HOUSE REUNE EXPERIENCIAS,

O EXTENSO
PORTFOLIO DO
NOVO ESPACO
REUNE DESDE
CARROS LUXUOSOS
E MOTOS ATE
PERFUMES

A proposta, no entanto, transcende as compras. A
Men’s House oferece um clube de assinatura exclusivo
que concede aos membros acesso a beneficios especiais,
eventos fechados e uma caixa repleta de produtos
selecionados a dedo. Entre os itens, destacam-se uma
garrafa de Moét & Chandon, joias Corsage, assinatura
de revista Forbes, além de cortes de cabelo e hidratacio
periédicos na Murdock Barbearia, almocos exclusivos,
chocolates e perfumes.

Dentro do QG masculino, os membros tém acesso a
vivéncias que vao do lazer ao networking, como campeo-
natos de poquer no Unique Poker Lounge, degustacoes de
uisque Macallan harmonizadas com charutos e encontros
no Banana Café — tudo isso enquanto aguardam a inau-
guracdo de um restaurante, a proxima novidade da casa

que celebra o lifestyle do homem contemporaneo.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGAGAO

e T



high
society

Bem sucedida, apaixonada e no ar vivendo
uma das mais famosas vilas da TV,
Debora Bloch brinca com os arqucétipos das
socialites, enquanto segue atenta ao mundo,
defendendo a natureza e a arte de atuar
I)ll{li(,lf\() CRIATIVA LETICIA HAAG FOTOS IVAN ERICK
Iil)l(,}f\() DE MODA ANTONIO FRAJADO BELEZA DANIEL HERNANDEZ
SET DESIGN JEAN LABANCA TEXTO PEDRO HENRIQUE FRANCA

COLAR BVLGARI




CASACO STELLA
MCCARTNEY NA C)
MARES. BRINCOS SILVIA
FURMANOVICH, COLAR
CARTIER E SAPATOS
GIANVITO ROSSI

empo e paz na natureza sao dois

dos maiores luxos contemporaneos.

Mas nem um nem outro tem feito

parte do dia a dia de Debora Blo-

ch. Tampouco fardo nos préximos

meses, em que a atriz estara dedi-

cada a uma das personagens mais

marcantes da teledramaturgia

brasileira. Odete Roitman (em Vale

Tudo) esta entre nos, agora no cor-

PO, na voz e nas expressoes de Debora Bloch, atriz que ce-

lebra 43 anos de carreira com uma lista extensa de sucessos

na televisao, no cinema e no teatro. No drama e no humor.

Nossa entrevista acontece no trajeto de sua casa, no Jar-

dim Botanico, até os estidios da emissora, em Cluricica, de

caralavada, com uma camiseta do David Bowie, calca e té-

nis. Um figurino bem diferente daimponente e chiquérrima

Odete, a personagem que disparaimpropérios usando mar-
cas de alto prestigio nacional e internacional, como D

Valentino, Alexandre Herchcovitch, Misci e Sandro Bar-

ros - incluindo looks desenhados exclusivamente para ela.

Casada ha seis anos com o produtor portugués Jodo

Nuno Martins e mae de Hugo, 27, e Julia, 31, Debora fala

das Odetes do Brasil, da experiéncia de viver a persona-

gem, do mundo digital e da fama, de avangos e retrocessos,

de arte, da vida depois dos 60 anos, de moda ¢ do que

acha mais precioso. “Luxo é manter essa natureza viva,

1

nos mantermos vivos. E preciso estar atenta e forte

CIDADE JARDIM Vale Tudo comecou cercada de ex-
pectativas. Como vocé fica?

DEBORA BLOCH Estou bem feliz de estar fazendo a
Odete Roitman. Nao ¢é a toa que ela esta sendo refeita.
Texto bom ¢ deleite do ator. Acho interessante toda a ex-
pectativa, os memes. S0 as pessoas envolvidas com uma
novela. Mas tento ndo me contaminar. Estou fazendo meu
trabalho, que ¢ estudar, me dedicar e fazer ele da melhor

=

maneira. Sinto que me preparo hd 45 anos como atriz. T4

sendo um barato.

CJ A Odete é de uma novela originalmente de 1988.

Como € viver uma personagem ainda tdo atual?

DB Isso que eu acho mais surpreendente: essa personagem
tao conservadora, estar tdo atual. Quando a gente pen-
sou que 1a assistir um Donald Trump como presidente dos
Estados Unidos? Quando ia imaginar que depois de tan-
ta luta pelos direitos humanos e civis e pela democracia,

a gente la assistir a ascensdo desse pensamento fascista,

achando que regime militar € a solucdo. Isso ¢ também um
descuido nosso de achar que o perigo ndo estd a espreita ¢

éum pouco assustador.

CJ Meses antes do lancamento da novela, a (autora e
roteirista) Manuela Dias chegou a falar que algumas
coisas da versao original envelheceram. Vocé acha que
mudamos?

DB Eu acho que as coisas mudaram, sim, sobretudo
com relacdo a diversidade. Quantos negros protagoniza-
vam uma novela? A prépria versdo original de Vale Tudo
ndo tinha um negro, os que tinham estavam servindo. E
um avanco. Vocé ndo via atores trans numa novela. No

Rancho Fundo tinha uma, que € pouco ainda, mas teve.

CJ Quem seria a Odete hoje? Vocé conhece, tem rela-
¢Oes com esse perfil de mulher?

DB Elas sao muitas, ndo necessariamente uma so. Eu nao sei
dizer uma pessoa. Eu conhego algumas. Poucas, mas conhe-
¢o. E homens também. Acho que o que ela representa ndo é
uma mulher, mas um pensamento. Uma atitude diante do
outro. A prepoténcia, a falta de empatia, o preconceito e so-
bretudo o narcisismo. Ela ¢ uma narcisista quase patolégica.

CJ Educaciao e cultura costumam ser atacadas por pes-
soas com visdes de mundo como a da Odete. Por qué?

DB A arte e a educagao formam o pensamento critico, que
faz as pessoas entenderem que o status quo néo € necessa-
riamente o que precisa ser. A arte diz “o mundo ¢ assim,

pode ser diferente”. Interessa aos governos autorita

que as pessoas sejam ignorantes, que nao questionem, que
nao lutem pelos seus direitos. E quem revela as possibili-

dades de uma sociedade mais justa € a educacdo e a arte.

CJ Nessas mais de quatro décadas em atividade, é pos-
sivel elencar personagens que mudaram sua vida?

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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DB Noites do Sertdo foi o primeiro filme que eu fiz, era um
Guimardes Rosa. Esse trabalho abriu um portal para
mim. Depois teve Bete Balango, que fol muito marcante
e até hoje as pessoas lembram. A peca que eu fiz com o
Luiz Fernando Guimardes, Fica Comigo Esta Noile, foi a
minha primeira produgao sem ser em grupo, onde des-
cobri o prazer de viver s de teatro. Teve TV Pirata, que
foi onde encontrei minha turma, uma linguagem com
que cu me identificava, o humor. Houve muitos. Das
mais recentes: Segunda Chamada e Justica. E acho que
agora a Odete. T6 botando uma fé que vai ser marcante.

CJ Vocé nio é uma pessoa tdo ativa nas redes sociais.
Como se vé profissionalmente no meio disso tudo?
DB Hoje, de fato, vejo como duas profissoes paralelas.
Eu percebo que sou de outra geracao quando vejo os
novos atores, para quem estar nas redes faz parte de um
pacote. £ uma questdo de mercado. A publicidade mi-
grou para as redes sociais. Quando eu era jovem, fazia
muita publicidade, mas ndo precisava ficar postando
nada. A minha projecdo e o sucesso do meu trabalho
geravam convites para publicidade. Mas eu apenas fazia
meu trabalho de atriz.

CJ Isso mudou bastante...

DB Hoje, para vocé existir no mercado, vocé tem que
alimentar esse lugar com outras coisas, que nao tém
nada a ver com o trabalho de ator, na minha concep-
¢ao0. Sou de outra geragao, estou tentando me adaptar,
mas tem muitas coisas de que me sinto incapaz, como
ficar me expondo. Toma tempo e eu realmente nao gos-
to. Agora tem até gente escalando ator em funcdo do
numero de seguidores. Mas af estd buscando um outro
resultado. Uma producdo que escala em funcdo do nu-
mero de seguidores estd buscando numeros e nao traba-

lho artistico.

CJ As coisas também mudaram para as mulheres des-
de a Odete original. Como mulher, aos 61 anos, olhan-
do para tras, vocé imaginava ter a vida que tem hoje?
DB Eu jd cresci com muitas conquistas. As mulheres ja
tinham queimado sutid, tinha acontecido a revolucdo

sexual, tinha a pilula anticoncepcional. A gente ja tinha
minimamente conquistado um lugarzinho no mercado
de trabalho. Mas essa geracao mais recente vem tam-
bém para denunciar que nem tudo esta conquistado.
Como diria o Oscar Niemeyer, a luta ¢ longa. No Ira,
até pouco tempo atrds, as mulheres usavam minissaia,
fumavam, bebiam, iam aos bares. Agora estao todas co-

bertas com burca.

CJ Vocé se apaixonou aos 53 anos e casou. Foi uma
surpresa se reapaixonar?

DB Foi. Desde muito garota eu nunca estive solteira. Ca-
sei com Edgar [Moura, diretor de fotografia] por sete
anos, depois com Olivier [Anquier, chef] por mais 13.
Me separet e fiquet solteira uns dez anos. Seria uma coi-
sa muito boa, inclusive, nés mulheres conquistarmos a
ideia de que vocé ndo precisa estar casada para estar
bem. Tem ainda uma cobranca de nés mesmas sobre
esse lugar. Eu estava achando a minha vida boa. As ve-

Uma MULHER hoje
com 60 ANOSuma
mulher ATIVAem
VARIOS sentidos. Fla
PODETUDO: estar
na FESTA, BEIJANDO
na BOCA. Anles era
decretado UM FIM.
Mas ainda temos
MUITO que CAMINHAR

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

VESTIDO BALMAIN.
CHAPEU GRACIELLA

STARLING VIA
CJFASHION.COM




zes vocé esta melhor, as vezes, pior. Acho que até por
isso encontrei o Joao e pude me apaixonar. Eu nao estava

buscando estar com alguém.

CJ Chegou a usar aplicativo de relacionamento?

DB Nio, ndo (risos). Eu tinha um amigo que ficava fa-
lando para eu entrar. Nao sou contra. Tenho amigas
que encontraram parceiros, que viraram relaciona-
mentos. Voltando as conquistas femininas e com rela-
¢ao a Odete, as pessoas ficam “ah, mas vocé ndo tem a
idade dela”. Veja s6: eu tenho exatamente a mesma ida-
de da Beatriz (Segall) quando ela fez a Odete (Debora
tem 61, Beatriz tinha 62). As mulheres conquistaram
1sso também. Uma mulher hoje com 60 anos ¢ ativa em
vérios sentidos. Ela pode tudo: estar na festa, beijando
na boca. Desde que vocé se proponha a isso. Antes era
meio decretado um fim, elas iam ficando invisibiliza-

das. Mas ainda temos muito que caminhar.

CJ Ha muito mais recursos hoje em dia também.

DB Hoje eu “sou idosa”, e acho 6timo que eu ndo pre-
ciso mais ficar em algumas filas (risos). Mas vocé se cui-
da, faz gindstica, sabe o que tem que fazer. Um tempo
atrds a mulher virava avé e pronto. Hoje, as avds sdo

avos ¢ estdo na pista a0 mesmo tempo.

CJ Vocé tem uma relacdo com a moda. Existe uma
construcao de identidade e trabalho a partir da moda?
DB Eu gosto de moda, acho interessante e tem uma
relagdo que tem a ver com meu trabalho. Para criar a
Odete, meu material € o texto, mas muita gente ajuda
a criar essa imagem: o figurino, a caracterizacao, a
maquiagem, como ela se veste. Eu, Debora, acho di-
vertido fazer um editorial de moda. Gosto de moda,
gosto de me vestir.

CJ O que é luxo para vocé?

DB Luxo para mim ¢ tempo, floresta em pé, rio de
dgua limpa. Meu maior luxo € ir paro o meu sitio e
tomar banho de rio numa dgua que ¢ pura. Mais do
que nunca, ¢ preservar essa natureza, que ¢ o que vai

nos manter vivos. Luxo é o bem-estar coletivo. Um pais

civilizado e rico nao é um pais onde todo mundo anda
em carro préprio, mas onde o presidente da Republica
anda de transporte publico. Isso é um pais chique. Eu
trabalho desde os 17 anos, vivo muito bem, me consi-
dero uma privilegiada, tenho um apartamento maravi-
lhoso, mas tudo, do meu sapato chique ao meu sitio, é
conquista do meu trabalho. E legal quando vocé pode
comprar um item de luxo, mas que vocé também pague
bem os seus funcionarios. As vezes, a pessoa fala que
nao da para pagar mais a uma empregada que esta ali
todo dia trabalhando na sua casa, mas paga o que for
numa bolsa. Quer pagar, paga, mas paga bem seus fun-

ciondrios. Tudo é uma questao de equilibrio. B

Retrato falado

AMIGOS E COMPANHEIROS DE
TRABALHO DE DEBORA BLOCH FALAM
DE SUA ADMIRACAO POR ELA

“Debora é de uma inteligéncia
dramaturgica e compreensdo cénica
gigantesca. E sempre gratificante jogar
cenas com artistas da estatura dela.”
ALEXANDRE NERO, 0 Marco Aurélio, na
nova versdo de Vale Tudo

“Que honra poder trabalhar com a Debora
Bloch! Ela é um doce trabalhando, muito
concentrada, claro, uma atriz experiente.

O que mais me chamou atengdo na Debora
é que ela tem um poder de entrar num
estado de furia em cena impressionante. Eu
preciso me concentrar mais ainda na cena
para n3o ficar sé assistindo a atuacdo dela.”
PAOLLA OLIVEIRA, a Heleninha Roitman em
Vale Tudo

“Ja fizemos tantas novelas, tantos seriados,
tantas palhagadas juntos. Quantas
viagens... Somos mais que amigos e
companheiros, somos quase casados, né?
So6 desejo o melhor.”

LUIZ FERNANDO GUIMARAES, ator
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CAMISA, MACACAO,
COLARES E SAPATOS
LOUIS VUITTON




-

LUXO paramim
¢ TEMPO, floresla
empe,riode
AGUA LIMPA (...
;o BEM ESTAR
COLETIVO

i A et WP, L)
o val
5 r - qﬂn—ﬁ.-.."l Ly
o oWy A T e il T
b LTON SR o ) e R

EEEEEEEEEEEEE
AAAAAA




DA ESQ. PARA'A DIR., CASACO
STELLA MCCARTNEY NA

CJ MARES COM SAPATOS
GIANVITO ROSSI, VESTIDO
ISABEL MARANT E SANDALIAS
AQUAZZURA, LOOK LOUIS
VUITTON, E VESTIDO FENDI
COM SAPATOS GIORGIO
ARMANI. NA DUPLA SEGUINTE,
VESTIDO FENDI E SAPATOS
GIORGIO ARMANI, VESTIDO
CAROLINA HERRERA E SAPATOS
AQUAZZURA, VESTIDO
BALMAIN E SAPATOS GIANVITO
ROSSI, E CASACO STELLA
MCCARTNEY NA C] MARES
COM SAPATOS GIANVITO ROSSI







VESTIDO CAROLINA
HERRERA. BRINCOS
EMAR BATALHA NA

CJ MARES E SAPATOS
AQUAZZURA




COME VISIT US

SHOPPING CIDADE JARDIM, 2° PISO

CATARINA FASHION OUTLET
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De corpo & ALMA

A GRANDE FAMILIA DA DANCA BRASILEIRA, O GRUPO CORPO
COMPLETA 50 ANOS COM NOVO ESPETACULO,
ALEM DE LIVRO E DOCUMENTARIO COMEMORATIVOS

por Erika Palomino

CENA DE PARABELO (1997),
UMA EXPLOSAO-DE

BRASILIDADE AO SOM DE
COMPOSICOES DE JOSE |
MIGUEL WISNIK E TOM ZE
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companhia que nasceu em Belo
Horizonte a partir de um grupo de
amigos e dos irmaos Pederneiras —
José Luiz, Marisa, Miriam, Paulo,
Pedro e Rodrigo — transformou-se
(logo) no mais importante nome da
danca no Pais, reconhecida nacional e internacionalmente.
Muito unida, essa familia é um orgulho para o Brasil.
Motivos nao faltam para celebrar seus 50 anos. Em
tempos quando a alta cultura brasileira ndo valorizava os
ritmos, as festas populares, a ginga e os quadris (o corpo
brasileiro, em suma), as coreografias de Rodrigo Pedernei-
ras nas montagens de extrema qualidade técnica e cénica
passaram a incorporar um modo de se mover e de viver
com a nossa cara. Jd sdo 43 obras criadas, com apresenta-
¢oes em 259 cidades, em 41 paises, além do Brasil.
Duas historias dos primérdios sdo conhecidissimas, mas
a efeméride nos permite repetir. Os irmaos convenceram
o0s pais a alugar um apartamento para si ¢ assim cederem
a casa em que a familia morava para servir de espaco para
o grupo que dava seus primeiros passos. E foi Paulo quem
bateu na porta (ou na mesa do bar, melhor dizendo) do
compositor Fernando Brandt que, juntamente de Milton
Nascimento, comp6s a trilha para a obra que abriria as

21 (1992) E CHAVE PARA
O DESABROCHAR

DA LINGUAGEM QUE
DEFINIRIA O CAMINHO
DA COMPANHIA

portas do Brasil e do mundo para aqueles jovens talentos:
Maria, Maria (1976), coreografia de Oscar Araiz. Cara de
pau (como ele gosta de dizer), mas desde ali com a ambi-
¢ao de fazer grande. Com o sucesso, eles conseguiram se
estruturar e comprar o prédio-sede no bairro das Manga-
beiras. Foi o inicio do processo de profissionalizacao.

E no fim dos anos 1980 que os irmios ganham con-
fianca para tomar pé de cabeca, corpo e membros do gru-
po, quando entdo Rodrigo assume o posto de coredgrafo.
Ainda inexperiente, mas ja muito talentoso, comeca a se
destacar pela extraordindria musicalidade, pela maneira
de ocupacao de palco e pelo que seria o inicio de uma lin-
guagem propria, crescendo a cada peca estreada.

O arrebatamento se daria na Missa do Orfanato (1989)
sobre a partitura da dramdtica musica de Mozart. Aqui,
destacam-se de saida o cendrio do artista plastico Fernan-
do Veloso, em cinza e tons terrosos, remetendo a uma
catedral envelhecida, iluminada a maestria por Paulo
Pederneiras, ganhando profundidade, verticalidade e os
contornos de desamparo de um deus que abandona seus
filhos a prépria sorte. Os figurinos de Freusa Zechmeister
ja traziam a obsessdo dessa arquiteta que tanto contribuiu
para desenhar os contornos estéticos da companhia e que
perdemos no ano passado.
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Até Trés Concertos (1991), “Rodrigo nunca havia ido tao
longe ao quebrar a estrutura dos movimentos do balé clds-
sico. Antes, isso era feito nos movimentos de ligacao, so-
bretudo por meio do uso dos bracos e dos saltitos. Ao som
de Telemann, um xaxado virava um pasde-bourrée”. Assim
escrevi em uma critica na Folha de S.Paulo, identificando a
mnfluéncia de um gestual vindo das dancas brasileiras.

A revolugdo eclodiria um ano depois, com 27. Musica
encomendada a Marco Anténio Guimaraes e Marco An-
tonio Araujo, do grupo experimental Uakti, a peca é chave
para o desabrochar da linguagem que definiria a compa-
nhia. Foi um arrebatamento seguido de outro: Nazareth
(1993), com trilha de José Miguel Wisnik e, finalmente, Pa-
rabelo (1997), onde Wisnik se juntou a Tom Zé na mdsica
que proporcionou uma explosao de brasilidade, com um
baido e um forré de encher a alma. Outras estrelas que
compuseram sao_Joao Bosco, Caetano, Gil, Lenine, Metd
Metd e Clarice Assad (para a pega nova, com estreia pre-
vista para agosto). Vém ai também um livro e um docu-
mentdrio comemorativo, dirigido por Janaina Patrocinio.
Vida longa ao Grupo Corpo, o Brasil que queremos.

* Erika Palomino € jornalista e curadora. Autora de Babado
Forte, atuou como critica de danga da Folha entre 1989 ¢ 1996

Orgulho nacional

QUATRO PATRONAS DO CORPO
FALAM DA SUA PAIXAO PELO GRUPO

O Grupo Corpo me

encanta pela forma Unica
como combina danga, musica
e cenografia com originalidade

e identidade brasileira. Minha admiragao
vem da capacidade de emocionar e inovar.
Apoiar o Grupo Corpo € incentivar nossa
cultura em sua expressdo mais auténtica.

Assistir ao Corpo é sempre
uma experiéncia Unica.

Ha algo de profundamente

brasileiro em tudo o que eles fazem — ndo
apenas nos ritmos, mas na energia, na cor,
na ousadia de transformar a danga em um
espetaculo vivo, cheio de alma.

Minha relagdo com o Grupo
Corpo teve inicio em 1997.
A energia, a criatividade,

a precisdo, a musica, o poder
daquele grupo fizeram o coragdo de
garota, que vivia fora do Brasil, explodir de
orgulho. Daquele ano em diante nio perdi
um espetaculo. Presenciar a comemoragdo
dos 50 anos é motivo de muita emocgao.

Meu primeiro contato foi

em 1976. Eu era uma menina,
vi Maria, Maria, com a musica do Milton
Nascimento. Me apaixonei perdidamente e
nunca mais perdi contato. E uma relagdo de
alma que eu tenho com eles. Eu adoro balé,
adoro danca, vejo muitas companhias e,
para mim, o Grupo Corpo é o melhor.
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Celebre o prazer dos encontros
com os nossos kits exclusivos
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A primeira filial do Victoria and Albert Museum
abre suas portas em 31 de maio com sede no
East London. Batizado V&A East Storehouse,

o espago se vale da palavra “armazém” por sua
capacidade de abrigar uma parte consideravel
das cerca de 2,8 milhdes de pegas do museu
britinico. Ao todo, sio mais de 250 mil
exemplares, que vao de Biba e Balenciaga a
espadas samurais. O principal destaque do
local, no entanto, so6 serd inaugurado em 13

de setembro. E o David Bowie Centre, que
contard com exposi¢des temporarias, conteido
desenvolvido por curadores convidados e
acesso, por meio de reserva, a qualquer um
dos itens do arquivo do musico.

A maior exposicdo ja realizada
sobre Andy Warhol (1928-1987)
fora dos Estados Unidos ocupa

as galerias do Museu de Arte
Brasileira da Fundagdo Armando
Alvares Penteado (MAB-FAAP).
Com curadoria de Priscyla Gomes,
Andy Warhol: Pop Art! traz

ao Brasil mais de 500 obras,
distribuidas em um espago de
2.000 m”. Entre os empréstimos
vindos do The Andy Warhol
Museum, em Pittsburgh, estdo o
famoso Campbell’s Soup Box (1962)
e o retrato de Marilyn Monroe
(1967). Até 30 de junho.

Mapa ARTSY

ANDY WARHOL EM SAO PAULO, ELIZABETH JOBIM NO
RIO, CENTRO DEDICADO A DAVID BOWIE EM LONDRES E MAIS
EXPOSICOES SOBRE MODA DO SECULO XVIII AO PRESENTE
por Nina Rahe
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Nova York

Com a ideia de abordar a
importancia da roupa e do estilo
na formacg3do de identidades da
didspora atlantica do século
XVIII até o presente, a exposi¢do
Superfine: Tailoring Black
Style, no Metropolitan Museum
of Art, parte da figura do dandi.
Para tanto, varios artistas foram
convidados a contribuir com
conceitos que ampliariam a
premissa curatorial. Entre eles,
Torkwase Dyson, que criou uma
série de esculturas monumentais.
De 10 de maio a 26 de outubro.

Rio de Janeiro

A relagdo de Elizabeth Jobim com a Casa Roberto Marinho é estreita,
tanto que sua obra Concretos Il integra permanentemente a fachada da
reserva técnica do centro cultural. O casardo, que esta aos pés da Floresta
da Tijuca e do Cristo Redentor, abre duas exposi¢des relacionadas a
artista. Enquanto a coletiva Entre Olhares, curada pela prépria, estabelece
um didlogo entre sua produgdo e a de outras expoentes do acervo,
Inconsisténcias da Forma percorre 40 anos de trajetéria com mais de 50
trabalhos. Até 22 de junho e 10 de agosto, respectivamente.

™

Paris

. Famoso pelas criagdes com silhuetas
| fluidas que foram responsaveis por
' libertar as mulheres dos corsets, Paul
- Poiret (1879-1944) é tema de uma
mostra no Musée des Arts Décoratifs.
Intitulada Paul Poiret, la Mode est

| une Féte, a exposicio apresenta, por
meio de documentos e depoimentos,
como o artista influencia estilistas
até hoje. Entre as pegas selecionadas,
que incluem vestuario e téxteis, além
b de desenhos e fotografias, é possivel
identificar o fascinio de Poiret pelos

balés russos e seu flerte com as

cores do movimento fauvista. Outro

destaque é sua colaboragdo com o

pintor e desenhista Raoul Dufy.

f De 25 de junho a 11 de janeiro de 2026.

missinclof

Shopping Cidade Jardim - Piso 2
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A PINTURA A OLEO WATER
LILIES (NYMPHEAS), 1907. NA
PAG. AO LADO, A PONTE
JAPONESA SOBRE A

1 iLAGOA DAS NINFEIAS EM
\_G[VERNY, 1920-24

O laboratorio de MONET

A CONTROVERSA RELACAO DO ARTISTA FRANCES COM O MEIO
AMBIENTE E TEMA DE MOSTRA NO MASP QUE INCLUI DESDE AS PRIMEIRAS
CENAS AQUATICAS AS FAMOSAS NINFEIAS por Nina Rahe

FOTOS: THE MUSEUM OF FINE ARTS, HOUSTON; THOMAS R. DUBROCK, ACERVO [COLLECTION] MASP E LEONARDO FINOTTI

uando Claude Monet exibiu sua
pintura Impressdo: Sol Nascente na
exposicao realizada no estudio do
fotégrafo Félix Nadar, em Paris, em
1874, o publico ficou escandaliza-
do com a tela que se distanciava de
uma representacao fiel da realida-
de. Foi nesse momento que o termo
“Impressionismo” apareceu na critica pela primeira vez e
passou entdo a designar um grupo de pintores que renun-
ciaram ao academicismo. Um século e meio depois, ndo é
surpresa observar a forma como esses artistas retratavam
os efeitos da luz, mas hd outros aspectos da pratica de Mo-
net que vém sendo debatidos e ressignificam sua obra.

Na mostra que acontece no Masp de 16 de maio a 24
de agosto, 4 Ecologia de Monet, a discussdo se dd em torno
do vinculo que o artista francés mantinha com o meio
ambiente, algo que estd presente em toda a sua trajetéria
e pode ser observado pela escolha frequente em retratar
cenas aquaticas e efeitos atmosféricos. Embora a emer-
géncia climadtica nao fosse uma preocupagao manifestada
na época, as mais de 30 obras que aportam aqui mostram
um artista atento ao progresso no meio natural.

No ntcleo Neblina e Fumaga, por exemplo, estdo as
vistas das pontes de Waterloo e Charing Cross, nas quais
a poluicao das chaminés das fdbricas ddo densidade a né-
voa de Londres. Enquanto Monet observava na cidade,
a distdncia, os impactos da agdo do homem, no jardim

colado a sua casa em Giverny, ele mesmo moldou a paisa-
gem com o objetivo de ter motivos para pintar. Realizou
ali, desde a sua chegada, em 1883, obras de irrigacao e
terraplanagem e conseguiu autoriza¢ao para desviar um
curso d’agua e formar uma espécie de “jardim aqudtico”.

Nesse laboratério que tinha como referéncia as gravu-
ras japonesas, — ¢ para o qual havia um jardineiro encar-
regado de fazer arranjos diariamente —, Monet produziu
cerca de 250 pinturas a 6leo retratando ninfeias. “Sua re-
lacao com a natureza nao era passiva”, explica Fernando
Oliva, curador da exposicdo ao lado de Adriano Pedrosa.
“Monet estava a todo tempo recriando a paisagem para
atender seus olhos e conseguir o que queria, tanto na pin-

tura como no mundo natural.”

LEm dobro

Vizinho do prédio projetado por Lina Bo Bardi, onde acontece A
Ecologia de Monet, o recém-inaugurado anexo do Masp abre suas
portas na Avenida Paulista com cinco mostras diferentes, entre as
quais se destacam exposigdes sobre a obra de Pierre-Auguste Renoir
e a trajetéria de mais de sete décadas do préprio museu. Com um
design monolitico inspirado em museus verticais, o novo edificio foi
idealizado pelo Metro Arquitetos Associados e batizado Pietro Maria
Bardi. Ao todo, sdo 14 andares e 7.821 m?, o que representa um
aumento de 66% na capacidade expositiva do Masp.



116

MIX

147

BONS SONHOS

Uma dose de bem-estar
antes de dormir. Além
do sabor indulgente
de chocolate, que
sacia minha vontade
de um chocolatinho a
noite, o Koala Sleep
auxilia na reducdo do
estresse, no equilibrio
do sistema nervoso

e ainda melhora a
qualidade do sono.
Mais importante: sem
causar dependéncia.
Especialmente em
épocas de atividade
intensa, ele me ajuda
muito a acordar
revigorada. Virou meu
ritual noturno para
descansar de verdade.
@drink.koala

Olho nela

Se tem uma marca que dominou o radar fashion nos Ultimos
tempos, ela é a Poléne. Com design minimalista, couro de
altissima qualidade e acabamento artesanal, os acessoérios da
grife francesa conquistaram de vez as fashionistas com tudo
isso e com valores acessiveis. Eu, claro, ja estou amando e de
olho em todas as novidades. @polene_paris
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Dicas da PATSY

LIGADA NO QUE DE MAIS BACANA ACONTECE ON E
OFFLINE, A RP PATSY SCARPA DIVIDE OS SERVICOS,
PRODUTOS E ACHADOS PRECIOSOS DE SEU CADERNO

ESSENCIA
MOVEL

Sempre fui apaixonada
por ambientes
perfumados e, por
que nao estender

essa experiéncia ao
nosso carro! Passamos
tanto tempo nele

que ter fragrancias
exclusivas para o
automével torna-se
um pequeno luxo
diario. No CIDADE
JARDIM, marcas como
Tania Bulhdes (foto) e
Zara Home oferecem
opgodes incriveis com
design elegante e chd
branco e baunilha
negra, respectivamente,
como base. Sdo
difusores automotivos
Uteis e criativos,
perfeitos também para
presentear. @zarahome
@taniabulhoes

BLINDAGEM

Apesar de ser catdlica,
acredito que protegdo
nunca é demais. E,
ultimamente, n3o

tiro do pulso a minha
pulseira vermelha

de sete nds, que é
cercada de significados
e, acredita-se, ajuda

a afastar inveja, mau-
-olhado e vibragbes
ruins, trazendo sorte,
equilibrio e protecdo.
Verdade ou nio, eu
sigo com a minha.

NAO TEM

NO BRASIL

Na minha udltima
viagem a Paris,
descobri um

achado de beauté: o
Dermoplasmine, da
Boiron. J4 falei aqui
sobre excelentes
hidratantes labiais,
como o Ultra
Hidratagio Labial

da Adcos, mas esse
virou um favorito.
Com extrato de
caléndula, ele acalma,
regenera e hidrata
profundamente. Uma
pena: sé pode ser
encontrado na Franga.

T
B Dermoplasnmine
L

-4

-
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ACETINADAS

Em 2025, as
tendéncias de
manicure apontam
para um equilibrio
entre naturalidade

e sofisticagcdo. Para
alcancgar o visual satin
nails, estou amando
os esmaltes Sonho
(Impala), T6 Ryca
(Dailus) e Pétala
(Colorama). Aplique
uma camada fina e
finalize com uma
generosa camada
de extra brilho para
intensificar o efeito.

NATURAL

Na minha incansavel busca por alimentos que saciem e nio
contribuam para o ganho de peso, as frutas sempre foram
minhas aliadas. Este ano, descobri as minitangerinas. Geladas
e doces na medida certa, sdo ricas em vitamina C, fortalecem
o sistema imunoldgico, combatem radicais livres e auxiliam na
salide digestiva. E mais: tem baixo valor calérico.

Necessarias

Sou uma pessoa altamente
influenciada pelas midias sociais e
minha dltima compra reflete isso: um
conjunto de nécessaires de viagem
da Oficina IA, que oferece produtos
funcionais e sustentaveis, como o
kit para viagem composto por trés
nécessaires de algoddo com forro

e ziper, ideais para maquiagem,
cosméticos, manicure, remédios e
muito mais. Recomendo! @oficinaia
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Cozinha francesa

A nova série Caréme - O Rebelde da Culindria promete transportar o espectador
ao século XIX, revelando a trajetéria de Antonin Caréme, o primeiro chef-
celebridade da histéria. Caréme, vivido pelo ator Benjamin Voisin, conquista
paladares e poder ao cozinhar para lideres e magnatas, entre eles Napoledo,

o czar Alexandre | e os Rothschilds. Em meio a receitas sofisticadas e intrigas
palacianas, o que se desenha nesta produgio francesa é um retrato fascinante da
ascensio social por meio da culinaria. Uma pedida certeira para quem se encanta
por gastronomia e romances histéricos. Na Apple TV.

Sangue latino

Homem com H, o aguardado

filme de Esmir Filho, mergulha na
trajetéria de Ney Matogrosso,
desde os primeiros passos

em Mato Grosso do Sul até o
estrelato. Com Jesuita Barbosa

no papel principal e supervisdo

do proéprio Ney, o longa explora
de forma sensivel a explosiva
passagem pelos Secos & Molhados
e seu relacionamento com Cazuza.
Mais que um retrato biografico, é
um libelo pela liberdade.

ICONIC

Cores acesas, altas doses de glamour, modelos esculturais, make tudo e
cabeldo. Nos anos 1980 muito nunca foi demais. E as imagens de um dos
maiores fotdgrafos da época, o britanico David Bailey sdo prova disso.
Apresentadas numa publicagdo de quase 300 paginas, David Bailey. Eighties
redine registros feitos para revistas, assim como personalidades iconicas,
entre elas Catherine Deneuve, Diana, Tina Turner e Grace Jones.

TEXTOS: ANA CRISTINA GONGALVES FOTOS: DIVULGAGAO
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O V&A MUSEUM, EM LONDRES, E PALCO DE
UMA EXPOSICAO QUE CELEBRA AS CRIAGCOES
DA CARTIER EM TODA A SUA OPULENCIA

por Ana Cristina Gongalves

ada menos do que 350 joias
de fazer os olhos revirarem
estdo lado a lado no Victo-
ria & Albert Museum, em
Londres, para contar como
a Cartier se tornou sind-
nimo de glamour absoluto
no precioso universo da joalheria mundial. Fundada
em 1847 por Louis-Frangois Cartier, a marca conquis-
tou a aristocracia desde o principio: em 1856, a prin-
cesa Mathilde, prima de Napoledo, encomendou sua
primeira peca, introduzindo a Cartier entre a elite

europeia. Mas foram os netos do “joalheiro dos reis

e rei dos joalheiros”, — Louis, Pierre e Jacques —, que

FOTOS: VINCENT WULVERYCK (ROSA E BROCHE) / VICTORIA AND ALBERT MUSEUM, LONDON, E CARTIER / DIVULGAGAO

O BROCHE DE ROSA, COM
DIAMANTES E PLATINA

(1938), JA FOI DA PRINCESA
MARGARET E HOJE PERTENCE
A COLECAO CARTIER. NA PAG.
AO LADO, TIARA MANCHESTER
(1903), COM OURO, PRATA E
DIAMANTES, E UM BROCHE

DE 1933 EM PLATINA COM
AMETISTA, SAFIRAS E

A0 ALGUMAS das
MAIS FAMOSAS

criacoes Cartier e
objelos de arquivo,
que ENRIQUECEM
o enlendimento da
JOALIHERIA”

HELEN MOLESWORTH E RACHEL GARRAHAN,
CURADORAS DA EXPOSIGAO



NO ALTO, UM BROCHE DE 1913
EM PLATINA COM CRISTAIS E
DIAMANTES. ACIMA, O BANDEAU
MOUNTBATTEN EM ESTILO TUTTI-
-FRUTTI, COM ESMERALDAS,
RUBIS, SAFIRAS E DIAMANTES.
ADIR., UM BROCHE DE 1910
CRAVEJADO DE DIAMANTES

transformaram a maison em um fenémeno
global no inicio do século XX, com a aber-

tura de lojas em Paris, Londres e Nova York.

A exposic¢do, em cartaz até 16 de novembro,
comprova o legado da grife, uma unido de apu-

ro estético, engenhosidade técnica e gemas de
altissima pureza. A maior parte das pecas per-

tence a Cartier Collection e ao acervo do V&A,

mas também hd itens da Royal Collection, em-
prestados pelo rei Charles, e de outros museus e de
colecoes particulares. Nem ¢ preciso ser fa da realeza
para se encantar com joias como o broche Williamson
Diamond, presente de casamento da rainha Elizabeth

IT, em 1947, com seu raro diamante rosa de 23,6 quila-

tes. Ou o broche em formato de rosa usado pela prince-

sa Margaret na coroacao da irma seis anos depois. De
Mbonaco, veio o famoso anel de noivado de Grace Kelly.

Pecas que tém o nome cravado na histéria da joalheria,
como o bandeau Mountbatten, legitimo representante do
estilo Tutti-Frutti, formado por pedras de um colorido in-
tenso, ou como o ousado relégio Crash também brilham
na exposicao. Mas ¢ a galeria de tiaras que arranca todos
os suspiros. Entre a Scroll, de 1902, que ja coroou a can-
tora Rihanna em uma capa de revista, e a Tiara de Man-
chester, uma encomenda com mais de mil diamantes, o

melhor € se encantar com as duas.

FOTOS: MARIAN GERARD (LACO), VICTORIA AND ALBERT MUSEUM, LONDON, E CARTIER / DIVULGACAO

ANa Rocha

Appolinario



Alta VELOCIDADI

A NOVA TEMPORADA DA FORMULA 1 VEM CHEIA DE BOAS
NOVIDADES E COM BONUS EXTRA DE ALGUNS ICONES DA MODA

por Giovanna Conti

O novo regulamento

A temporada 2025 da Férmula 1 traz
novidades, como a obrigatoriedade de um
sistema de refrigeragdo dentro do carro
para corridas acima dos 30°C, o “colete
anti chamas”, feito com uma substancia
congelada que acrescenta até 5 kg ao peso
do veiculo, assim como uma ideia que

vinha sendo debatida desde 2022: a inclusdo

de quatro treinos livres exclusivamente
dedicados a pilotos novatos.

Em tempo

A Tag Heuer assume a cronometria oficial das
corridas, apés décadas de muita histéria na
competi¢do. Uma das pioneiras ali, teve sua logo
na Lotus-Ford 49B do suico Jo Siffert, em 1969,
esteve junto da Ferrari, foi parceira de Ayrton
Senna, apoiou a McLaren de Mika Hékkinen nos
titulos de 1998 e 1999, e Lewis Hamilton no seu

primeiro titulo, em 2008.
]

> AMIL §
] Os fins de semana s3o o horario

nobre, condensando entre sexta
e domingo trés treinos livres
(dois na sexta e um no sabado),
as classificatorias da largada, que
definem as posigdes de um dos
momentos mais importantes

da prova, e a corrida em si (no
domingo), com um percurso total
de pelo menos 305 km.
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SOBRE ICONES

Representando a Ferrari, em busca de seu oitavo titulo

e vestido de vermelho, o Unico piloto negro da histéria
da Férmula 1, Lewis Hamilton, inicia um novo capitulo

de sua carreira ap6s mais de dez anos defendendo a
Mercedes. Fa de Ayrton Senna e fashionista assumido,

aos 40 anos, um dos maiores nomes da histéria da
Férmula 1 possui o desafio de recolocar a Ferrari no topo
novamente. E Hamilton quer ser uma pega ativa tanto no
desenvolvimento técnico quanto no estratégico.

T o
Uma corrida

sodelas |

A F1 Academy é uma categoria

exclusivamente feminina, que
acontecerd em sete finais de
semana junto com a Férmula 1
em 2025. Em sua terceira edigio,
ela é formada por dez equipes e
tem duas brasileiras competindo:
Aurélia Nobels, pilota da Scuderia
Ferrari, e Rafaela Ferreira, da Red
Bull Racing, que faz seu primeiro
ano na Academy.

SHOPPING CIDADE JARDIM

I’ do Brasil!

Depois de mais de seis anos sem um
representante nacional na competicao, a
temporada 2025 tem um nome promissor do
Pais: Gabriel Bortoleto. Com apenas 20 anos,
ele representara o Brasil junto da equipe Sauber.
O Brasil conquistou oito titulos na competigao,
que ja teve Emerson Fittipaldi (1972 e 1974),
Nelson Piquet (1981, 1983 e 1987) e Ayrton
Senna (1988, 1990 e 1991).

Pole position

Uma das mais novas participantes
do evento é a Louis Vuitton, que
acaba de firmar um contrato de
dez anos de apoio a Férmula 1.

A parceria com a categoria inclui

o patrocinio principal de alguns
dos mais importantes circuitos da
temporada, assim como a exibi¢do
dos seus iconicos baus, os Trophy
Trunks produzidos no atelié histérico
da maison em Asniéres, nos pddios
da premiagdo das corridas.

SHOPS JARDINS



Trending TOPICS

A EDITORA DE MODA FRANCO-BRASILEIRA PATRICIA TREMBLAIS ESTA
EM PARIS DE OLHO NO STREET STYLE E ELEGE TRES TENDENCIAS

Efeito romantico

O:s lagos no pescogo estdo por toda
a parte. Opte por uma sapatilha
sofisticada para coroar a produgio,
como fez a influenciadora Elodie
Romy (@elodieromy). Acima, camisa
Celine e sapatilha Manolita.

Esporte chique
|

A sobreposigdo de listras em trés pegas
garante um toque contemporaneo
para um look do dia a dia. No clique,

a influenciadora Laura Vidrequin Roso
(@lauravidrequin). Acima, bolsa Louis
Vuitton e boné Isabel Marant.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

Tudo boho

O estilo boémio dos anos 1970 segue
em alta entre as fashionistas, com
batas fluidas, franjas e jeans boca de
sino, como prova o clique de Estelle
Pigault (@estellepigault). Acima, bolsa
Chloé e bota Isabel Marant.

=
<
o
2
=
&
z
o
L
o3
>
o
[e]
o
&
i
o<
w
o
<
S
<
g
3
=)
=3
a
%
[e]
=
o
b

@,
»

SILVIA FURMANOVICH

on?
).
%

!p%

-
LV

Al
lltlﬁil‘!u.’

’.id

588 ek
G ERSNS L

AMBAR E MADEIRA

Shopping Cidade Jardim | Piso.1



FOTO: CORTESIA ORIENT-EXPRESS / BELMOND

i

}
)\

Al

'"VAGOES DE 192
RESTAURADOS |

g

AFiTa e aaaaEe®

o A L A e SR L R N N B v

e ST

(.
-
=
-
b
-
|
*
)
.
=
=

MUITO CONFORTO, UMA PITADA DE
NOSTAEG|A E SERVICOS ESPECIAIS, ROTAS DE
TREM PEEASEUROPA REINVENTAM O TURISMO
IDE EXPERIENCIA NO VELHO MUNDO

por Hermés Galvdo
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ACOMPOSICAO DO VENICE
-SIMPLON-ORIENT-EXPRESS, QUE
REALIZA TRAJETOS ROR FRANGA,

ITALIA, BELGICA EHOLANDA,
DISCRETA POR FQRA E MUITO

ACONCHEGANTE POR DENTRO

eroportos deixaram de
ser a melhor saida para os
escapes fundamentais da
vida mundana; pelo con-
trario, transformaram-se
na pior entrada possivel
desde que algumas com-
panhias aéreas passaram
a tratar passageiros como malas sem alga. Aos viajantes
incorrigiveis, a boa noticia é que os trens estao voltando
a todo vapor na Europa nao sé como meio alternativo,
mas uma tentativa de manter o turismo experiencial a
salvo. Este ¢ definitivamente o ano da retomada das ro-
tas ferroviarias de longa distancia no Velho Mundo. E
com um plus: os servigos passam longe do trivial, os va-
goes ganham um toque de nostalgia e prometem levar
os bem aventurados a uma viagem no tempo.

Carro-chefe da movida estd o La Dolce Vita Orient
Express, que em abril inaugurou oito cursos pela Itdlia,
de Veneza a Portofino, Roma a Palermo, com paradas
em pontos-chave das Dolomitas, Toscana e Sicilia para
vivenciar a tal vida doce.

Durante as viagens, com duracdo de dois a quatro
dias, os embarcados poderdo andar a cavalo pelos cam-
pos da Umbria, visitar a Basilica di San Marco a noite
ou cacar trufas no Piemonte. Sdo 12 cabines e 18 suites
decoradas pela turma do Dimorestudio de Mildo, tra-
zendo em seu interior uma homenagem ao design ita-
liano dos anos 1960. Pense em geometrias de Gio Ponti
e cores pop a Enzo Mari do chédo ao teto, da cama ao
restaurante comandado pelo chef Heinz Beck.

Abril também foi o més de reinauguracdo do trem
veloz Milao-Paris, viagem que tera cerca de sete horas
de duragdo com paradas em Torino, Lyon e mais qua-
tro cidades, mesmo tempo que levamos se pensarmos
na odisseia até Malpensa ou Orly com taxis, transito e
conversas sem dire¢cao com o motorista do aplicativo. O
apito da novidade também se ouve nos trens noturnos
que voltam as vias de fato com as rotas Paris-Berlim,
Bruxelas-Praga, Amsterda-Barcelona e Zurique-Roma.
E low profile, low carbon e slow motion.

E tem mais: a turma do Belmond anuncia para julho
o langamento do Britannic Explorer, uma nova linha
que percorrerd o interior do Reino Unido com saidas de
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Londres para Cornualha, Pais de Gales e Lake District.
As paradas incluem uma festa particular em um pub se-
cular de Cotswolds, um baile de gala no Le Manoir aux
Quat’Saisons, em Oxfordshire, e uma degustagdo exclu-
siva de vinhos da Cornualha.

Franceses também entram na disputa pela melhor
rota do ano com a inauguracao do Le Grand Tour,
trem que fard o mesmo percurso dos ciclistas da Tour de
France. A viagem dura seis dias, com partida de Paris,
percorrendo Champagne e Borgogne até o Lago de An-
necy, nos Alpes, passando por Avignon, Arcachon e os
chateaux do Vale do Loire antes de voltar para a capital.

Para quem sofria em apertar os looks do dia numa
mala de 23 kg, eis aqui a chance de usar os baus Louis
Vuitton e viajar como se vivesse no passado. Problema
¢ saber se ainda existe no mundo um lugar para usar o
que Farah Diba vestiria se estivesse no trono, mas isso
sdo outros 500 quilates.
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Conexao COREIA

CRISTIANO BIAGI, O @KISSUTRIPS, DESVENDA A COREIA DO SUL,
PAIS QUE ENCANTA O MUNDO COM RIQUEZAS
CULTURAIS, CIVILIDADE E ESPIRITO COSMOPOLITA

QUI, O ENCONTRO

== DA ANTIGA E DA
NOVA COREIA EM

. SEUL; EMBAIXO, A

& STARFIELD LIBRARY,
COM MAIS DE 50 MIL
BWOLUMES, ELA E A MAIS
ICONICA BIBLIOTECA
CONTEMPORANEA

DO MUNDO

Coreia do Sul nao estava na mi-
nha lista de prioridades para vi-
sitar. Para dizer a verdade, nao
estava em lista alguma. Uma ex-
posicao sobre o pais no Victoria
and Albert Museum, em Londres,
entretanto, mudou toda essa minha (limitada) visao.

Vi ali uma Coreia interessantissima, que enriqueceu
absurdamente em todos os sentidos, e que produz além de
muita tecnologia, tendéncias de moda, cinema, saude e
beleza, além de design e arquitetura, a K-culture.

Alguns meses depois, 14 fui eu conferir tudo in loco. E
me apaixonei pelo pequeno pafs, por sua culindria diversa
e rica, por seu povo simpatico e bonito, e por sua forca e
determinacdo. Confira a seguir, dicas e impressoes que eu
trouxe na bagagem.
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A capital é uma parada obrigatéria. A cidade se trans-
formou numa metrépole global: é cosmopolita, diversa
e interessante, e cada bairro tem um mood distinto. A
experiéncia ¢ impecavel. Combina limpeza, seguranca
e modernidade, com a preservagao meticulosa de seu
centro histdrico.

Visite a pé o Hanok Village, um bairro histérico
com as tipicas casas sul-coreanas e encontre por perto
muitas opc¢oes de cafés, lojas e hospedagens tipicas. O
palacio Gyeongbokgung guarda a arquitetura antiga
coreana ¢ a beleza de suas cores.

Com uma estética de vanguarda e completamen-
te diferente da ocidental, o bairro Seongsu-dong
estd passando por uma revitaliza¢ao, assim como o
Brooklyn de Nova York passou, com uma profusao de
lojas de marcas locais, galerias de arte, cafés e res-
taurantes. E 14 que estd a loja conceitual da Dior, a
flagship da bacanissima loja de cosméticos Tambu-
rins, uma loja disruptiva da Innisfree, marca jovem
do grupo da Sulwhasoo, a descolada galeria de arte
Daelim Changgo e o pequeno shopping de contéine-
res Common Ground. V4 ao Grandpa Factory, um
amplo e estiloso galpao industrial que combina café
com espago cultural.

Do ponto de vista de arte contemporanea, Seul tem
se tornado referéncia mundial. Se a ideia ¢é revisitar a
histdria, o Leeum Museum of Art apresenta tanto uma
incrivel colecdo de ceramicas antigas coreanas quan-
to obras de arte contemporaneas. O Moca, o Museu
de Arte Moderna e CGontemporanea, ocupa prédios de
diferentes épocas e estilos com exposi¢coes dedicadas a
tematicas variadas. A Hyundai Gallery ¢ outro pode-
roso espaco, que ha 50 anos insere talentosos artistas
coreanos no cendrio mundial.

Nio deixe de conhecer as lojas de departamentos
coreanas, como Shinsegae ou o novissimo shopping
The Hyundai Seoul, que possui uma arquitetura ar-
rojada, com um food market interessante, com vdrias
opcoes de gastronomia, e marcas locais. Hd um andar
inteiro dedicado ao golfe, o esporte favorito dos sul-co-
reanos, junto ao trekking.

SHOPPING CIDADE JARDIM

A segunda maior cidade da Coreia do Sul fica a 417 km
de Seul. O trem-bala partindo da capital chega a Busan
em cerca de duas horas. E aqui que se tem acesso as cons-
trugdes mais antigas e lindas da Coreia, como o templo
budista Bulguksa, em Gyeongju-Si.

A cidade conta ainda com um belo museu de arte (o
Busan Museum of Art), que tem o incrivel Space Lee
Utfan, segundo maior espaco do mundo dedicado ao ar-
tista, praias e a maior loja de departamento de luxo do
planeta, a Shinsegae, que vale ser visitada.

Uma ilha paradisiaca que estd no imagindrio de todo sul-
-coreano. E formada por vulcio, vegetagio linda e praias
que lembram o aspecto natural de uma ilha havaiana.

La, € possivel presenciar a atividade secular das Ha-
enyeo, mulheres, algumas com mais de 70 anos, que se-
guem uma tradicao do mergulho sem oxigénio para pes-
ca de frutos do mar exoéticos.

Jeju é enorme, tem de tudo e museus muito bacanas. O
Bonte Museum tem projeto de Tadao Ando, autor tam-
bém do Genius Loci, que abriga uma curiosa colecao de
pegcas art nouveau. O Jeju Museum of Contemporary Art

tem um interessante acervo e boas mostras temporarias.

A ESQ., O VISUAL
CURIOSO DE UMA

LOJA DE VITAMINAS E
SKINCARE. ACIMA, O
HANOK VILLAGE, EM
SEUL, BAIRRO HISTORICO
COM AS TiPICAS CASAS
SUL-COREANAS
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Nao deixe de visitar a Jeju Glass House com sua incri-
vel arquitetura e vista. E a fazenda de chas O’Sulloc, que

oferece uma profusdo de experiéncias contemporaneas.

* MELHOR EPOCA Entre marco e maio. Em abril, tem a
beleza das flores das cerejeiras. Evite ir de junho a agosto
por conta das altas temperaturas.

* VISTO O K-ETA (Autorizacao Eletronica de Viagem)
pode ser obtido online. E rdpido e sai em até 72 horas.
¢ VOOS Nio hd voos diretos para a Coreia do Sul. E
posstvel ir pela Europa, EUA ou Oriente Médio.
* ONDE SE HOSPEDAR
Em Seul, o Four Seasons é uma étima opcéo e fica
perto de vdrias atragoes.
Em Busan, no Park Hyatt Busan.
Em Jeju, no novo JW Marriot.

Tome nola

DESCENDENTE DE COREANOS E DIRETORA DE ESTILO DA
AMISSIMA, CAROLINA YOO DIVIDE DICAS INSIDER DE SEUL

Onijium: Estabelecimento de
uma estrela Michelin que explora
a culinria real da dinastia Joseon
e instituto cultural.

Tosokchon Samgyetang:
Perto do Gyeonbokgung,
este restaurante tradicional
serve um prato tipico
chamado samgyetang, que é a
especialidade da casal!

Samwon Garden: Um
auténtico churrasco coreano.
Ideal para almogar, tem um teto
alto com uma janela linda para
curtir o dia.

Born & Bread: Um churrasco
coreano mais badalado, com
estilo art déco, bom para jantar.

Hamo: Comida coreana
especializada na culindria da

regido de Jinju, que fica no sul

da Coreia do Sul. Cheia de
banchans (aperitivos coreanos),
com muitas verduras e
ingredientes frescos. Recomendo
fortamente pela experiéncia
completa da culindria coreana
mais pura e de origem.

Oegojip Seolleongtang:
A tradicional sopa coreana
aquece a qualquer momento.
Peca o seolleongtang (sopa de
ossos de boi, cremosa) e, se
quiser algo a mais, va de suyuk
(carne cozida).

Non fiction: Minimalista e
delicada, essa grife é focada
na beleza natural, com logdes
corporais e perfumes.
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Tamburins: Seus cosméticos
e perfumes s3o queridinhos
entre os jovens pelo visual
merchandising e design surreal
das lojas, com produtos
expostos como se estivessem
em uma galeria de arte.

Gentle Monster: A marca de
6culos do futuro ficou famosa
pela experiéncia na loja e sua
estética marcante.

Sulwhasoo: Com mais de
50 anos de histoéria, esta é uma
das mais tradicionais grifes de
skincare coreana.

LANCAMENTO SO NA SEPHORA

LANEIGE

SEPHORA

© ¢ @sephorabrasil | www.sephora.com.br
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PRIMEIRO HOTEL DA AMERICA LATINA
COM PISCINA PARA A PRATICA

DE SURFE, O BOA VISTA SURF LODGE
LEVA O CLIMA DE PRAIA

PARA O INTERIOR DE SAO PAULO

por Luciana Franca
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4 mares tdo calmos que
parecem piscina. No novo
Boa Vista Surf Lodge, a
piscina ¢ tao incrivel que
parece mar — um mar dos
sonhos para qualquer sur-
fista, com ondas perfeitas.
O recém-inaugurado ho-
tel em Porto Feliz (SP), que faz parte da expansdo hote-
leira da JHSF e conta com a operagao do Grupo Fasano,
¢ o primeiro da América Latina com piscina para a pra-
tica de surfe. A estrela do lugar tem 220 m de extensao e
capacidade para reproducao de mais de cem diferentes
tipos de ondas. “O Boa Vista Surf Lodge é um hotel com
um atrativo unico dentro do grupo. O projeto esta loca-
lizado no empreendimento Boa Vista Village e integra
o complexo Boa Vista, onde também estd localizado o
Hotel Fasano Boa Vista”, diz Beny Fiterman, diretor-
-geral do Grupo Fasano.

O clima de praia vai além das ondas e de seu entor-
no, com faixa de areia e espreguigadeiras. Ele estd pre-
sente em todos os cantos da decoracdo assinada por Sig
Bergamin e Murilo Lomas que tem, entre os destaques,
fotografias antigas de surfe que remetem a uma estética
californiana. O Boa Vista Surf Lodge tem 57 quartos
divididos em oito categorias, com tamanhos que variam
de 45 m? a 128 m2

Com projeto arquiteténico de Pablo Slemenson e pai-
sagismo de Maria Jodo d’Orey, o hotel estd localizado em
uma drea de 8.000 m? e oferece muito mais do que a vida
sobre ondas. A estada fica completa com spa, academia,
piscinas internas e quadras de ténis e beach tennis, além
da 6tima gastronomia. O Restaurante Boa Vista Surf
Lodge, comandado pelo chef William Lima, oferece o
melhor da culindria internacional com op¢es como mas-
sas, frutos do mar e parrillas. Aos fins de semana, as crian-
¢as ganham atencdo especial com uma programacao de
brincadeiras feita especialmente para elas.

Reservas +55 15 3199-4713
www.boavistasurflodge.com.br
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A CORRIDA E O ESPORTE MAIS DESEJADO DO
MOMENTO E VAI ALEM DO TREINO. ELA SE TORNOU
UMA ALTERNATIVA A BALADA PARA UMA GERACAO

CONECTADA PELO COOLNESS DA SAUDE
por Natdlia Ledo

A

R
y E:' Lo7]
-

LAPIMA

SHOPS JARDINS

FOTO: HUGO TONI (ARQUIVO REVISTA CIDADE JARDIM)

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS



170

CORPO & ALMA

171

O hype da corrida ¢ real. Se vocé ainda duvida do que
dizem as trends de redes socials e seus amigos apaixonados
pela modalidade, talvez se convenca com os dados estatis-
ticos: segundo o Relatério Anual sobre Tendéncias de Es-
portes do Strava, a corrida fol o esporte mais praticado no
mundo em 2024, e o Brasil € o segundo pais com o maior
numero de atletas, ficando atrds dos Estados Unidos. Por
aqui, s3o 13 milh&es, diz a pesquisa realizada pela consul-
toria estratégica Box 1824 em parceria com a Olympikus.
Se, no passado, a modalidade era considerada um esporte
de nicho, hoje ela é vista por 77% dos entrevistados como
estilo de vida. Nao a toa, ha rumores de que os grupos
de corrida se tornaram os novos pontos de encontro para
quem busca se relacionar, substituindo as baladas e até os
aplicativos de relacionamento pelo “trote paquera”.

Nao € de hoje que os praticantes dizem que a corrida é o
esporte individual mais coletivo que existe, mdxima bem
brasileira, jd que, por aqui, treinar em grupo ¢ mais comum
que em outros paises. “Esporte ¢ sobre comunidade,
especialmente no Brasil, onde os atletas amadores
adoram treinar juntos. Naturalmente, os grupos que se
formam no momento do treino se mantém conectados
fora dele e essas conexdes muitas vezes se transformam
em amizades e (por que nao?) relacionamentos”, diz
Rosana Fortes, country manager do Strava no Brasil. Os
interessados no flerte passaram até a dar novos usos para
ferramentas do aplicativo de registro de treinos Strava,
como o Flyby, que indica o perfil de atletas que correram
préximos a vocé (¢ possivel desabilitar a funcao) e o envio
de direct messages. Apesar de o cardter social do esporte
ndo ser exatamente uma novidade, em 2024 a plataforma
identificou o aumento de 109% dos clubes ou crews no Pafs,
com 76% das pessoas afirmando ter feito novos amigos
em um desses grupos que tém como caracteristica o corre
coletivo e sem pretensdo de performance, que geralmente
¢ acompanhado de musica e resenha pés-treino.

O match entre corrida e relacionamentos deu tdo certo
que até os aplicativos de encontros se movimentaram
das telas para as pistas. A estratégia do Inner Circle,
por exemplo, foi criar o Run in Love, plataforma para
organizar grupos de corridas entre os usudrios, e lancar a
campanha viral das #meiasazuis, em que solteiros usam

SHOPPING CIDADE JARDIM

a peca para mostrar o seu status. “O movimento surgiu
apds 89% dos membros da plataforma sinalizarem o
interesse em identificar outros solteiros enquanto praticam
atividades fisicas”, explica Ramone Gigliotti, gerente de
marketing do Inner Circle no Brasil.

Para quem analisa tendéncias, o boom se deve a dois
fatores: “o efeito TikTok, que desmistificou a corrida,
mostrando que ela pode ser menos regrada e mais
diversificada; e o coolness da saide integral — atividade
fisica, saude mental, alimentacdo, espiritualidade —,
elevando a corrida a um dos seus simbolos maximos, ja
que contempla muitas dessas esferas”, explica Luisa von
Miihlen Bettio, diretora de estratégia da Box 1824. Para
quem vive o esporte hd décadas, ndo se trata de moda,
“mas de uma modalidade bem fundamentada, que esta
comecando a ficar enraizada na cultura do brasileiro”, diz
Marcos Paulo Relis, diretor técnico da MPR Assessoria
Esportiva. Ja para quem quer se relacionar, o motivo
do hype ¢ bem mais simples: basta uma corridinha nos
parques ou com uma das crews que se multiplicam em Sao
Paulo para notar a concentracdo de gente interessante.
Ao que tudo indica, no quesito relacionamentos, os
running clubs superaram os night clubs.

Passo a passo

MARCOS PAULO REIS, ESPECIALISTA
EM CORRIDA, DA DICAS PARA QUEM
QUER COMECAR

Busque o auxilio de um educador

fisico ou assessoria esportiva e siga
suas instrugdes com paciéncia, sem
querer acelerar etapas do processo

Seu treino deve ser individualizado
e gradativo (nada de seguir treinos
de amigos ou influenciadores).
Evolua com seguranca

A capacidade cardiaca tende a
evoluir mais rapido que a dos
musculos. Para ndo se machucar,
invista em fortalecimento
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FOTOS: HUGO TONI (ARQUIVO REVISTA CIDADE JARDIM) E DIVULGAGAO
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\ecessaire,
& NECESSARIO

UMA SELECAO AFIADA DE LANCAMENTOS

E DICAS PARA CUIDAR DA PELE E DOS LABIOS,
E TAMBEM PARA ARRASAR NA MAKE

por Paola Deodoro

Dolce &
coloralto

Agora vocé vai ter Dolce & Gabbana em volu-
me, textura e cor dentro do seu nécessaire. A
linha de maquiagem da marca italiana chega ao
Brasil nas prateleiras da Sephora com itens que
ja sdo iconicos, como o Blueberry Nutri-Tint,
hidratante iluminador que funciona como uma
base fluida, e o Mint Oil Plumper, gloss que hi-
drata e da volume. A seguir, Celine Bernaerts,
a expert global de maquiagem da grife, aponta
e comenta os principais produtos da colegio.

“O que eu mais amo é que
ele tem um superimpacto, mas nada exagera-
do. N3o é brilhante demais e também n3o ¢é
muito seco. E n3o fica depositado na superficie,
ele realmente ‘derrete’ na pele.”

“Como a escovinha
tem forma de cone, vocé pode aplicar com bas-
tante produto para dar volume e ter um resul-
tado mais dramético ou usar as cerdas apenas
para escovar os fios. A minha maneira favorita
de usar é aplicando bastante volume nos can-
tos externos e apenas dando um toque da me-
tade em diregdo a parte interna dos cilios.”

“O batom liquido fixa nos labios de-
pois de dez segundos, com um acabamento
fosco suave e sensagdo muito confortavel. Ele
dura 16 horas com muita intensidade e hidrata-
¢do. Recomendo ndo usar hidratante labial por
baixo, para preservar a cor e a duragio.”
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Bésame mucho

Pensando no time da boca ressecada, o mercado tem se dedicado a
desenvolver produtos com férmulas especificas e hidratagdo calculada
para agregar cor, brilho e tratamento. Confira aqui as novidades mais
incriveis da temporada:

Lip Sleeping Mask, R$ 179, Laneige - A marca-desejo coreana
acaba de chegar ao Brasil e traz sua hypada mascara labial noturna, com
um estratégico complexo de antioxidantes.

Gloss Bomb Stix Shimmer, R$ 181, Fenty Beauty - Com alto
poder de hidratagdo, a colegdo Shimmer tem particulas difusas de
brilho e média pigmentagdo, possibilitando construir a intensidade da
cor.

Lipglass Air, R$ 159, M.A.C - Muito brilhante, levinho, hidratante
e nada pegajoso. Esse gloss desenvolvido com um combo de éleos
boténicos, garante brilho natural como resultado.

KissKiss Bee Glow Perolado, R$ 245, Guerlain - Esse balm
colorido se apresenta com férmula enriquecida com mel da Cérsega,
proépolis, acido hialurénico e cera de abelha. A versdo perolada é
novidade.

Pro-Peptide Lip Perfector, R$ 159, Biossance - Depois de um
tempinho afastada do mercado brasileiro, a marca estd de volta. Um
dos queridinhos desse retorno é o balm com ativos que restauram o
volume e intensificam a cor da boca.

HIGH TECH BEAUTY

IDEIAS IRRESISTIVEIS, DISRUPTIVAS E INOVADORAS
PARA AGUCAR AINDA MAIS SEU DESEJO POR BELEZA

Mais oxigénio
Utilizando o

melhor da medicina
regenerativa, o sérum
facial da Dior ganha
nova férmula com

DIOR exo-lipossomos,
@ rmarerns que otimizam a
L

circulagdo de oxigénio
e regeneram a pele.
Dior Capture

\ OX-C Treatment,
R$ 915.

Em bastao

E um skincare
superpotente

para linhas finas
localizadas, como
no contorno dos
olhos, boca e sulcos
nasolabiais. O
formato permite a
aplicagao pontual.
Balm Smart Clinical
Repair Retinoid,

R$ 269, Clinique.
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Blush Blur

O Strobe, o desejado
hidratante iluminador
da M.A.C, ganhou
cor, textura e
agora atende por

3 blush. A ideia deste
langamento é trazer
brilho, colorido e
profundidade para a
maquiagem. Blush
liquido Strobe
Beam, R$ 199.

Shopping Cidade Jardim | 2° Piso

OLEO FIRMADOR HIDRATANTE

AMENDOA

A LU'HUILE D'AMANDE
WITH ALMOND OIL

LISSANTE & EMBELLISSANTE
SMOOTHING & BEAUTIFYING

e

br.loccitane.com | @loccitane_br
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NOVOS
TENMPOS

O SCRIPT DA MENOPAUSA ESTA
SENDO REESCRITO POR MULHERES
CONECTADAS E INDEPENDENTES
EM BUSCA DE SOLUCOES QUE
GARANTAM O BEM-ESTAR NESSA FASE

por Ana Cristina Gongalves

uestdo historicamente  silencia-

da, a menopausa passa por um

rebranding poderoso ¢ muitissimo

bem-vindo. Marcando o fim da

fase reprodutiva da mulher, ela

geralmente ocorre entre os 45 e

55 anos e traz mudancas hormo-

nais que podem impactar corpo e

mente. Associado ao envelhecimento, o fim do periodo
fértil feminino sempre foi tratado como um fardo a ser
carregado em segredo. Mas o cendrio esta mudando. As
grandes responsdveis por esse movimento sao as mulheres
nascidas entre as décadas de 1970 e 1980 e que chegam
agora a essa fase da vida conectadas, financeiramente in-
dependentes ¢ em busca de solu¢oes que as mantenham
ativas. “Estamos vivendo mais e com mais saude. Se me-
tade da populacdo passa por isso, ndo deveriamos sentir
desconforto com o tema”, afirma a ginecologista Juliana
Jansen, membro da Sociedade Internacional de Meno-
pausa. “O final da fase reprodutiva ndo ¢ o final da vida.”
Celebridades tém desempenhado um papel funda-
mental nesta mudanga de comportamento. Uma das pri-
meiras a falar abertamente foi a atriz anglo-australiana
Naomi Watts. Aos 36 anos, ela recebeu o diagnéstico de
menopausa precoce €, por algum tempo, tentou escondé-
-lo, temendo prejuizos na carreira. Num periodo de quase
duas décadas, ela reuniu coragem e conhecimento para

quebrar o tabu. Em 2022, ao completar 53 anos, lancou
a Stripes Beauty, uma marca de cosméticos voltada para
mulheres nessa fase, com produtos que vao de cuidados
capilares a tratamentos para ressecamento vaginal. Em
janeiro deste ano, publicou o livro Vou 7e Contar: Tudo o
Que Eu Queria Que Tivessem Me Falado Sobre Menopausa
(Ed. Best Seller), que, em poucas semanas, entrou na lista
dos mais vendidos do jornal The New York Times.

No Brasil, as apresentadoras Angélica, Fernanda Lima
e Adriane Galisteu e as atrizes Camila Pitanga e Maria
Ribeiro fazem parte do time que fala de maneira fran-
ca sobre fogachos, insénia, diminuicao da libido, névoa
mental e, principalmente, sobre a pouca informacao que
tinham quando se depararam com os primeiros sinais.

Segundo a fonoaudiéloga Ana Alvarez, especialista em
linguagem, memdria e comunicacdo e que participou do
The New Pause Symposium 2024, em Nova York, a falta
de conhecimento contribuiu por muito tempo para diag-
ndsticos erréneos e tratamentos inadequados. A ciéncia ja
sabe que a menopausa impacta a memdria, a saude Ossea
e cardiovascular, além de estar ligada ao desenvolvimento
de condigbes como ansiedade e depressao. “O alinhamen-
to entre tratamentos médicos, que podem incluir ou ndo a
terapia de reposicao hormonal, e habitos sauddveis, como
alimentacao equilibrada e exercicios fisicos, fazem toda a
diferenca para garantir o bem-estar nessa fase”, diz.

Para atender a essa nova geracao de consumidoras,
surgiram diversas marcas especializadas em produtos
premium especificos para a menopausa. De acordo
com um relatério da Women’s Health Access Matters e
da KPMG, divulgado em janeiro, esse mercado global
movimenta atualmente US$ 18 bilhoes e deve chegar
a US$ 27 bilhoes até 2030. No Brasil, destacam-se a
Re-Age, a SHE _Treats e a Kunda Care com suplemen-
tos que auxiliam na redugdo de sintomas e itens para
saide fntima. “A menopausa nio ¢ o fim. E apenas um
novo ciclo que pode ser vivido com qualidade”, afirma
Juliana Jansen. Consultar profissionais especializados
e falar sem medo sobre o assunto sdo os primeiros pas-
sos para fortalecer um novo tempo em que as mulheres
ndo precisem mais esconder o que sentem, redefinindo
o que significa envelhecer.
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ESPACO A BEIRA-MAR PARA
SESSOES DE I0GA, MEDITACA

Luxo é ser SAUDAVEL

MAIS DO QUE UMA CLINICA DE BEM-ESTAR, O SHA WELLNESS MEXICO E UMA EXPERIENCIA
TRANSFORMADORA QUE IMPACTA O CORPO E A MENTE COM VISTA PARA O MAR DO CARIBE
por Sophia Bardella Morrison

ol na pele, areia branca, mar azul-

-turquesa e instalacdes sofisticadas

de ultima geracdo. Localizado em

Costa Mujeres, o SHA Wellness Mé-

xico redefine o conceito de luxo e

bem-estar ao unir ciéncia, tecnolo-

gia e praticas holisticas em progra-

mas totalmente personalizados. Cada detalhe ¢é pensa-
do para proporcionar equilibrio e renovagdo profunda.
A jornada comeca com uma série de check-ups e con-

sultas com médicos renomados, que tragam um plano sob
‘%ﬁ ; medida para a estada de cada hdspede, ndo importando
{ANA ELETRICA:

ESTIMU&Q%J{\I
ANS

UMA DAS TERAPIAS
TECNOLOGIEAS ;
DISPONIVEISINOISHA

se val passar cinco ou 20 dias por ld. Com os resultados

em maos, a experiéncia ganha forma: rotina de exerci-
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cios, tratamentos inovadores para longevidade, perda de
peso ou ganho de massa muscular, entre outras deman-
das, sessoes de acupuntura, ioga e meditacdo, além de um
plano alimentar que transforma a relacao com a comida.
O detox ndo ¢é apenas sobre nutrigdo. O ambiente da cli-
nica desencoraja o uso do celular, e a dltima coisa que
passa pela cabeca é checar mensagens e redes sociais.

A agenda ¢ planejada nos minimos detalhes pelos
profissionais que acompanham o héspede por toda a
estada. Para quem deseja desacelerar, hd tempo de so-
bra para contemplar o mar e mergulhar na experiéncia
do circuito de hidroterapia, um refigio sensorial com
hidromassagem, saunas terapéuticas e¢ banhos revitali-
zantes. Ja quem busca resultados fisicos imediatos pode
explorar os tratamentos de alto desempenho. Além da
crioterapia, que talvez vocé até ja tenha experimenta-
do, o SHA surpreende com inovag¢des como o Icaros,
um treinamento de core com equipamentos de realida-
de aumentada, e a estimulacdo transcraniana elétrica,
voltada para o desenvolvimento cognitivo. Se o plano

CEVICHE
VEGETARIANO E
TACO DE PESCADO
SAO ALGUMAS
DAS OPCOES DO
MENU. ABAIXO,
O HARMONY
LOUNGE, PARA
CHA DA TARDE E
PALESTRAS COM
PROFISSIONAIS
DE SAUDE
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inclui movimentar mais o corpo, aulas de ioga ao nas-
cer do sol e treinos com personal na academia com vis- ‘0es que apl'en(li

ta para o mar completam a programacao — tudo geren- no SHF\ ‘ fe"negg pal—.i ‘
ciado por um aplicativo que organiza cada detalhe da levar paraa vida
xet A d viud

jornada em apenas alguns cliques.

A gastronomia ¢ um capitulo a parte. Com um menu o
. S - . O siléncio é valioso
definido por nutricionistas, cada refeicao entrega funcio-

Nutricdo saudavel vai muito além do
que imaginamos, e é preciso por a mao
na massa

nalidade sem abrir mao do sabor e com ingredientes na-
turais e locais. Para quem deseja se desafiar na cozinha,

também ¢é possivel participar de uma aula de culindria .
Aquele problema bobo ndo merece

Al e : N « 3 .
no Chef’s Studio e levar um pouco desse conhecimento tanta energia

para casa, transformando a alimentacdo do dia a dia. .
A ioga como uma ferramenta de

Por poucos ou varios dlaS, a transforma(;ao comeca exercicio ﬁSiCO, mental e espiritual

ja na chegada e se estende para muito além da viagem. . . . .
A importancia de criar ativamente

No SHA, o verdadeiro luxo ndo estd apenas no cend- tempo para si na rotina

rio paradisiaco ou na exceléncia dos tratamentos e da : ,
Nunca é cedo (e nem tarde) demais

equipe de profissionais, mas na descoberta de uma nova para pensar em salide e bem-estar

forma de levar a vida — mais leve, equilibrada e profun- o s
€ » ¢4 acep Tudo na vida é sobre equilibrio

damente inspiradora.

O CIRCUITO DE HIDROTERAPIA.
A ESQ., O TREINO INTENSO

DE CORE COM TECNOLOGIA DE
REALIDADE AUMENTADA

FOTOS: DIVULGACAO
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ada pode ser mais aconchegante que
um colo de mae. E nada pode ser mais
confortdvel que responsabiliza-la por
todos os nossos tropecos emocionais desde
quando trocamos os seus bracos por
outros abragos que lembrem o dela. Da
mais pura psicandlise ao ultimo grito histérico da psicoterapia,
todos concordam que a culpa, quando nao ¢ do mordomo, ¢é da
mamma. Sim, a qualidade do processo de vinculacdo na relagdo
da diade mde-filho ainda é fundamental na estruturacao e
organizacao da personalidade. Ninguém se atreveu a dizer o
g‘bfﬁtréirio, mas hd quem peca revisdo na conta para que o prejuizo
seja dividido em partes mais justas, mesmo que desiguais.
Ha de se concordar que, sim, uma boa parte da culpa
V}O/ cartdrio pode ser atribuida a mae ou a qualquer pessoa
& encarregada da maternagem. Mas ha de se convir que as condigdes
sociais e culturais falam alto o suficiente para moldarmos ou
refazermos sendo a totalidade, uma parte significativa de nosso
corpo egoico. De nossos mecanismos genéticos ao tipo de clima
vivenciado da adolescéncia em diante as ocorréncias traumaticas
criadas por nds ao longo da jornada, tudo deve ser contabilizado,
mas nem tudo deve parar na fatura dela. Como diria Sartre, “nao
importa o que fizeram com vocé. O que importa ¢é o que vocé faz
com aquilo que fizeram com vocé”.
Em tempos de crise existencial, voltar ao dtero nao é um caminho
inevitdvel; pode até ser revisitado em nome de um renascimento

psiquico, mas saiba que vocé ja ndo cabe nele, da mesma forma que
seus pés ficam de fora na cama de solteiro do quarto que a sua mae
insiste em nio redecorar. E. bem provével que ela nao vé crescer e
amadurecer a ideia de que jd nao somos os filhotes.

Da mesma forma que nido podemos mais totalmente culpd-las,
nao devemos ser como elas em nossas futuras relagoes, tampouco
inverter os papéis e, pior, seguir com a crenca ancestral de que mae e
mulher s3o centros de reabilitacdo. Deu ruim? Liga para a mae. Vai

dar merda? Volta para a casa da mae. Nao! H4 outras engrenagens

O ESCRITOR E
PSICOTERAPEUTA
HERMES GALVAO
REFLETE SOBRE A
RELAGAO ENTRE
MAES E FILHOS E
ATESTA: A CULPA
NAO E (SO) DELA

possiveis para nao fazer delas a valvula de escape. Alforria ja

P para todas as maes, pois se estamos aqui € porque elas foram, no
41
o

ot minimo, como disse Winnicott, suficientemente boas. Uma vez que
o
il

somos nods a evolugao da espécie, cabe aqui e agora trabalhar com
todas as for¢as cognitivas e comportamentais para romper com as

dependéncias, a simbiose e a fixacdo. Vamos recontar os votos para

ILUSTRAGAO: FABIO LIU

as maes, desde que elas nao tenham mais poder de veto.
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& lal

O boho chic do momento ganha
contorno urbano com shapes
confortaveis, estampas otimistas,
cores ¢ acessorios potentes

FOTOS GIL INOUE

lil)l(_]f\() DE MODA JULIANA BEUKERS RUIZ
BELEZA WILL VIEIRA

TOP, CINTO E BOLSA
GIORGIO ARMANI
E CALCA STELLA
MCCARTNEY

NA CJ MARES
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CASACO ISABEL
MARANT. BRINCO
TOTTA, ANEIS BRUMANI
E BOTAS FENDI.

NA PAG. AO LADO;
CASACO, CAMISA, CALGA
E BOLSA CELINE: OCULOS
LAPIMA E RELOGIO.E
ANEL CARTIER

I
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A ESQ., TOP, CALCA™=EE

E CLOG CHLOE. A
DIR., TRICO, SAIA E
BOLSA CHLOE




TOP E OCULOS FENDI. COLAR
E BRACELETE BVLGARI.

NA PAG. AO LADO, TRICO
ANDREA BOGOSIAN E SAIA
PUCCI. OCULOS GUCCI NA
OPTICA SELLA, BRINCOS ARA
VARTANIAN E ANEL BRUMANI
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AMISSIMA E SAIA

LMG NA CJ MARES.
BRACELETE TIFFANY
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HELENA BORDON E
CALGCAETRO NA C
MARES. COLAR SILVIA
FURMANOVICH E
BOLSA ISABEL MARANT
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CASACO E CAMISETA CELINE. OCULOS
LAPIMA E ANEL TIFFANY & CO. NA PAG. AO
LADO, CASACO E CALCA CRUISE. BRINCOS
FLAVIA MADEIRA NA CASA 22 EIS ANA
ROCHA & APPOLINARIO E BOLSA BALMAIN

MODELOS: GABRIELA ALVES E NATAL'\ HAMU
COORDENAGAO DE PRODUGAO EXECUTIVA:
BERNARDO DA MATA ASSISTENTES DE FOTO: IGOR
KALINOUSKI, NICOLAS PARFENOVAS E IGOR GUSMAO
PRODUGAO DE MODA: JOSE BAIi_BJDSA E BELLA DANTAS
ASSISTENTE DE BELEZA: DANIELLE GOMES PRODUGAO:
CAIO NASCIMENTO E RICARDO GUSMAO ASSISTENTE
DE PRODUGAO: GIVANILDO SIMAO TRATAMENTO!
DE IMAGEM: ALT RETOUCH AGRADECIMENTOS: THE
GARAGE WAREHOUSE
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Nnegocio
fechado

Os codigos da alfaiataria
alualizam-se com cortes
precisos e pecas poderosas
FOTOS JULIANA ROCIHA

EDICAO DE MODA ANDRE PUERTAS -
BELEZA WILL VIEIRA CELINE. PULSETRAS £

ANEIS BVLGARI




CASACO, BLAZER, CAMISA E SAIA

ANDREA BOGOSIAN. GRAVATA
BROOKSFIELD, OCULOS SAINT

LAURENT NA OPTICA SELLA,

ANEL ARA VARTANIAN E SAPATOS

PRADA. NA PAG. AO LADO,

JAQUETA,CAMISA E SAIA PRADA B

- " r 1




-4,

-

CASACO, CAMISA, CALCA

E BOLSA CHLOE. PIERCING
CARTIER E SAPATOS LOUIS
VUITTON. NA PAG. AO
LADO, CASACO, REGATA,
CALCA, BRINCOS, COLAR,
BOLSA E SAPATOS GUCCI




JAQUETA, VESTIDO

E BOLSA BALMAIN.
OCULOS BALMAIN

NA OPTICA SELLA

E BRINCOS SILVIA
FURMANOVICH.

NA PAG. AO LADO,
JAQUETA, TRENCH
COAT, CAMISA E CALGCA
STELLA MCCARTNEY
NA CJ MARES. BRINCOS
FLAVIA MADEIRA NA
CASA 22.

)'{l‘

e

T

N




CAMISA E MACACAO LOUIS
VUITTON. COLAR, BRACELETE E
ANEL, VAN CLEEF & ARPELS. NA
PAG.AO LADO, BLAZER, CAMISAS

) E CALCA GIORGIO ARMANI.
OCULOS DIOR NA OPTICA SELLA E
BRACELETES GUERREIRO E TOTTA

MODELO: LUIZA QUINTANILHA
PRODUGAO EXECUTIVA:

BERNARDO DA MATA

SET DESIGN: FELIPE VIEIRA

ASSISTENTES DE FOTO:

EDSON LUCIANO E KAREN MACEDO
PRODUGAO DE MODA: RENAN KAWANO
ASSISTENTE DE PRODUGAO DE MODA:
ANDER OLIVEIRA

ASSISTENTE DE BELEZA: DANIELE GOMES
ASSISTENTE DE PRODUGAO:

RICARDO GUSMAO

TRATAMENTO DE IMAGEM: THIAGO AUGE




AESQ., CASACO

BORDADO, TOP DE LUREX,

JEANS, BRINCO, COLARES
DE PEROLAS E BOLSA

DE COURO LAMINADO.
A DIREITA, CASACO
BORDADO, CALCA JEANS,
COLARES DE CONTAS

E SANDALIA DE TIRAS,
TUDO VALENTINO
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3 Valentino olerece looks preciosos,
Y | S Y I . :

pecas que sao verdadeiros achados. A diretora de
moda Donata Meirelles entrega seu ponto de vista
I FOTOS HENRIQUE GENDRE BELEZA JEAN RICARDO
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DA ESQ. PARA ADIR, BLAZER

DE POAS COM LACO DE SEDA,
CALCA DE LA E BOLSA DE
SUEDE; BLAZER DE LA, CAMISETA
_ DE ALGODAO, CALCA DE

LA E BOLSA EM JACQUARD E
RAFIA; BLAZER COM LACO DE
SEDA, BLUSA DE SEDA, CALCA
JEANS E SAPATILHAS, TUDO
VALENTINO. NA PAG AO LADO,
CASACO DE SHEARLING, TOP
DE SEDA DRAPEADO, CALCA

DE LA, CLUTCH COM CRISTAIS

E SAPATOS DE SUEDE E COURO
DOURADO, TUDO VALENTINO
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A ESQ., CAMISA JEANS, wfd’E MU E COLARESDE
CONTAS, BOLSA COM FRANJAS DE "COURG £ 8OTAS DF

COURO. A DIR., CAMISA DE mnﬁs METALICOS,
SAIA JEANS, CINTO DE C

FRANJAS E BORD.

TUD’VALENT \O L DO -
ADIR,, VESTID TTE, O

BORDADOS E
TRICO COM LI

~ COLAR DE CONTAS
~ BOTAS CO|
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A ESQ., TOP E CALGA DE
GEORGETTE, BRINCOS COM
CRISTAIS, RUFO DE CHIFFON,
CINTO DE SEDA E SANDALIAS
DE SUEDE COM CRISTAIS. A
DIR., JAQUETA COM LACOS
BORDADOS, CALCA JEANS,
BRINCOS COM CRISTAIS,
ECHARPE DE VELUDO, BOLSA
DE COURO COM ALCA DE
CORRENTE E ESCARPIM

DE COURO E TELA, TUDO
VALENTINO. NA PAG. AO
LADO, VESTIDO DE SEDA COM
BORDADOS, BRINCOS COM
CRISTAIS, MEIA-CALCA DE
RENDA, BOTAS DE COURO

E BOLSA COM BORDADOS,
TUDO VALENTINO

MODELOS: ANY ROCKENBACH,
FABIANA MAYER, JULIANA
MESQUITA E WILLY MONTENEGRO
COORDENAGAO DE PRODUGAO
EXECUTIVA: BERNARDO DA

MATA ASSISTENTES DE FOTO:
MARCOS ALONSO E LEANDRO
BUGNI PRODUGAO DE MODA:
FELIPE PACIULLO ASSISTENTES

DE BELEZA: DELL SANTANA E
RAFAEL MELO PRODUGAO: CAIO
NASCIMENTO ASSISTENTE DE
PRODUGAO: GUILHERME ROLIM E
GIOVANILDO SIMAO ASSISTENTE DE
SET DESIGNER: RENAN MARTINS E
MATHEUS REGRA TRATAMENTO DE
IMAGEM: PHILIPE MORTOSA
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@adegasantiago S'é()[)& tou I
@adegasantiagoasador Jardins

ADEGA SAKTIAGD

Shopping Cidade Jardim
4° PISO

CHEGADA AO SHOPS JARDINS E COLECAO COM
PERFUME RETRO MARCAM NOVA ERA DA CRUISE

por Ana Cristina Gongalves

FOTOS: IGOR KALINOUSKI E DIVULGAGAO. ASSISTENTE DE FOTO: NICOLAS PARFENOVAS

Shops Jardins

30 PISO SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Cruise, que ha mais de uma dé-

cada é uma das representantes

do luxo contemporaneo na moda

brasileira, entra em um novo ca-

pitulo de sua histéria. Fundada

por Adriana Pelosini em 2012, a

marca nasceu de encontros entre amigas na sala de sua

casa e, desde entdo, se consolidou como referéncia no

mercado fashion. Agora, a grife celebra sua trajetéria

com a inauguracdo de uma loja no SHOPS JARDINS,

um marco que simboliza sua evolu¢do e seu crescimento.

“Desde o inicio, a Cruise sempre foi sobre conexdes, so-

bre fazer parte dos momentos especiais das nossas clien-

tes”, conta Adriana. “E um privilégio estar presente em

tantas memorias.” Essa proximidade continua sendo o

pilar da marca, que mantém seu compromisso de ofere-
cer uma moda sofisticada e atemporal.

A inauguracdo nos Jardins faz parte de um reposicio-

namento estratégico. Em Sdo Paulo, ela estard exclusi-

vamente nos empreendimentos da JHSF, consolidando
sua presenca com a flagship store no CIDADE JARDIM

. B
T
]

ACIMA, ADRIANA PELOSINI,

FUNDADORA E DIRETORA
CRIATIVA DA CRUSIE. ADIR.,
LOOK DA NOVA COLECAO

e futuras unidades no Boa Vista Village e no aguardado
Shops Faria Lima.

Para celebrar este momento especial, Adriana criou
uma colecao de inverno que reafirma de maneira ine-
quivoca a identidade da Cruise: combina referéncias
vintage com um design sofisticado e atual. Batizada Re-
tro Redux, To Yara With Love, é uma homenagem ao
estilo de sua sogra, que morreu no ano passado. “Abri
um bau de recordacdes preciosas. Ela foi uma mulher de
personalidade forte e um olhar visiondrio para a moda”,
revela. “Revisitar suas fotos de viagens me guiou na
construcdo dessa colegdo.”

O que nasceu da nostalgia foi reinventado de forma
contemporanea: tecidos exclusivos de ateliés europeus,
alfaiataria desconstruida e modelagens ousadas dao o
tom das pecas. Entre os destaques, os casacos de couro
de enguia certificado e os conjuntos de suede estonado.
Os cldssicos tweeds e tricos ganham novas interpreta-
¢Oes, assim como o veludo, que também aparece com
forca e intensifica a atmosfera retrd. Novos convites para
criacao de memdrias inesqueciveis.

SARA

1°PISO
SHOPS JARDINS
(11) 3198-8250
WWW.SARAJOIAS.COM

"

Gargantilha Riviera de ouro 18k com diamantes lapidacdo brilhante com pendente Esmeralda octogonal 30,71 ct com certificado GIA
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COM BOSSA

Avontade de resgatar designs
classicos e transforma los em sapatos
com um ltoque contemporanceo levou
Paula Torres a criar a colecao Origens.
Nela, maleriais como couro, verniz e
amurca dao vida a botas, sapatilhas
¢ escarpins perfeitos para usar em
diV(‘l"SilS ocasioes. 1° PISO, @PAULATORRESBRAND

baiana

A joalheira Kelly Svensson se inspira nos
encantos de Trancoso para criar as joias de
sua nova colegdo. Topazios azuis e turmalinas
verdes refletem as 4guas cristalinas, enquanto
citrinos e prasiolitas trazem o brilho dourado
da areia e o frescor da floresta em braceletes,
anéis, tornozeleiras e brincos.

1° PISO, @KELLYSVENSSONJEWELLERY

Raizes fashion

Consagrada por seu estilo Unico que
mistura o boho chic e o western, Isabel
Marant renova as cldssicas botas da sua
marca nesta temporada. Entre elas esta
a Duerto. Feita de camurga, tem salto
de madeira e é adornada com franjas
laterais, que dao charme extra ao
calgado. 1° PISO, @ISABELMARANT

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

CAROLINA NEVES

SHOPPING CIDADE JARDIM
2°PISO

CAROLINANEVES.COM.BR
@CAROLINANEVES_
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DIA ENOITE

O equilibrio entre o atual e o
artesanal estd presente em
Modern Classics, langamento

de Alexandre Birman. A colegdo
reune cinco categorias de sapatos
para todas as ocasifes e tem
entre os destaques sanddlias com
materiais naturais, pegas bordadas
e brilhantes, itens neutros e
versdes poderosas para a hoite.
1° PISO, @ALEXANDREBIRMAN

Riqueza
natural

Inspirada na Amazonia,
acolecao Raizes da
: . A Terraja esta disponivel
E o : na Serpui. As bolsas sao
Da‘ h()[‘a s e —ata ' — & leitasde formaartesanal g
Desembarcaram na Grifith os o g = em maleriais como
novos relégios da marca italiana > vimee l)a]ha. Ccomo

Panerai. Sdo pegas da colegdo . . l . AT
Luminor. que ganham pulseiras de manda o DNA damarca,

ago mais leves para usar no dia - =11 . : 3 C gilllh&ll]l formaltos

a dia. O favorito? O Due Metal : . <l e
Bracelet. com caixa de 42 mm inusitados e detalhes

feito de ago inoxidavel polido, ] S SN " (1nicos, como as alcas

mostrador em tom borgonha b P 1 : - avoe (s ol

gradiente e ponteiros brancos. a ; 7 L) C ()lﬂ.d\ esdafloresta
1° PISO, @GRIFITHJOALHEIROS 2 , S N tropical. «riso. @_sereur

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAC

RO 2
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A ESTAMPA GRAPHIQUE FOI CRIADA NOS ANOS 1970,
MAS AINDA HOJE CONFERE UM TOQUE DE MODERNIDADE
AO TRADICIONAL SAPATO DE BICO FINO PRETO

LESCLOCHES

por el

FABIANA JUSTUS

FOTO: EDUARDO SVEZIA ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI E FELIPE DOS ANJOS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI PRODUGAO DE OBJETO: FABIANA NEVES PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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TWINS
DIOR

ET
i by
e e

e

OCULOS

. = e i
-

KSEST
f N

MOCASSIM
T BRUNELLO
{ CUCINELLI

< Fasy CHIC

O ESTILO DA ATRIZ LAUREN
HUTTON INSPIRA PRODUCOES QUE
UNEM ELEGANCIA E PRATICIDADE
PARA A MEIA-ESTACAO

"]

LENCO
Fl CAMISA GUCCI
ISABEL i fi
MARANT

BOLSA

OSKLEN

SAPATO
DIOR

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

Leveza ¢

sofisticagdo

em tons

neutros na
colegdo da

\ LAPIMA BRUNELLO
g . CUCINELLI

JAQUETA
ISABEL
MARANT

O FAMOso

TRENCH

COAT USADO
POR LAUREN
'F':IL_JJTON [\le)

E GIGOLO
AMERICANO (1980)

r ==\

GOSTOU DA
SELEGCAO?

@i @
LRI

Lol

FALE COM A NOSSA
PERSONAL SHOPPER!

EDIGAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS. FOTOS: DIVULGAGAO

——

www.paulatorres.com.br
@paulatorresbrand




EST.1996 Shops Jardins

1° piso
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OLHONO OLHO

As curvas do corpo feminino e da natureza foram
o ponto de partida da Lapima na hora de criar

a colegdo Bossa. Ao todo, sdo quatro éculos de
sol e sete versdes de grau, com tonalidades que
vdo do sépia aos tons terrosos. Para completar,
as hastes ganham formatos orgénicos e foram
esculpidas a m3do. De encher os olhos!

2° PISO, @LAPIMAOFFICIAL

Festa na selva

Jungle Couture: assim é batizada a nova

colegdo do italiano Gianvito Rossi. O poder e

a exuberancia da selva s3o interpretados em
sanddlias que fazem referéncia a serpentes, open
boots que recriam asas de pdssaros, sapatos com
recortes de seda que remetem a juba do ledo

e a mule llia, decorada com borboletas. Dificil
escolher apenas um par!

1° PISO, @GIANVITOROSSI

Corpoem
movimenlo

ATrack & Field investe cada dia mais
cm novidades para oferecer conforto
e desempenho aos entusiastas dos
esportes. Sao exemplos alinha
UVTech, que protege dos raios solares
UVA e UVB; as pecas térmicas, que
ajudam na retencao do calor do corpo;
¢ a colecao Seamless, comilens com
menos costuras e sem transparéncia.

2° PISO, @TRACKFIELDOFICIAL

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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SAPATOS
CHLOE

Pas de DEUX

EM MOOD ROCKER, AS SAPATILHAS EM COURO,
COM SALTO E ILHOSES, ELEVAM O ESTILO

1° PISO / SHOPPING CIDADE JARDIM =
AV. MAGALHAES DE CASTRO, 12000 - SAO PAULO"|'SP
TEL.: (11) 3198‘-9_4_5_9_'"' —

FOTO: EDUARDO SVEZIA ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI E FELIPE DOS ANJOS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI PRODUGAO DE OBJETO: FABIANA NEVES PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS -— =
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A ESQ. E ABAIXO, UM POUCO
DA MODA ATEMPORAL, MAS DE
ESTILO CONTEMPORANEO, DA
DUE PANNO, A MAIS QUENTE
NOVIDADE DO SHOPS JARDINS

Especial . - mw '
para VOCE | g

A DUE PANNO CHEGA AO SHOPS
JARDINS COM SUA MODA

ATEMPORAL E PEDIDOS SOB MEDIDA b
PARA TAMANHOS VARIADOS ‘ \ Al _ Y
por Beatriz D’Ambrosio f s ‘

om mais de dez anos de mercado, a Due Panno faz sucesso com
criacdes que priorizam cortes contemporaneos e estilo atempo-
ral, além de um servico de roupas sob medida para corpos de
tamanhos mais diversos. Seu mais novo passo ¢ a inauguracao
de sua loja no SHOPS JARDINS.

“Foi uma escolha natural, por ser um shopping intimista, e a nossa marca

ke

iy

ter esse atendimento mais exclusivo”, explica Malu Cimino, a fundadora da

o

grife. “As clientes vém a loja e ficam de duas a trés horas, nao poderiamos ter
feito escolha melhor”, comemora.

Malu cresceu cercada de arte, de moda e de referéncias de cinema, e empresta
esse olhar apurado ao estilo da Due Panno. Sua mais nova colecio, por exemplo,

¢ inspirada no trabalho da lenddria figurinista Irene Sharaff, vencedora de cinco b W, Y l QUANDO TEM, MARCA

Oscars e responsavel pelo guarda-roupa de West Side Story e Cledpatra.

@ kopenhagen.com.br
{ @ @kopenhagen_

Nas araras da loja do SHOPS, vocé encontra calcas, camisas, saias e vesti-
dos em tecidos leves e fluidos, além de pecas mais estruturadas de alfaiataria e

FOTOS: DIVULGAGAO

até bordadas com paetés, perfeitas para a noite.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS | | k L




Cidade
Jardim

ANDREA BOGOSIAN NA
ENTRADA DE SUA LOJA

DE DOIS ANDARES, NO
SHOPPING CIDADE JARDIM

Para o ALTO

ANDREA BOGOSIAN INAUGURA LOJA DE 1.500 M*
O ROOFTOP DO CIDADE JARDIM E ANUNCIA A CHEGAD/
DE SUA PRIMEIRA LINHA MASCULINA

por Luciana Franca foto Igor Kalinouski
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CONHEGA NOSSA
PETIT MAISON

p|SO'| | SHOPPING CIDADE JARDIM |/ SHOPS JARDINS
= - U i T4,




TOUR CIDADE JARDIM

YOU WON'T FEEL AT
imenso tapume com seu nome grafado no 4° piso do : ‘
CIDADE JARDIM jd sinalizava o tamanho da ousa- HO M E ‘N/ ITH U S

: d i - )

dia. Andrea Bogosian escolheu um ponto de 1.500 m? o : _ 3 = .
para fincar seu universo. “Sempre tive vontade de abrir R Y O U’ L F E E L AT A o ;
loja aqui, e este ponto € perfeito para a experiéncia que : > T " X A
queremos passar”, conta ela, que tem como parceiro na AR B i e I
missdo o marido, o ex-automobilista Popé Bueno. | ¢ el F A S AN O, | )

O projeto arquitetdnico, assinado pelo Estidio Tupi, segue a premissa da

e L

fundadora: de que a concept store lembre uma galeria de arte. E entre obras e

mobilidrio assinado por Lina Bo Bardi e Zanine Caldas, entre outros, que estdo

expostas as pecas de alfaiataria, couro e a linha jeans, os carros-chefe da grife
lancada a partir de um inc6modo de Andrea.

Formada em direito, ela nao gostava do tipo de roupa que precisava vestir
para o estagio em um férum criminal. Decidiu seguir a paixdo pela moda, até
entdo vivida como consumidora, e os passos da familia, que tem uma industria

téxtil, para comecar a produzir suas primeiras colecdes. No inicio, criava para

algumas private labels até langar a marca com seu nome.
E, desde sempre, Andrea ¢ sua melhor garota-propaganda. “Contrato mode-

los e equipes incriveis para as minhas campanhas, mas a cliente ainda quer que

eu dé vida as roupas”, diz. “No comego, eu nao tinha dinheiro para anunciar

em revista e comecel a me aventurar no digital, fazendo look no espelho. Acabel

ssa conexao”, continua ela, que tem na loja uma sala com estudio foto-
criando essa conexao”, ,

grafico para produzir seus conteudos para as redes sociais. 815
EASAINWIETERE A ANVAEN L

O QG de dois andares conta com um charmoso café, provadores conforta-

vels e um mix afiado de marcas parceiras — atualmente, a joalheria Cris Ruas
=

JE
P
[.

e a tablewear Celadon. Andrea anuncia, em breve, a chegada de sua primeira

linha masculina. “E para um homem cldssico, bdsico, que valoriza uma roupa

bem-feita e de extrema qualidade”, adianta ela, inspirada pelo estilo de Popé.

AESQ, A
CAMPANHA DO
INVERNO 2025
DA ANDREA
BOGOSIAN. A
DIR, DETALHE ~ ©
DO INTERIOR DA e T

- | FASANIG |

FIFTH AVENUE

HOTEL . PRIVATE MEMBERS CLUB . FASANO CAFFE

815 5TH AVE, NEW YORK, NY

RESERVATIONS AND MORE INFORMATION AT FASANO.COM.BR

@fasano #fasano www.fasano.com.br
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PINK POWLR

Um dos cléssicos da Tiffany & Co,, a linha Tiffany Lock
ganhou novos itens que sdo desejo imediato. Os anéis,
pingentes e brincos sdo todos em ouro rosa cravejados com
rarissimas safiras rosa, assim como o bracelete Lock, que

ganha versdo mais estreita e delicada. Térreo, @TIFFANYANDCO

Revoada

A Blue Bird conquistou uma turma fashionista
com seus loafers divertidos e designs autorais.
Agora, a marca passa por um rebranding e
muda o nome para Bird&Co. A grife segue
novos rumos, mas sem abrir mao do lifestyle
sofisticado. 1° Piso, @BLUEBIRDSHOES

mar

Especialista em beachwear, a'Triva
lanca uma colecao que transcende
0s momenltos pé na areia. Biquinis

¢ maios ganham a companhia de
calcas, camisas, lops ¢ veslidos, com
estampas florais, de listras e animal
prinl. Tudo ja esta disponivel na Ysla
(I() CIDADE JARDIM. + PISO, @YSLA_BR

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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PLELO
MUNDO

A Omega uniu dois de seus
maiores sucessos em um Unico
relogio. Trata-se do Seamaster

Planet Ocean Worldtimer, versio
do classico Seamaster com o
mostrador Worldtimer capaz de
realgar as horas em diferentes
locais do globo. TErRrREO, @OMEGA

Em casa

O horizonte mineiro,
com suas montanhas
curvilineas, inspirou
alorane a criar uma
colecao repleta de
Ireferéncias locais.

A alfaiataria ganha
tons que remetem a
paisagem, as jaquetas
de couro aparecem
em variacoes de
marrom ¢ os looks
acelinados ganham
versoes amarcelas e
verdes. o PISO, @ ORANE

Proximo
pPasso

Ja chegou a Louis Vuitton do CJ o
Sneakerina, novo ténis-sensagio
da marca francesa. Com visual
minimalista e disponivel em
diferentes cores e materiais, o
calcado é um mix de sneaker com
sapatilhas ballerinas e incorpora
diversas referéncias do universo
da maison, como o icdnico LV.
TERREO, @LOUISVUITTON

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGACAO
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BIRD & CO

SHOPPING CIDADE JARDIM

PISO 1
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A BOLSA COM
DETALHE S%
ECE UM CINT
g NA COLECAO
DA BALMAIN

Aperle o
CINTO

DE BOLSAS A JAQUETAS, O
ACESSORIO E O PROTAGONISTA
DA VEZ E GARANTE TOQUE
COOL EM PRODUGOES

JAQUETA
GIORGIO ARMANI

Dose dupla

na Stella
McCartney,
marca d venda
na Gf MARES

CINTO
IORANE

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

CASACO
‘ DIOR

TOP
JOHN JOHN

CINTO
CELINE

SR —

GOSTOU DA
SELEGAO?

OO
BT

FALE COM
A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!

EDIGAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGAGAO
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LA\TOUCHE DE L'ART

SHOPPING CIDADE JARDIM
Sao Paulo: Livraria Boutique - 1° Piso

FEDERER

. iy i
Ve i
Y o :

@latouche_delart
+55 (11) 96060-1725
+55 (11) 95038-0513
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BOTANICALS "=

FLORES

PARA TODOS

i

Visite a Loja LEGO®
no Shopping Cidade Jardim!

WWW.LEGOSTORE.COM.BR
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Aliado certo
|
Curinga do closel, o
couro preto permite
uma dose de ousadia na
escolha da producao

) VESTIDO
OCULOS BALMAIN
CELINE

Wishlist

A CONSULTORA DE MODA
ADRIANA FORTI APOSTA
NO COURO COMO MATERIAL-
-DESEJO PARA A TEMPORADA

BRINCOS SILVIA
FURMANOVICH

CASACO
GuUcCCI

Cordaestacao

Da cabecaaos pés, invisla
em pecas bordo para
colorir olook de inverno

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

SAPATILHA
PRADA

GOSTOU DA
SELEGAO?

FALE COM
A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!

RETRATO: MARCUS STEINMEYER. FOTOS: DIVULGAGAO.

SHOPPING CIDADE JARDIM | 1° PISO
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BIG APPLE

O contraste entre a agitada
vida em Manhalttan e a
tranquilidade dos Hamptons
¢ o ponto de partida da
nova colecao da Zapilla.

Na The New York Stories,
destaque para os looks
monocromalicos, casacos

e jaquetas para usar com
sobreposicoes e uma paleta
(ue vai do verde ao camelo.

1° PISO, @ZAPALLA_

- A lus da Lua

A By Kamy convidou o designer mato-grossense
Sérgio . Matos para criar um tapete exclusivo,
BN i oy i ideal para decorar areas externas. O Jaci, que
' significa “Lua” em tupi-guarani, é feito com discos
tramados individualmente e de forma manual em
cordas nauticas. Piso M1, @BYKAMY

.l‘u

Essenciais

O outono/inverno da Carol Bassi é composto
por criagdes indispenséaveis para o closet da
mulher contemporanea. Casacos, trench coats
e blazers ganham vers&es mais estruturadas,
enquanto pelerines fluidas sio decoradas com
pedrarias. Ja o jeans boca de sino se torna a
calca da vez. 2° PIso, @CAROLBASSIBRAND

ALEXANDRE

DE PARIS

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS Shopplng Cidade Jardim (piSO '|) | ShOpS Jardins (piSO '|)
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carter’s

a mais nova bolsa da Gucci

1
Inspirada no universo equestre, i 5

¢ a Softhit Maxi que, como o \ /
nome indica, ¢ bem generosa .
em tamanho, com meio bridao v
fazendo as vezes de fecho e
espaco de sobra para todo o
necessario e um pouco mais.
Disponivel em preto, vinho,
marrom e b *ANCO. TErRREO, @GUCCI

Dose dupla

Fabiana Justus é sécia da Les Cloches ao lado da
fundadora, Luciana Hildebrand, e, ao longo dos anos,
criou colegdes-capsula para a marca. Agora, essa parceria
se intensifica e os langamentos a quatro maos passam a
ser mensais, com roupas que misturam o estilo de Fabi
com os looks atemporais da grife. 2° piso, @LEscLOCHES

Handmade > -

O primoroso trabalho artesanal da Manolita é o =
pilar da marca desde sua criacdo, em 2012, e ganha \ S — \
ainda mais destaque com a novidade da temporada: @  — 8 __ "
sapatilha Real Tressé. Feito totalmente a mdo, o novo
modelo esta disponivel em quatro cores, e cada par "
leva, em média, seis horas para ser confeccionado.
1° PISO, @MANOLITA

i
]
.
TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

(0) cartersbrasil carters.com.br
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UADRO ON
?HE RIVER (1965),
DE GEORGIA
O'KEEFFE

: ' JAQUETA
GIORGIO
ARMANI

iy |
|

W Creme de
I la CREMLE

A CARTELA DO MOMENTO E INSPIRADA

NO SORVETE NAPOLITANO. APOSTE
EM TECIDOS LEVES E ADOTE

A TENDENCIA DOS PES A CABECA /1

e

A dupla marrom
¢ rosa aparece com
transparéncias no
desfile da FENDI

GOSTOU DA
SELEGAO?

SANDALIA @ o N FALE COM
AQUAZZURA e —— A NOSSA PRIVATE
: . A SHOPPER!

EDICAO DE MODA: PATRICIA TREMBLAIS FOTOS: DIVULGAGAO

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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SHOPS JARDINS

FOTO: EDUARDO SVEZIA ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI E FELIPE DOS ANJOS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI PRODUGAO DE OBJETO: FABIANA NEVES PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

OUTONO-INVERNO 2025

MUNDO DE INSPIRACOES

SHOPPING CIDADE JARDIM - 1° PISO

@mundodoenxoval



Alto astral
A diretora criativa
Camille Miceli
Irevolucionou a Pucci
com scu olhar fresh.

As estampas iconicas
da marca italiana,
como a Marmo,
ganham camadas
contemporaneas com
cores vibrantes, shapes
in¢dilos e maleriais
inovadores. Tudo lindo
para colocar na mala
do verao europeu.

TERREO, @EMILIOPUCCI

N

SAFARI
CHIQUE

O classico Trinity, da Cartier,
ganha uma vers3o ainda mais
surpreendente. Os animais
dominam a triade de anéis: o
aro em ouro rosé tem estampa
de tigre, as manchas da pantera
aparecem sobre o ouro amarelo
e o modelo em ouro branco,
cravejado de diamantes, remete a
uma serpente. TERREO, @CARTIER

SHOPPING CIDADE JARDIM

TOUR CIDADE JARDIM

SHOPS JARDINS

Para
brilhar

A Granado inova com um

produto inédito em seu portfélio:

o lluminador Esplendor. Criado
para realgar a luminosidade da
pele com um toque bronzeado,
ele é formulado com éleos
vegetais de jojoba e améndoa
doce, combinando fragrancias
florais a nuances quentes e
amadeiradas. Além de garantir
um glow imediato, a novidade
promete hidratagio, perfume
envolvente e absorc¢do rapida.
1° PISO, @GRANADO

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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Vens
Checl: 1n jewellery

A colecao The C, da
Charth, tem como

inspiracao um hotel -

ficticio e apresenta . - -

pecas feitas de sarja, — \_ -t

couro, moletom . s \ -
¢ trico, em uma |

paleta de cores que

vai do caramelo ao

chocolale, passando \
porvinho e preto. As

criacoes de inverno

jaestao nas araras

daloja da marcano

CIDADE JARDIM.

2° PISO, @CHARTHOFICIAL

o

certa

Para as apaixonadas ad ] .
por relégios, a Tag of il : —t
Heuer langa novas _ Ty " EL =t
versdes do Carrera | [afs 1 ’ = i -: e
Date. Desta vez, ' | - !

os modelos

apresentam - Ay
mostradores em 2y C () SNIOPOLITA
dois tons delicados: g e

rosa e lilds. Com \ s A Optica Sella recebe, pela primeira vez, os
caixa de 36 mm, ’ W estilosos éculos da Kuboraum. Com design

eles tém braceletes Unico, que brinca com shapes nada obvios, os
de aco polido e acessoérios sdo desenhados em Berlim e feitos
escovado e exibem artesanalmente em Veneza. Fundada em 2011,
cristais de safira no na Alemanha, por dois amigos italianos, a marca
lugar dos nimeros. se tornou queridinha dos fas de pegas autorais
TERREO, @TAGHEUER mUndO afora. 2° PISO, @OPTICASELLA_OFICIAL

Hora — | a 4 - | 3

@kellysvenssonjewellery | kellysvensson.com

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

Shops Jardins - 1° Piso - Sdo Paulo | Quadrado - Trancoso - BA
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MEDITERRANEE

SHOPS JARDINS

A BOLSA BAMBOO ESTA DE CARA
NOVA EM VERSOES COM ALCA E
FECHO DE ACRILICO E EFEITO GLOSSY

3EME ETAGE
@ROIMEDITERRANEE

FOTO: EDUARDO SVEZIA ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI E FELIPE DOS ANJOS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI PRODUGAO DE OBJETO: FABIANA NEVES PRODUGAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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De Il,l:i() -Illllllll::.:l:::"'ill T
P L L LT T

tl‘Ol')l(‘(ll SREES =008 R 5088 oo 4 SHREN sus

SRRRERREREN ™
As férias de verdo no Hemisfério 11T 1111021] i o ﬂ Ll T T
Norte prometem ser ainda TI1115 .....‘...I L] = T .
mais divertidas com o novo T T " =y s N
lancamento da Chloé. Batizada R —— - i LN IT
Summer Banana, a bolsa tem SABRRRARARN .

design arredondado, alga inspirada

na fruta e pode ser carregada na

ma3o ou no ombro. Feita de réfia

trangada, a peca tem detalhes em

couro e promete fazer bonito nas
praias europeias. TERREO, @CHLOE

SEMPRE ATUAL

O minimalismo elegante da Haight
ganha influéncias esportivas

¢ ulilitarias em sua colecao de
inverno. Nela, pecas de lyera, com
recortes e modelagens ajustadas

Q0 Ccorpo, surgem em tons de azul
cobalto, mostarda e marsala. Lindos
para usar dentro e fora d’agua.

1° PISO, @HAIGHT_CLOTHING

HICOR FINO DECOCE
Ld TR T
LR 00 FRETR

gadas

Referéncia quando o assunto é sneakers singulares, a
Droper traz novidades da Adidas estampadas com motivos
animais. Modelos icénicos, como o Samba, o Taeckwondo

e o SL 72, surgem com padrdes inspirados em vacas,
leopardos e ongas, totalmente alinhados ao mood da
estagdo. Mais estilosos, impossivel. 3° piso, @>roPER

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

SHOPPING CIDADE JARDIM - 2° PISO
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BOTTI

feito A mao no Brasil

HERMES

FOTO: EDUARDO SVEZIA ASSISTENTES DE FOTOGRAFIA: DIEGO GAIOTTI E FELIPE DOS ANJOS PRODUGAO DE MODA: LUCIANO BORTOLOTTI PRODUGAO DE OBJETO: FABIANA NEVES PRODUCAO EXECUTIVA: CAROL GARIANI

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS bottisaopaulo.com 20 PiSO
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Vinho tinto

O modelo Cris Barros
tem toque artsy com lapela
curva e aviamento que mais

parece uma joia

{ i
] . < L[] [ ) [ )
- ¢ » i / /
L [ / O
e .
Girlv mood + *  APONTANDO A IMPORTANCIA
T C(IDIagq ﬁ}nkeadestampa ; o ¥ DA TERCEIRA PECA NO LOOK, A
Valontin o ftem princpal CONSULTORA DE MODA LULA

de qualquer produgio ROMERO ELEGE SEUS BLA:ZERS
PREFERIDOS DA ESTACAO

Bovfriend

X . 4 f ; , Assilhueta Celine
O bom e conhecido animal r ] j* 48 tem pegada masculina
print no blazer Chloé tem {8 i ; y ) g e é um curinga para

Onca urbana

corte reto para fazer um
contraste cool e sofisticado

elevar o look

o B
Copo de leite
Uma escolha que “vai
com tudo”, a pega alongada
da Chloé vai deixar o
corpo mais longilineo

GOSTOU DA
SELEGAO?

Com lapela e bolsos
em veludo, o blazer
Giorgio Armani
deixa o curinga
preto nada basico

FALE COM
A NOSSA PRIVATE
SHOPPER!

RETRATO: MARCUS STEINMEYER. FOTOS: DIVULGAGAO.
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ESPRESSO MARTINI

A SUA BOUTIQUE DE CAFES ESPECIAIS
Shopping Cidade Jardim | Shops Jardins | Catarina Fashion Outlet

www.ilbaristacafes.com.br

NO SOFA BOMBOCA, DOS
IRMAOS CAMPANA PARA A
LOUIS VUITTON, GIOVANA
USA VESTIDO STELLA
MCCARTNEY NA CJ MARES,
ANEIS ANA ROCHA &
APPOLINARIO E SAPATOS
AQUAZZURA

Equilibrio PERFEITO

LEVEZA E TOQUES DE FEMINILIDADE DAO O TOM
DO APARTAMENTO DE GIOVANA BARTELLE, EM SAO PAULO
por Ana Cristina Gongalves  fotos Christian Maldonado

(B et

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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mdrmore rosa, arara utilizada para montar os looks

para fotos e malas de viagem para acompanhar as tem-
poradas de alta-costura e prét-a-porter, vaporizador
profissional para higienizar e passar roupas, compu-
tador e muitos armadrios, o espaco ¢ seu QG criativo.
“Sou fascinada por moda”, diz. A estante que exibe
apenas parte de sua colecdo de bolsas deixa isso bem
claro. “As maiores e de viagem continuam no meu clo-
set. As especialis levei para o estudio. Uma vez por més,
tiramos tudo das prateleiras para limpar. Uma traba-
lheira, mas eu adoro.”

A sala do apartamento também ganhou novos ares.
Livros de arte e moda, que Giovana usa tanto para de-
coracdo quanto para pesquisa, estdo por toda a parte e
sdo uma paixdo adquirida apds anos de trabalho com
sapatos nas empresas da familia, Grendene e Vulca-
bras. Objetos escolhidos a dedo, muitos deles presentes
de amigos especiais ou trazidos de viagens, como as
pecas de Murano, marcam presenca. Mas nada em ex-
cesso. “Gosto de simplicidade. Uma coisa que priorizo
¢ jantar todos os dias com meus filhos”, conta. O ritual
didrio acontece na copa, ambiente que ela considera
mais aconchegante do que a sala de jantar. “Jodo Vic-

A 20 4 tor ja estd com 16 anos, Maria Clara com 9. Meu tem-

PETALA, DE JORGE / : CONET)
ZALSZUPIN, AS FLORES po com eles ¢é precioso demais.
E O PASSARO DA LOUIS ~ . .
VUITTON DAO GRACA Nesse processo de renovacao, Giovana acredita ter

encontrado o equilibrio que buscava no apartamento.
“Agora ele reflete de forma mais exata a minha esséncia
er o ser que se quer ser. Estrategicamen- e me lembra de que a vida ¢ um eterno recomeco.”
te posicionada no alto de uma parede, a
frase esculpida em bronze em uma ca-
ligrafia delicada marca a nova fase de
Giovana Bartelle. “Passo por ela todos
os dias. Funciona como um lembrete
singelo do que realmente importa na vida”, diz. A obra
da escultora brasileira Shirley Paes Leme foi adquirida

no ano passado, quando Giovana fez algumas mudancas

no amplo apartamento em que vive had dez anos, em Sao

ADIR,, A FRASE-OBRA DE
SHIRLEY PAES LEME. NO
ALTO, BOLSA FENDI ENTRE
AS PECAS COM ACRILICO
DA BY GABS. COM
CARDIGA E SAIA BALMAIN,
BRINCOS E BRACELETE
SILVIA FURMANOVICH E
SANDALIAS AQUAZZURA,
GIOVANA POSA COM
PARTE DE SUA COLECAO
DE BOLSAS NO ESTUDIO
QUE MONTOU EM CASA

Paulo. “Nao quis abrir mao do projeto original, que ¢é

do Roberto Migotto, porque é minha cara. Mas senti

necessidade de deixar o apartamento mais feminino.”
Com isso, o comodo que antes era quarto de hos-

pedes e brinquedoteca foi transformado em um esta-

STYLING: GUSTAVO JOSE. BELEZA: GEZIEL BELAN

dio pessoal. Com bancada de maquiagem revestida de

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS SHOPPING CIDADE JARDINM / SHOPS JARDINS
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| — CHOCOLATES —
O alecrim sempre foi uma . -
referéncia olfativa da Le Lis. Por
isso, foi mais do que natural a
criagdo de uma colegio de lougas
inspirada na erva aromatica.

Feita de ceramica stoneware —
conhecida pela durabilidade e
resisténcia —, a linha, composta
por xicara de café, prato raso e
de sobremesa, ganhou novos itens
para completar o servigo, com

Fonce s oo soron ‘ ‘ C h OCO I ate
desde sempre,
para sempre.9 9

(Piso 2)

AC ONC H E G O £ | | / F ' . noirchocolates.com.br

Para deixar a cama aquecida e ainda mais charmosa ; @ noirchocolates_
na temporada de baixas temperaturas, a Mundo do

Enxoval apresenta Mix and Match. O langamento
retine fronha, lengol, colcha e porta-travesseiro, todos

feitos de algo,dio e com diferentes padronagens e R?l(l/;‘?

texturas, para vocé montar a cama do seu jeito.
CIDADE JARDIM, 1° PISO, @MUNDODOENXOVAL A ciénceia comprova que
' o cheiro pode criarum -~

rmm! $iiitiiiiiniiaiianiine ambiente propicio para o sono.
. Pensando nisso, a Trousseau 3 W = '

-~ especialista quando o S . — B j""ﬁ ‘ o
assunto ¢ dormir bem - criou & ~ Jar., s -
a Whispers of Nature, uma ; RE e/ '3-%3._;5% :
lﬁiph(\‘ Q(e[mgpunlab com velas . = “\?’Vry & ,,,_1'..,\
e odorizantes de ambiente, s
disponivel em quatro aromas, 3
para uma otima noite. g o
CIDADE JARDIM, 1° PISO, @ TROUSSEAUOFICIAL = L8 1 f ?*\ '

riﬂh' v rheny i s v < s . L

(T = s I o s

M 3% ; beifr = -




delerte

Vent'anni

PELAS MAOS DE DONA IDA E VIRGINIA,
RESTAURANTES DO MAE E FILHA, O DUE CBOCHI CELEBRA

TARDIM, © ITALIANG 20 ANOS COM UM'MENU QUE

DUE CUOCHI SEGUE

UM SUCESSO ATE OS HOMENAGEIA SEUS MAIORES SUCESSOS

UM DOS PRIMEIROS

FOTO: IGOR KALINOUSKI

DIAS DE HOJE

por Milene Chaves

SHOPPING CIDADE JARDIM | 3° PISO | PITUCHINHUS.COM.BR | @PITUCHINHUS
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6 quem frequenta o CIDADE

JARDIM desde o inicio, hd 17 anos,

sabe: o Due Cuochi foi o primeiro

restaurante a ser instalado no terceiro

piso, com vista para o geométrico

skyline de Sao Paulo. O que talvez

poucos saibam ¢ que a ideia de ocupar

aquele espaco foi da prépria fundadora do restaurante,

Ida Maria Frank. “No inicio, eu ndo queria ir”, relembra

ela, sobre o convite feito pelo entao CEO da JHSEF, José

Auriemo Neto — um cliente fiel. “Achava que s6 sabia fazer

restaurante de rua. Foi um grande desafio.” Até que, ao

visitar o ultimo andar, ainda em obras, ela vislumbrou um

pavilhdo de vidro e seu Due Cuochi funcionando a pleno

vapor de frente para a paisagem urbana. Auriemo topou. &

o andar ¢ o que ¢ hoje: um espaco que reune gastronomia,
servicos e cinema com respiros charmosos ao ar livre.

Esta, que € a segunda unidade do “Due”, tem cozinha e

chef préprios, assim como todas as quatro casas que dona

Ida e sua filha Virginia Jancso — as duas cozinheiras que

ddo nome ao italiano — inauguraram desde que abriram

as portas pela primeira vez, em 2005, no Itaim Bibi. Vinte

anos de reconhecimento ndo poderiam passar sem festa.

Uma festa para o paladar.

Disponivel até dezembro, o menu comemorativo tem
quatro tempos e homenageia cldssicos do cardapio: o
raviolo de gema ganha versdo mini, com gema de codorna.
Em seguida, vem a mesa o tagliolini com molho de
tomates, camardes, rucula e limao-siciliano — com sabor
adocicado, o limao confitado diz a que veio sem roubar
o protagonismo dos tomates. A picanha de cordeiro com
molho réti e legumes torneados completa a experiéncia,
antes do retumbante finale: a pera confitada caramelizada
vai sobre sorvete de mascarpone e cestinha crocante.

Sdo pratos executados artesanalmente, acolhedores,
generosos ¢ bem apresentados — elogios que comumente
sao usados para falar do restaurante. Outro motivo para
celebrar é o novo vinho da casa, um chianti envasado e
rotulado na Itdlia, que acaba de chegar a adega. E mais:
no site (duecuochi.com.br), uma mostra visual repassa as duas
décadas de histdria por meio de fotos e videos.

Qual é o segredo do sucesso? A suica-baiana, que
cozinha desde os 7 anos, ¢ formada em sociologia e morou
na Franca no agitado final de 1960, responde: “E muito
dificil”. E entrega sé6 um pouco da receita: promover
reunides constantes entre os chefs, manter o paladar afiado
como baliza e visitar as casas semanalmente. Se vocé a vir
14 pelo piso 3, aproveite para dar os parabéns.

A ESQ., O CARDAPIO
COMEMORATIVO DOS 20
ANOS DE DUE CUOCHI,
COM ALGUNS DE SEUS
PRATOS MAIS CLASSICOS.
ABAIXO, DONA IDA (MARIA
FRANK) E SUA FILHA
VIRGINIA JANCSO, A DUPLA
A FRENTE DA OPERAGAO
DOS RESTAURANTES

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: DIVULGAGAO

a7 mac

SUSTENTABLES

» Sk "z s | ] . | 7%/~ ,

™ 5. AMAISPURA

EXPRESSAO DO
A ACONCAGUA!

1.

Do frescor do Oceano Pacifico surge Arboleda Brisa, . ;
um blend que reflete a serenidade da natureza. . " i i

Arboleda destaca-se pela exceléncia de seus vinhos e por sua forte conexéo com d naturezal » = u

. World (&) .
* . Wine |

QO VINHO CERTO EM*QUALQUER MOMENTO.

Fundada em 1999 pelo renomado enélogo chileno Eduardo Chadwick, membro dao quinta
geracdo dafamilia fundadora da Vifa Errazuriz, a vinicola recebeu esse nome em homenagem
aos mais de 1.450 hectares de floresta nativa preservados dentro de seus vinhedos de manejo
sustentavel. Situada no charmoso Valle de Aconcagua, a Arboleda usufrui decum terroir

excepcional, que oferece condicdes ideais para o cultivo de uvas de altfssima qualidade.

worldwine.com.br FACEBOOK.COM/WORLDWINEBRASIL INSTAGRAM.COM/WORLDWINE DISTRIBUIDORA OFICIAL

L
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NO MENU DO BAR,
DRINQUES COMO MAKER’S
UYEDA E CONES CROCANTES
DE TARTARE DE SALMAO

Pequeno NOTAVEL

COM CLIMA DE SPEAKEASY E INSPIRACAO JAPONESA,
O OKU BAR E O NOVO POINT DO CIDADE JARDIM por Pictro Benedetti

o coragao, ou melhor, no topo

do CIDADE JARDIM, uma

novidade acende a vida notur-

na da cidade. Em cima do res-

taurante Kosushi, o Oku (Ié-se

6co) surge como um bar que

mescla elementos tradicionais do Japdao com atmos-
fera cosmopolita, entregando uma experiéncia unica.
Com uma entrada discreta, o Oku Bar tem
iluminacao baixa, que valoriza o skyline de Sao Paulo,
e clima intimista. A vista ¢ um convite para assistir ao
céu mudar de tom enquanto se experimenta coquetéis

autorais, sob a curadoria de Alex Mesquita. Entre

os destaques, estdo o Hibiki Prunus, com o uisque
que dd nome ao drinque, licor de damasco e shochu
de cevada, e o Maker’s Uyeda, com uisque, Cynar,
bancha e 6leo de gergelim torrado.

Os drinques sao perfeitos para acompanhar o
menu com cldssicos japoneses revisitados pelo chef
Frank Utsonomia, a exemplo dos cones crocantes
de tartare de salmdo e o Butsuguiri, cubos de atum
temperados com shoyu e shiss6. O Oku Bar funciona
de quinta a sabado, e em algumas noites vocé pode
ser surpreendido com uma sessao de jazz ao vivo. O
clima de speakeasy do diminuto lugar deixa a visita
ainda mais especial.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

FOTOS: OTAVIO MINELLI E EQUIPE TAMI TTAMI / DIVULGAGAO

pOA VIST,

SURF LODGE

HOTEL

O primeiro Hotel com piscina de surf da América Latina.

FASANO
Propriedade

JHSF

Est Mun PFZ 373-B Lote Ol Boa Vista Village Porto Feliz-SP 18548-406

www.boavistasurflodge.com.br | (@boavistasurflodge
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FOM

HOT SPOT

Os fas dos doces da Haoma, que
ndo contém gluten, lactose nem
adigdo de agUcar, agora podem
ter uma experiéncia ainda mais
completa. A marca inaugurou,
dentro do Shoe Salon, no

SHOPS JARDINS, seu primeiro
café. No espago, vocé pode
degustar o Latto Pistache ou o
Cappuccino de Caramelo Salgado,
acompanhados de outras delicias,
enquanto experimenta os sapatos
mais desejados do momento.
SHOPS JARDINS, 1° PISO

Délicicux

Tem novidades no cardapio do Bistrot Parigi, restaurante
comandado pela chef Vanessa Silva e que ovaciona as
maravilhas das culindrias francesa e brasileira. A paleta
de leitdo caipira entra no menu, assim como o bife
Wellington, o cassoulet de frutos do mar e o raviéli de
vieira e ovas de mujol — uma verdadeira experiéncia
gastrondmica, apreciada com uma das vistas mais bonitas
de S3o Paulo. cibADE JARDIM, 4° PISO

BhiNgL, monp, M
im im

A ApLK apresenta uma criacao
(que promele ser sucesso: o Sur
I’Orange. Feita com cac
laranja, améndoas e acucar, a
bebida engarrafada vira um
drinque pratico e saboroso com
a adicao de gelo, agua tonica
ou espumante. E perfeito para
surpreender seus convidados.

CIDADE JARDIM E SHOPS JARDINS, AMBOS NO 2° PISO

Shopping Cidade Jardim | 3° Piso

(in bubu) @ kids) G‘\. cﬂs&) ‘-“—

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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GIULIA SONG, JULIANA SCARPA

FAUSTO SILVA

PATRICIA BIRMAN

LULU SANTOS, RAFAELA MASSA
VIRGILIO CASTRO CUNHA, DANIELA OTA

MARCO GURGEL, RENATA QUEIROZ
DE MORAES, ROBERT BRUCE HARLEY,
VITOR SOUZA

ALINE MARQUEZ, JOANA FARHI,
PATHY DEJESUS

ANDREZZA MASTIGUIM, BEATRIZ DORIA,
FELIPE MALAMUD,
GABRIELA VIEIRA BORGES

JULIANA MUFARE], NIZAN GUANAES,
JULIANA SOUZA PEREIRA

ALICE DE ANDRADE COUTINHO,
BONO VOX, FELIPE GUERRA DE
CARVALHO, JACQUELINE SHOR,
MIUCCIA PRADA, SERGIO VICTOR
NINIO, VIVIAN SOTOCORNO

KARINE MONTEIRO DE OLIVEIRA,
TATIANA CURY AZEM,
VALENTINO GARAVANI

ANIVERSARIANTES

SAUDE, SUCESSO
E SORTE SEMPRE 4 £

b
PARA IGI AYEDUN s, =

. [
aF o

CLAUDIA ISABEL LUCIAN CINEL,
MARIA CLARA BORDON,

MARIA ENYBORDON,

RICARDO GOLDFARB, RAFAEL AZZI

ANA LUCIA FUNARO CAMARGO,
DANIELA SOUZA NORBERT,

EDUARDO SIROTSKY MELZER,

MARIA ANGELA CUNHA GUEREKMEZIAN

ADRIANA FERNANDES DA COSTA
KHEIRALLAH, ANDREA BOGOSIAN,
DANIELA FAGUNDES, MARINA KAUFMAN
BUENO NETTO, NELSON WILIANS,
SOFIA COPPOLA

SIG BERGAMIN, SERGIO BRUNO FERREIRA

FERNANDO AUGUSTO ARRUDA
BOTELHO, FERNANDO DE LORENZO
GULLO, LUCIANA ANDRADE CURY,
RENATA CAMARGO NASCIMENTO,
RENATO OMETTO, RUBENS ZOGBI FILHO

CAIO CAMPOS, DORA ZARZUR,
LALY MANSUR, MARIANA LANDMANN
AURIEMO, MONICA MARTELLI, SOFIA DERANI

BEL PIMENTA, PATRICIA BORDON,
VANDA JACINTHO

ANA ELIZA SETUBAL,
NATALIA SEMENSIN, LUANA BALDY

UMANONOVO i
MARAVILHOSO, == &
FERNANDA MOTTA! E

_{

ADRIANA FERREIRA SILVA,
CAUA REYMOND, CHER,
THIAGO ALONSO,

MAYRA CHINELLATO,

MARIA FERNANDA CANDIDO

MARCELO FELMANAS

AMALIA SPINARDI, BRUNO DIAS,
MAURICIO ARRUDA, NAOMI CAMPBELL,
RAQUEL SILVEIRA

ANDRE LIGEIRO, BETINA KLOTZ,
BIBIANA LINDEN, JYOVANNA PANARELLO,
PRISCILA BLIKSTAD

ALEXANDRE AFRANGE,

ANDREA FILGUEIRAS, CECILIA SICUPIRA,
GABRIEL FULLEN

LEIHLA DVOSKIN, MARIANA BATOCHIO
IVETE SANGALO, RAPHAEL MENDONCA
FABIANO AL MAKUL

ANA BEATRIZ BARROS,

DANIELA FILOMENO SERIPIERI,
FERNANDA MOTTA, SERGIO WAIB,
SUVA ALBUQUERQUE

IGI AYEDUN, MARILIA GABRIELA,
PATRICIA CARDIM, VIRGINIA MENDES

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: LECA NOVO / WALLACE DOMINGOS / DIVULGAGAO
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QUE NAO FALTEM
MOT|VOS PARA
_ SORRIR AO

~ SEUJORGE

Junho

[ GIULIANA MASIVIERO,
ISABELLA FIORENTINO

N

MARIA EUGENIA BELLUCA ASSAD

w

ELIANI HAWILLA, LUIZ CARLOS
MENDES CALDEIRA, TIAGO DINIZ

=\

ANA RITA CHEHIN,

GIOVANA CAPOBIANCO CORTE,
FERNANDA MAKHOUL
GIAMUNDO

5 SYLVIO DE ANDRADE COUTINHO
(G RENATA JAFET DORIA

7 DAPHNE BORGES

aa
o

ALFREDO SOARES, LICA MELZER,
ROSANA HALABI

) GAB GHADER, LUIZA ORTIZ
ABREU PEREIRA, SUZANA FONSECA

/() EDUARDO SCARPA JULIAO,
LUCILA MATARAZZO

5

16

P

MUITOS VIVAS AO
ARTISTA, PA| E MUSAO

DA TV, DA MUSICA E DA
MODA, CHAY SUEDE

FLAVIA ABUBAKIR, GUSTAVO SAVI,
PATRICIA BARROS AMORIM DE SOUZA

BEL FRANCEZ, JULIANA SEVERIANO
RIBEIRO, KADU DANTAS, RENATA FEFFER

ANA LUIZA LEME FONSECA ROMERO,
ANA MARIA PIVA DE ALBUQUERQUE
PALAIA, CAMILA PITANGA, ISABEL
MELLAO SILVEIRA MELLO,

LUCIANA ALMEIDA FERNANDEZ GELFI

ADRIANA DE MAURO, ELAINE MACARI,
JULIANA GUERREIRO BUZOLIN,
FERNANDA MELZER

LARI DUARTE, PATRIZIA RAMALHO,
PAULA SILVEIRA, NICOLE DANTAS

ANA PAULA ROMERO APPOLINARIO,
BENY FITERMAN

DEBORAH SAMPAIO, ISADORA STRAUS,
MARIA BETHANIA

2() ALESSANDRA CAMPIGLIA, HERNAN

HALABI, FELIPE SAURIN

UMA NOVO ANO
REPLEFO DE FELIGIE
PARA' LICA'M

O
%Y

FERNANDA ROCHA KANNER,
RODOLFO OMETTO ROLIM

CARLA ETER, CAROLINA BING,
GABRIELA AFFONSO FERREIRA
GIANNELLA, GISELE ZARZUR MALUF,
HELENA BORDON,

MARIA PIA TRUSSARDI,

RENATA FISCHER FERNANDES,
RENEE BERALDE

2(; CARLA GANDRA MALUF, GILBERTO GIL

2¢

==}

ALESSANDRA VERDI,
CAMILA QUEIROZ, HELENA LUNARDELLI,
REGINA GUEREKMEZIAN

RENATA BEYRUTI, FE SCHILLING

2£) ANNA ROMERO FASANO,

VICTORIA LINHARES GEORGES

2() BARBARA BELUCCO, CHAY SUEDE,

ELIANDRA MENDES DE SOUZA,
KANDUXA ZARVOS MENDES PEREIRA,
MARINA RUY BARBOSA,

MICHEL RAPHAEL JAFET

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: DIVULGAGAO
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ulho

MARA ANDRADE COUTINHO,
MARISA MONTE, NANY PEOPLE,
SILVIA FURMANOVICH

KRISS CORSO, MARIA CLARA SPYER
SORAYA CORONA

AMERICA CAVALIERE,
ISABELI FONTANA, MARIANA RIOS

INGRID GUIMARAES

CAROL TRENTINI, JULIANA

CARVALHO BORDON, TONY DAYAN,

JORDANNA MAIA, RAISSA SANTANA

CLAUDIO GOMES, JOE POWELL,
UCHA MEIRELLES

DANIELLA SARAHYBA

LEONARDO DINIZ JORGE,
GABRIELA VICENTINI

CLAUDIA LEITTE,
MAURICIO QUERIDO, YAN ACIOLI

ALEXANDRE SOUZA LIMA, PATSY ZURITA

APENAS O
MELHOR DO
MELHOR PARA
MARINA
MORENA

ANA BEATRIZ DEL MONACO
PRADO, ISABELLA SUPLICY

CAMILA MALUHY, FERNANDA ABDALLA,

MARIA EUGENIA MARTINS,
SAMANTHA SIMON GUARDA

RITA CARRERA, SCHYNAIDER MOURA

ELISA ZARZUR MALUF, MARIA
PAULA TRUSSARDI

FATIMA SCARPA, KARLA FELMANAS,
NEUSA SAAD

ERICA MELLAO, FERNANDA KUJAWSKI
MEYER, MARIA EUGENIA LATTES,
TAMIRES BITTENCOURT

ALEXANDRE FURMANOVICH,
GISELE BUNDCHEN, PILAR GUILLON

LIOTTI E LOPES, RENATA BETTI VASONE,

TACIANA VELOSO, VERONICA SVERNER
ARRUDA

ALEXANDRE BALDY, CARLA FRANCO

DADO CASTELLO BRANCO,
DANI VELLOCET

CELEBRATE GOOD
TIMES, COME ON,
DANI VELLOCET!

QUE A VIDA
.~ SEJA SEMPRE
JOIA, SILVIA

CHRISTIANA NEVES DA ROCHA,
MARINA MORENA, ROSY VERDI,
TATIANA MONTEIRO DE BARROS

ANA LUIZA MANSOUR, KOKA PIRAN,
LALA NOLETO, JENNIFER LOPEZ,
REGINA GIACOMELLI,

TANIA PIVA DE ALBUQUERQUE

FERNANDA BARBOSA, KATHLEEN
GUEREKMEZIAN MESQUITA,
LUCIANA ZARVOS MENDES PEREIRA

CAROLINE CELICO, MICK JAGGER,
NELSON CAMARGO

GRAZIELLA BELTRAO

ALEXANDRA SILVAROLLI,
BRUNO ASTUTO, DANIELA MERCURY

AUGUSTO MARTINS, BALIA LEBEIS,
FABIOLA KASSIN, GISELLE MALZONI

TANISE DUTRA, IGOR BRAZA
ANA AURIEMO DE SOUZA

MEIRELLES, ANA CLAUDIA MICHELS,
CATHY PAES DE BARROS

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: DIVULGAGAO
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ALEXANDRE BIRMAN, ANDRE
PIRES OLIVEIRA DIAS, DJAMILA RIBEIRO,
PHILIPPE ROTHSCHILD

COLY MEIRELLES, MARA SALEMI,
MARIA RUDGE PIVA DE ALBUQUERQUE

ADRIANA RANIERI, ANNA PAULA
BUCHALLA, BRUNA MARQUEZINE

ALICE FERRAZ, JUAN MORAES,
ANDREA JOHANNPETER, BRUNO RUDGE,
JULIANA MARCONDES CESAR BELTRAN

RENATA FIGUEIREDO,
VERA MINELLI, ANTTONIA

FELIPE DINIZ, PAULA SEVERIANO
RIBEIRO, PRETA GIL, VERA DINIZ,
BRUNA REZENDE

JULIANA BICCA , MARCUS COUTIN, NADIA
LOCANTO, RAFAELA ZAMBELLO, CRIS RUAS

KATIA FRIDRICH, SONIA GONCALVES

DANIELA CUTAIT, DENIZE SEVERO
DE MIRANDA, LIANA MORAES,
MILENA PENTEADO OMETTO,
THIAGO BIAGI, CAROL BATISTA LEITE

UM NOVO CICLO
DE LINDEZAS

PARA CAROLINA
PORTO

JOANA GODINHO, MARIA FLAVIA TIDEI,
MIRELLY MORAES, DANI RUDZ

SIMONE SAHADE

ANA PAULA SEABRA MAGALHAES,
CRISTIANE MOFARRE]J,
GABRIELLA PALAIA, MATHEUS FARAH

CAIO RIBEIRO, GUILHERME WEEGE,
HELENA MONTANARINI, JULIANA ZUPPARDO,
MADONNA, PAULA FELICIO, TASSIA CORSO

CLAUDIA FREDERICO, ANNY NAHMIAS

ADRIANA PELOSINI MOREIRA,
AMANDA GONTIJO FUNARO, EDUARDO
ELIAS, GUILHERME DE BEAUHARNAIS

EDUARDO MONTEIRO, JANINE FARIA,
LUCIANA BETTI DIAS, RITA LAZAROTTI,
TATIANA QUINTELLA, VIVIANA XIMENES

CAROLINA CASSOU, JOAO FONSECA,
MELISSA MORAES, SUZANA GULLO MION

DUA LIPA, FERNANDA BERTONI,
HAGOP GUEREKMEZIAN FILHO,
KAROLINE GUEREKMEZIAN VELLOSO,
RODRIGO SANTORO

AXE, PRETA GIL!
WE LOVE YOU <3

ANIRA VERDI, CAMILA GARCIA,
CARLOS PAZZETO,

GABRIELA MELKE, LAURA LINDEN,
MARCIA TONIOLO MORAES,
PAULA MAGESTE

LUISA ACCORSI,
RENATA MERQUIOR SOTER

MELISSA WILMAN,
VALDIRENE PAULINO SILVA

ANNA CANDIDA CONCEIGAO
BIAGI, DANIELA JOHANNPETER,
DANIELA ROMANI,

FERNANDA INGLETTO VIDIGAL,
JOAO GASPAR MARTINS BASTOS,
MARIA RITA ALONSO

ANA TEREZA BARDELLA DELNERI,
ANNA LUGLI, CLAUDIA MOTA BOMFIM,
DANILO FARO, TAMARA NASCIMENTO,
CAMILA SETUBAL LENZ

FLAVIO OLIVEIRA,
ROSANA MERCADANTE

CAROLINA PORTO, SIMONE MARIA

TACIANNA CASTRO E SILVA

ILUSTRAGAO: FABIO LIU. FOTOS: ALEX SANTANA (PRETA GIL) E DIVULGAGAO

100 Anos ©
na Arte de
Transformar

2

No coracdo do Shopping Cidade Jardim, entre marcas
consagradas e espacos que inspiram, estd localizado o nosso
Campus Belas Artes, uma das Unicas instituicdes de Ensino
Superior do Brasil com 100 anos.

Visite nosso espaco que respira cultura,
criatividade e conexdo com o futuro.

graduacdo,
pos-graduacdo
e cursos livres

Av. Magalhaes de Castro, 12.000, 22 andar.
FALE COM O TIME BELAS ARTES!  (© 4003-3787 (2 belasartes.br




pobrejuan.com.br/reservas

Agui, vocé pode
admirar duas coisas:

A vista da cidade
e 0 que chega a sua mesa

Pobre. jﬁaﬂ

HOROSCOPO

ASTRA

COM LIVES DE SUCESSO NO INSTA DO CIDADE
JARDIM, ADRIANA KASTRUP APRESENTA
SUAS PREVISOES PARA OS PROXIMOS MESES

ilustracao Fabio Liu

OUTONO Maio ¢ junho serao doces como um sonho e
potentes como um feitico. As previsdes para 0s proximos
meses serao um presente para quem souber aproveita-las
Trabalhar acompanhando o céu faz bem a alma; ele nos-da
tanto e nos pede tao pouco... Maio nos presenteia‘com o dia
23J05, que sera o dia mais sortudo do ano.

INVERNO A chave da transformacdo ¢ a autenticidade.
Descubra suas ligdes em julho e agosto, meses em que
algumas plantas florescem sem muito entusiasmo, mas, se s
vocé procurar bem entre suas pétalas, hd delicadeza e alegr

SHOPPING CIDADE JARDIM

SHOPS JARDINS
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MAIO Um més muito bom para vocé. Otimas
surpresas na vida profissional e seus projetos
mais sonhados conseguem sair do papel. Va em
busca de parceiros ou patrocinadores. Sé n3o vale
entrar no clima do ja ganhou e gastar por conta.
No amor, entendimento. Se estiver s6, um bom
rolé com amigos fara milagres. Esteja consciente
de suas forgas e fraquezas.

JUNHO Hora de ver resultados. Faca sua
contabilidade, reveja seus honorarios. Avango nos
projetos e busque parcerias. Bons dias para os
amores. N3o resista as mudangas.

JULHO Segue a estabilidade no trabalho e no
amor. Sera um bom més e fique de olho no dia 6,
que promete boas surpresas. A partir de 18, dé
mais atengdo a familia e aos seus.

AGOSTO Sua perseveranga e dedicagdo nao
passardo despercebidas; é hora das recompensas
financeiras. Fortalega suas relagdes, dedique tempo
para escutar aqueles que o cercam. Feche as
portas caso o passado reaparega.

Aries

MAIO Este serd o més mais importante do ano para vocé
e, apesar de ser um periodo do tipo “anda-para’, maio
trard muitas oportunidades de trabalho ndo sé para o
agora, mas para a vida! Vale ter atengdo aos impulsos
com os gastos e, mesmo sendo um sacrificio, guardar um
pouquinho para o futuro. No amor, saiba falar de suas
dores, medos e esperangas.

JUNHO Busque reconhecer as oportunidades entre os
desafios e tera um més de crescimento. A organizagdo
de tarefas serd fundamental. No amor; evite polémicas e
cobrangas descabidas. Aprenda a falar o essencial. Tente
passar algumas horas na natureza.

JULHO Se vocé pretende fazer alguma mudanca grande,
a hora é agora. Entretanto, segue o alerta para que ndo
seja algo precipitado nem impulsivo. Evite responder aos
estimulos apressados dos outros. Isso serve também para
o amor. Segure a lingua e se precisar oferecer limites aos
outros, seja delicado.

AGOSTO Més intenso e cheio de conquistas desde que
vocé controle a pressa. Aproveite para encerrar alguns
ciclos antes de setembro chegar. Rodeie-se de pessoas que

o inspiram a crescer. No amor, sente e converse. Ndo deixe

pendéncias em assuntos complexos e olho nos filhos, se
tiver. Nada de cabular a ginastica.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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NOVIDADES FRESCAS!

Uma explosao de sabores, criacdes do Chef Fabio Vieira.

PACIFICO NORTE

Mini tacos com tartar de atum
ao ponzu de limao

cravo e chili, shissd crocante

e maionese de mel.

Shopping Cidade Jardim - 2° piso
Reservas: 11 3198-9373
@santograo

PAINEIRA

Tartar de salmao, arroz jasmine,
repolho roxo com vinagrete de
maca, espinafre, salada com
molho de alho-pord e iogurte,
cogumelos salteados ao saqué
e shoyu.

santograo.com.br
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GEémeos

7 = MAIO Use o que vocé tem de melhor, o seu
poder de comunicagdo e persuasao, e terd todo
o destaque profissional. Tenha um pouco de
paciéncia com a lentiddo do mundo e vocé estara
na frente. A ansiedade devera ser controlada

e saiba delegar. No amor, fique de olho no
equilibrio entre os compromissos e o seu par.

JUNHO Otimos dias para trabalhar e para
esbanjar sua criatividade. Tudo sera valorizado. Se
estiver s6, ¢ um bom momento para conhecer
ou encontrar gente bacana e que combina com
vocé. Mas nada de querer se relacionar com
muitas pessoas a0 mesmo tempo.

JULHO Vocé podera tomar espagos jamais
imaginados. Novas e boas oportunidades
surgirdo, e algumas até do nada. Entretanto,
evite ser superficial e provoque assuntos e
conversas verdadeiras. Isso também vale para

“0 amor; ndo tema as emocdes intensas. SHOPPING CIDADE JARDIIVIII',

AGOSTO Se precisar se apresentar em H A | G H T . @HAIGHT CLOTHING HAIGHT
publico ou fazer langamentos, a hora é agora. " 2
Acerte tudo antes de setembro. Informagdes
importantes chegardo aos seus ouvidos sem que
precise fazer grandes esforcos. Inove. No amor,
defina-se ou perdera novas oportunidades. Se
estiver com alguém, tire uns dias a dois.

Ccancer

MAIO Hora de tratar das emog&es e daquilo que nio foi bem digerido. Um pouco
de recolhimento pode ajudar. O ano de 2025 trard grandes oportunidades para

que supere magoas. Atengdo para ndo descontar nos gastos. No trabalho, hora de ./
valorizar a equipe e os trabalhos em grupo. Divida o peso.

JUNHO Nada de andar para trds. No maximo, pare e reconhega o terreno. E s6
evitar decisBes e palavras precipitadas e tudo acontecera de acordo. No trabalho,
avance aos poucos. No amor, fale com clareza o que deseja do outro.

JULHO Mios a obra para concretizar o que sonha, especialmente os projetos de
longo ou médio prazo. Renovagdes. Confie em suas habilidades. Muito bom para
0s amores estaveis, e solteiras podem conhecer alguém de verdade.

AGOSTO Este serd o seu melhor més. Entdo, mantenha a mente receptiva porque boas
chances vém por ai. Pode até ndo ser o que sonhava, mas vale a pena dar uma conferida.
Seja estrategista e vera o qudo bom podera ser este periodo. No amor, esquega os
dramas e lide com a realidade.

SHOPPING CIDADE JARDINM / SHOPS JARDINS
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MAIO Reconhecimento profissional e boas
chances de crescimento, mas o dinheiro vem
depois. Entdo, organize suas despesas. No
amor, a vida flui bem desde que ndo seja
orgulhosa demais. Solteiras esbanjam charme.
Use tudo o que aprendeu para multiplicar
suas possibilidades.

JUNHO Fique atento com gastos excessivos
e com mania de grandeza. O trabalho vai
bem e teréd reconhecimento, mas precisard =
baixar um pouco a bola. No amor, esteja
mais presente na vida do seu par.

JULHO Hora de se esquivar de conflitos e
pessoas desnecessarias na sua vida. Se precisar
usar a tesoura, va em frente. Entendera que
cada minuto vale ouro e buscara “monetizar”
suas paixdes profissionais que (realmente)
valem a pena. No amor, fuja do improviso e
do orgulho excessivo.

AGOSTO Ouga os sinais do universo e seja
receptiva. Hora de se destacar com boas
ideias e criatividade. Cuide de vocé, dos
seus desejos e das suas responsabilidades.
No amor, se estiver sozinha, uma conexao
especial pode surgir trazendo um novo
proposito de vida. Saiba descansar.

astinagdes. Toque o barco e siga sua intuicdo; ela sera seu guia. Reserve
mentos a sés. No amor, hora de dialogar e tocar em assuntos sensiveis desde
Ie ndo seja critico demais.

1 HO Ainda é um momento em que o excesso de criticas pode atrapalhar vocé.
faca mais e fale menos. Organizagdo nunca foi problema para vocé, portanto,
ique-se a ela. Atengdo ao corpo e ndo fique muito tempo sem se alimentar.

Encontrara solugdo para temas que antes ndo via saida. Foco em tudo que for
io e longo prazo. Bons dias para o amor desde que deixe as chatices de lado.
oras em que vale fazer de conta que ndo viu ou ndo ouviu... Fique atento a satde.

AGOSTO O fim do més trard renovacdes. Até 13, saiba avaliar as perdas e os

- ganhos. Lembre-se de todo o caminho percorrido até aqui e valorize seu passe.

~ No amor, deixe de lado as criticas e as cobrangas. Receba o outro como ele é. A
palavra do més é leveza.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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Libra

MAIO Muitas mudancas a vista, e sua criatividade sera sua melhor amiga. Use e
abuse de suas ideias porque elas fardo bastante sucesso. Defina suas a¢des. No
amor, saia de cima do muro e assuma de quem gosta de verdade; o outro n3o ficara
a sua espera para sempre. Se estiver com alguém, seja claro nos sentimentos.

..~PJUNHO Excelente momento para voltar a estudar e para avangar em seus projetos
desde que seja estratégica. No amor, coloque suas emogdes em ordem para ter
‘conversas importantes e melhorar sua relagdo. A clareza fara milagres.

JULHO O més promete ser agitado e com muita badalagio. Otimo para buscar

~ novas parcerias comerciais e afetivas (se estiver s&). Bom para tudo o que o motiva,
~com impulsos e capacidade de lideranga para que tudo se dé como gostaria.

- Atencio com a alimentacio.

AGOSTO Pequenas decisGes trardo grandes impactos. O més segue agitado e

Organize-se financeiramente antes de setembro chegar. No amor, o bom didlogo
resolverd qualquer mal-entendido, mas é fundamental que vocé assuma uma posig3o.

liscorpiao

MAIO Hora de ser frio nas decisdes porque
maio serd um més de excelentes desafios
profissionais e suas ideias precisam estar claras.
No amor, nada de querer controlar o outro.
Dé liberdade a quem ama. Solteiras podem se
embolar com muitas pessoas a0 mesmo tempo.
Procure dormir melhor e aprenda a descansar.

JUNHO Este sera o seu melhor més, mesmo
trazendo reviravoltas. Nada de confrontos e
evite bater de frente com quem quer que seja.
Concentre-se no que importa e o entorno
ficard menor. Promogdes a vista. Bom para o
amor, desde que controle seus ciimes.

JULHO Vocé estara com total concentragdo

e foco em seu crescimento pessoal. Esta vindo
uma onda de oportunidades e criatividade. Saiba
aproveita-las. No amor, hora de aprofundar.

AGOSTO Lembre-se de que o universo
sempre tem formas misteriosas de guia-la até
o que realmente necessita. Hora de invocar
a inteligéncia emocional e a paciéncia para
avangar. No amor, a vida flui bem desde que
vocé mega as palavras.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

dindmico convidando-a a novas parcerias e acdes. Nada de temer caminhos diferentes.

OPTICA
SELLA

Cidade Jardim Shopping
Av. Magalhaes de Castro, 12.000 - 2°piso

Shops Jardins
Rua Haddock Lobo 1626 - 2° andar
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MAIO Otimos dias para viagens, .
especialmente as profissionais. Aumente suas "* D
redes, seja disciplinada e organize seus gastos. Y

No amor, viva o hoje e ndo queira antever

os passos do outro. Vocé descobrira por que
determinadas coisas deram uma parada ou até
mesmo ndo foram para frente.

JUNHO Continuam as viagens a trabalho e

a abertura das suas redes de conexdo. Bom
momento para voltar aos estudos. Evite
procrastinar e adiante a burocracia da vida.
Solteiras podem dar de cara com o cupido este
més. Aposte naquilo que seu coragdo deseja.

JULHO Sente e negocie. Bom para
contratar ou mudar sua equipe ou parcerias:
de trabalho. Segue bom para estudos. a; \
aprendizados. Se estiver s6, étimo momento
para conhecer gente que agrega. Ouga sua
intui¢do caso o passado bata a sua porta.
Cuide das suas pausas.

AGOSTO Hora de se perguntar aonde quer
chegar e o que deseja alcangar para que
possa avangar devagar e comedidamente em
direc¢do a suas metas de longo prazo. Saia da
zona de conforto e verd a vida se expandir.
No amor, esteja mais presente. Isso também
vale para a familia.

Capricornio

MAIO Deixe a rigidez um pouco de lado, tanto no amor
quanto no trabalho. O més é bom, traz oportunidades, mas
vocé tera que ser mais flexivel. Hora de cuidar da saide e de
reconhecer (e valorizar) suas habilidades.

JUNHO Estabilidade e resultados. Assim sera seu més. Hora
de apresentar as contas. Bom para ganhar mais. No amor,

hora de demonstrar mais afeto e valorizar seu par. Ele ndo é
adivinho e pode dar defeito se vocé ndo assumir o que sente.

JULHO Este sera seu melhor més, entdo, seja estratégico.
Se precisar se estruturar, recolha-se um pouco. Bom para
ser reconhecido pelo que faz. No amor; assuma seus
sentimentos. Se estiver s6, muito bom para encontrar seu
par. Aceite as diferencas.

AGOSTO Lembre-se de que a disciplina, a paciéncia e

a perseveranca sio seus grandes aliados. Atencdao com
impulsos financeiros; ndo é hora de gastos maiores ou
diferentes do que estd acostumado. No amor, deixe que o
coragdo guie seus passos e nao tenha medo de expressar
seus sentimentos. A comunicagdo sera a chave para
aprofundar os lagos com quem gosta.

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

ORGANIKA

Empodrio de produtos saudaveis que, por meio de uma curadoria
ativa e de altos padroes de qualidade, busca apresentar um
universo de salde.

Sempre atentos em trazer novidades referentes ao setor de
alimentacao saudavel, a loja conta com mais de 4 mil produtos
diferentes em seu mix.

Venha nos visitar ou peca pelo WhatsApp, te entregamos em
instantes!

SHOPPING CIDADE JARDIM « PISO 3
99261-4282 « @ORGANIKA.LOJA
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Aquarlo liquidificador, processador
de alimentos.emmisturador de massa.
-

MAIO Vocé precisa estar presente onde
(realmente) estiver. Foco é fundamental.

Olho nas distragdes e nas oportunidades de
trabalho que virdo diferentes do que imaginou.
- Saiba ler nas entrelinhas e siga tendo (e
armazenando) ideias. O dinheiro melhora. No
amor, dedique-se ao outro.

UNHO Aquelas ideias que vinham fritando na
a cabega comegam a tomar forma e tornam-
viaveis agora. Coloque-as a mesa. Inicie novos

ojetos, mas nao se esquega dos seus amores. ] \ . : . | TOTAL CRUSHl N Gri:

Converse bastante e evite o disse me disse.
Z andares de laminas,;

com alta tecnologia
aue guebram gelo
perfeitamente

JULHO O trabalho flui bem e com bastante
dinamismo. Pode colocar suas ideias em pratica,
mas sem falar demais sobre elas. No amor,
muitas aventuras se estiver sé, mas lembre-se
de ndo se comprometer tdo rapidamente. Se
estiver com alguém, valorize seu par.

AGOSTO O més convida vocé a se conectar
com pessoas que compartilham das suas
ideias. Inovagdo e bastante criatividade trardo
bons resultados no trabalho. Se estiver sé, ha
boas chances de encontrar alguém bacana no

Peixes mundo profissional.

MAIO Atencdo para nao se iludir com promessas e
pessoas que parecem, mas nao sdo. Hora de buscar o
equilibrio e acreditar nas suas habilidades. Acredite naquilo
e naqueles que ja provaram ser reais. Reconheca sua forga;
ela é maior do que imagina.

ayTo e

JUNHO Bom para os estudos e aprendizado. Se gostar de
ler, o momento ndo poderia ser melhor. No trabalho, vocé
pode tomar decisdes acertadas se ouvir bem sua intuicao.
Use seu tempo para organizar o que ja vem acontecendo.
No amor, ainda hé possibilidade de ilusGes, portanto, siga
acreditando no real e ndo ouga promessas. Lembre-se de
que quem quer, faz; quem n3o quer, manda fazer.

JULHO Intuigdo em alta e ditando o que fazer. No
trabalho, hora de tomar decisdes pautadas em experiéncias
pregressas. No amor, siga fugindo de ilusGes e de promessas

vazias. Dedique-se mais a familia e aos seus queridos.

AGOSTO A sincronicidade sera sua fiel escudeira este
més. Desta forma, ndo serd dificil encontrar o caminho
certo. No trabalho, olho nas oportunidades inesperadas
ou naquilo que vocé ndo da muita bola. Dai podem sair
bons negodcios. No amor, valorize quem esta perto e fuja

Spicy

UM MUNDO DE GASTRONOMIA

e 4

das ilusGes e dos ilusionistas. Pega ajuda. MNA SUA CASA JARRA TECHNOLOGIA
TRITAN AUTO-1Q
Todos o8 nutrientes Alta durabilidade, Programas inteligentes
sem preclsar resisténcla e sem pré-definidos para

VEIA MAIS EM SPICY.COM.BR coar transfarir sabor a% suas rocaitas
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Juntoe
MISTURADO

MULTIMARCAS DO CATARINA FASHION
OUTLET ESCONDEM PEQUENAS
RELIQUIAS DE GRANDES GRIFES
DA MODA BRASILEIRA E INTERNACIONAL
por Sergio Amaral




Colegao Fiori
Ouro branco e diamantes.

CATARINA FASHION OUTLET
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que Aquazzura, Bo.Bo,
Chloé, Ciris
Farm, Herchcovitch,
Isabel Marant, Le Lis,
Richards e Schutz tém

em comum? Além de

Barros,

suas cria¢des superde-
sejadas, elas todas encontram-se camufladas
dentro de lojas multimarcas no Catarina
Fashion Outlet.

E o caso das grifes Animale, Cris Barros,
Farm, Fébula (a linha infantil da Farm), da
masculina Foxton e da Maria Fil6 reunidas
sob o mesmo teto na OFF Premium, com
precos até 70% menores do que os valores
originais, assim como Dudalina, Bo.Bo,
Individual, John John e Le Lis juntas e
misturadas na loja Estoque, com descontos
a partir de 30%.

E também da Aquazzura, Balmain,
Brunello Cucinelli, Chloé, Isabel Marant,
René Caovilla e das marcas do mix
chiquérrimo da CJ Mares, que fazem
da CJ Outlet um verdadeiro celeiro para

quem ama essas maisons e busca valores

mais acessiveis do que os praticados nas
boutiques de origem.

A loja Arezzo ¢ outra multimarcas de
destaque nesse mix do Catarina. Além da
grife-mde que da nome ao espaco, ali vocé
encontra calcados e acessérios Schutz, Ana
Capri e Viccenza, com descontdes sobre
pecas de colegoes passadas.

Maior outlet da América do Sul, o
Catarina tem os precos como um de
seus principais atrativos, mas nao o
unico. Sao mais de 300 lojas dedicadas
a moda feminina, masculina e infantil,
roupas esportivas, cama, mesa e banho,
eletrodomésticos, sapatos, bolsas, dculos,
perfumaria, maquiagem e cosméticos, e
também uma ampla gama de gastronomia
para os mais variados paladares e opgoes
de lazer para adultos e criangas. Programe

sua visita; vale (muito) a penal!

KM 60,
Rodovia Castelo Branco, Sao Roque. Aberto todos
os dias, das 9h as 21h. catarinafashionoutlet.
com.br. @catarinafashionoutlet

FOTOS: DIVULGAGAO

LOJAS NO Sk

'y



:3()6 CATARINA FASHION OUTLET

Agua de Coco

Da beleza do litoral cearense,
nasceu a Agua de Coco, moda
praia assinada pela estilista
Liana Thomaz. Pensada para
vestir uma mulher cheia

de personalidade, a marca
expandiu o seu universo e hoje
conta com linhas masculina
¢ infantil, 6culos de sol e
alé¢ilens para a casa. Voceé
encontra tudo com valores
especiais na loja do outlet. f

Paula
Torres

Os sapatos da
designer Paula
Torres se tornaram
conhecidos nos pés
das mulheres cool
e elegantes. No
Catarina Fashion
Outlet, vocé
encontra os modelos
mais cobicados,
como as famosas

Grupo Agilita

Com loja exclusiva no shopping, o Grupo
Agilita traz ao Catarina pegas com valores
até 80% mais baixos. Vocé encontra os
vestidos festivos da Fabulous, os looks
cheios de referéncias de moda da Agilita e as papetes e os saltos

criagdes com toque divertido da Litt. Parada confortaveis, com
obrigatoria na ida ao outlet! pregos irresistiveis.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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AUSTRAL

Marca nacional que leva em consideracdo questdes
socioambientais na hora de criar suas cole¢des, a Austral
também tem o seu espago por aqui. Vocé encontra pegas
autorais e faceis de coordenar com até 70% off. Entre elas,
camisetas, camisas, bermudas e calgas feitas com algoddo
certificado e uma variedade de itens confeccionados

com PET reciclado.

Lajort

Sao 50 anos de historia que fazem da Lafort
referéncia no mercado de moda nacional.
Expertem tricos e tecidos teenologicos, a
grife tambdém ¢ conhecida por seus vestidos
com caimento perfeito, alfaiataria impecavel
e looks autorais que sao desejo imedialo.
Todas essas linhas estao presentes no outlet
com descontos de até 70%.

Kings Snecakers

Desde 2007, a Kings se tornou um dos points
para os fas do mundo dos sneakers. Com
uma curadoria imbativel, a loja vende desde
ténis classicos da Adidas, Puma e Jordans,
entre outras, até pecas de vestuario de
marcas como Mitchell & Ness, Lacoste e
Champion. E no Catarina os itens ganham
pregos especiais. Simplesmente imperdivel!

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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CLUBE MELISSA

D4 para sentir de longe o cheirinho das sandalias de
plastico mais conhecidas do universo da moda. Com mais
de 45 anos de existéncia, a Melissa se tornou uma das
marcas de maior destaque no cendario mundial. Veganos

e reciclaveis, seus langamentos incluem desde a cléssica
Melissa Aranha até sapatilhas, mules, ténis e saltos. E vocé
encontra todos eles por aqui.

Altitude Park

A ida ao Catarina é pura diversdo para as
criangas. Ainda mais quando o Altitude

Park esta no roteiro do passeio. O espago
reune diversas camas elasticas, trampolins

e espumas para a turma brincar muito. E

se der aquela nostalgia da infancia, ndo se
preocupe: o parque indoor ndo tem limite de
idade. Que tal encarar o desafio?

YourlD

Especializada nos snealiers
mais descolados do
momento, a multimarcas
revune uma selecao de grifes
inlernacionais e nacionais,

a exemplo da Asics, Carnan,
Nike e Ous. Ea melhor parte
sao os descontos, que podem
chegar a at¢ 60%.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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Zal:

Loja mineira dedicada
ao publico masculino,
a Zak reline produtos
das grifes nacionais
Osklen e Ellus e das
importadas Diesel e
Tommy Hilfiger, além
da marca homénima
que mistura o classico
e 0 contemporaneo
em um guarda-roupa
completo para o
homem atual. As
pegas atemporais
aparecem por aqui
com valores até 60%
mais baixos que o
tradicional.

ADRIANA
DEGREAS

Quando o assunto ¢
beachwear, Addriana Degreas
¢ referéneia. A marca é
especialista em biquinis e
maios que unem inspiracoes
brasileiras e modelagens
inovadoras. As pecas
pensadas para o pos praia
também fazem sucesso e t[ém
desconto de até 50%.

|

Carol -Bassi

Fundada em 2014, a marca

¢é querida por uma legido de
apaixonadas por moda. Carol Bassi
incorpora referéncias fashion em
suas criagdes, que se tornam desejo
imediato. Na loja do Catarina,
looks de colegdes anteriores
ganham descontos imperdiveis.
Uma boa oportunidade para
renovar o closet.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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. Lenny
Niemever

A estilista traduz a esséncia do
Rio de Janeiro em suas criagdes
elegantes e cheias de referéncias
nacionais. Lenny Niemeyer é
marca queridinha de quem se
identifica com a bossa carioca e
gosta de emendar a praia com
um programa mais arrumado.
Na loja da marca no outlet, vocé
encontra as pegas da estilista
com descontos de até 60%.

Jorge
stchoff

Naloja damarca
nacional no Catarina,
eslao os famosos
calcados femininos
com design autoral

¢ adornados com
metais e pedrarias,
assim como
ACessOrios em couro
calinha dedicada aos
homens. Tudo, claro,
com até 50% off.

CRIATIFF

Proporcionar autenticidade
e sofisticagdo em todas as

ocasiBes é o desejo da Criatiff,

marca paulistana com mais
de 40 anos de trajetéria.
Blusas, saias, calgas, vestidos,
bermudas e coletes aparecem
em versGes monocromaticas
e estampadas e ganham
descontos de até 60%.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO
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Brooksfield Donna

Alfaiataria impecavel para a mulher
conlemporanea usar do trabalho ao
happy hour. Este ¢ o mote da Brooksfield
Donna. marca que escolheu o Catarina
para abrir o seu unico outlet. Os
descontos podem chegara70 - em pecas
deworkwear alooks casuais, passando
por acessorios, como bolsas, cintos,
colares, lencos e echarpes. Vale a visita!

Al [
Columbia
Que tal garantir roupas para esportes de
aventura com valores até 60% mais baixos?
A Columbia tem desde bermudas e shorts
para corrida até jaquetas e fleeces para neve,
além de itens para escalada e trilhas. E o
melhor: tudo disponivel em vers&es femininas,
masculinas e infantis para a familia toda se
preparar para a préxima viagem.

CRIAMIGOS

Qual crianga ndo deseja ter um brinquedo do jeito que
ela sonha? Isso é possivel na Criamigos, oficina de ursos
de pellcia que da vida aos melhores amigos do seu filho.
Vocé escolhe o tipo de urso, customiza com voz e look,
e ganha até a certiddo de nascimento dele. Um momento
magico que fica guardado para sempre.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGAO

PECORINO

BAR & TRATTORIA

Polpettone
alla parmigiana.

O ltaliano
mais querido .

do Brasil
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ESTAMOS NO PISO L2
DO CATARINA FASHION OUTLET
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PATBO

Patricia Bonaldi fundou a
PalBo com o intuito de criar
pecas mais ousadas, que
incorporam tendéncias,

mas com um toque mais
casual que a marca mae. De
la para ca, agrile se tornou
figura carimbada na Semana
de Moda de Nova York e no
Catarina, onde tem pecas com
alé 60% off. Vale o passeio para
garantir os adorados vestidos
ou os jeans bordados.

°

Lefal

J/
Aberta como uma multimarcas por trés
amigas apaixonadas por moda, a Lefah
descobriu sua forga no beachwear. Biquinis,
maids e bodies fazem um mix de modelagens
diferenciadas com estamparia arrojada e cores
que fogem do lugar-comum. No espago do
outlet estdo os principais langamentos da grife
com valores de tirar o félego.

Vila Don
Paltto

Que tal fazer uma pausa nas
compras e curtir as delicias
gastronomicas do Catarina?

O restaurante Vila Don Patto,
tradicional da rota do vinho
local, tem uma unidade no outlet
e serve iguarias da culindria
portuguesa e italiana. Como
entrada, experimente o bolinho
de bacalhau — é de comer
rezando —, escolha um prato
para compartilhar com a familia
e harmonize com um bom vinho.

TEXTOS: GUILHERME MARRARA. FOTOS: DIVULGAGCAO
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ONDE ENCONTRAR

AV. MAGALHAES DE CASTRO, 12.000,
CIDADE JARDIM - TEL. 11 3552-1000
@CIDADEJARDIMSHOPPING
CJFASHION.COM

ADEGA SANTIAGO 4° PISO, TEL. 3758-4446
APTK SPIRIT 2° PISO, TEL. 93093-0001 (WhatsApp)
BACIO DI LATTE 1° PISO, TEL. 91062-3036
BISTRO PARIGI 4° PISO, TEL. 3198-9440

CALIX 3° PISO TEL. 3198-9409 / 98013-5715
CASA BRAZ 4° PISO, TEL. 5555-2354

CASA DO PAO DE QUEIJO 1° PISO, TEL. 3198-9418
CHOCOLAT DU JOUR TERREO, TEL. 3758-0561
DUE CUOCHI JARDIM 3° PISO, TEL. 3758-2731
FINI 3° PISO, TEL. 98781-9298 / 91737-1001

FIT FOOD 4° PISO, TEL. 3759-7878 / 98156-6595
FIT MARKET 2° PISO, TEL. 3198-9375 (WhatsApp)
GERO PANINI 3° PISO, TEL. 3198-9493 /
3198-9491 (Delivery)

HAOMA 2° PISO, TEL. 994193-5624 (WhatsApp)
IL BARISTA 2° PISO, TEL. 3198-9318

ISABEL BUK 1° PISO, TEL. 2925-4428/ 99892-9565
(WhatsApp)

KOPENHAGEN 2° PISO, TEL. 95982-2693
KOSUSHI 4° PISO, TEL. 3552-7272

LA GUAPA 3° PISO, TEL. 3198-9476

L'AVENUE TERREO, TEL. 3198-8278
LANCHONETE DA CIDADE 1° PISO, TEL. 5555-
2355/ 93343-9598

MAKOTO TERREO, TEL. 3758-2565

NOIR 2° PISO, TEL. 96750-7453

OAKBERRY AGAI 2° PISO, TEL. 97896-8491
OLEA TERREO, sem telefone

PATI PIVA 1° PISO, TEL. 3552-5670

POBRE JUAN 3° PISO, TEL. 3552-3150 / 98277-8435
(WhatsApp)

SAL GASTRONOMIA 3° PISO, TEL. 3198-9505 /
98137-4086

SANTO GRAO CAFE 2° PISO, TEL. 3198-9373
SMOOV 2° PISO, TEL. 95303-1075

TEA SHOP 2° PISO, TEL. 98769-9100

THE COFFEE 1° PISO, TEL. 94045-5441

VERO LATTE 1° PISO, TEL. 91415-7731

am

ADCOS 2° PISO, TEL. 3198-9363 / 97587-8530
ALEXANDRE BIRMAN 2° PISO, TEL. 99263-4936
ALEXANDRE DE PARIS 1° PISO, TEL. 3552-2900
ALFAIATARIA PARAMOUNT 1° PISO, TEL. 3552-
1414/ 99994-4872

AMISSIMA 2° PISO, TEL. 3198-9350 / 97628-7948
ANA ROCHA & APPOLINARIO 1° PISO, TEL. 3552-
5555 / 3552-5557

AQUAZZURA TERREO, TEL. 3198-9495 / 91573-7859
ARA VARTANIAN TERREO, TEL. 3044-0133
ARCHAI STORE 1° PISO, TEL. 97766-3826.
BALMAIN TERREO, TEL 3198-9471 / 95580-0803
BARTHELEMY 2° PISO, TEL. 96088-7840 / 97578-8656
BAYARD 2° PISO, TEL. 3198-9432 / 91573-6308
BELAS ARTES 2° PISO, TEL. 98831-3961 / 5576-7359
BIANELLO 3° PISO, TEL. 21 97214-7302

BLUE BIRD 1° PISO, TEL. 3198-9422 / 94539-5510
BOTTI 2° PISO, TEL. 93336-3630

BRAE 2° PISO, TEL. 15 99756-2838

BREITLING 1° PISO, TEL. 3198-9366 / 3198-9367
BROOKSFIELD 3° PISO, TEL. 3198-9337 / 97672-4962
BROOKSFIELD DONNA 1° PISO, TEL. 3758-1443 /
99496-9661

BROOKSFIELD JR. 1° PISO, TEL. 97681-1683
BRUMANI TERREO, TEL. 3198-9431 / 91364-5959
BVLGARI TERREO, TEL. 3198-9408

BUP BABY 3° PISO, TEL. 97082-6673

CABANA 1° PISO, TEL. 99549-2005

CAROL BASSI 2° PISO, TEL. 99202-6141 (WhatsApp)
CAROLINA HERRERA TERREO, TEL. 3552-7777 /
99210-1405

CAROLINA NEVES 2° PISO, TEL. 97271-0111
CARTER'’S 2° PISO, TEL. 2191-8337 / 95123-5025
CARTIER TERREO, TEL. 3759-3240

CATERINA MILANO 1° PISO, TEL. 94089-1773
CELINE TERREO, TEL. 3198-9480 / 91573-6297
CERAMICA E CIA 2° PISO, TEL. 99612-0011
CHARTH 2° PISO, TEL. 15 99762-4838

CHLOE TERREO, TEL. 3198-9525

CIAN 2° PISO, TEL. 99422-9972

CINEMARK 3° PISO, sem telefone

CJ MARES TERREO, TEL. 3198-9365

CLARO 3° PISO, TEL. 97611-5643 (WhatsApp)
COOKIE DREAMS 3° PISO, TEL. 98567-2410
CORSAGE 1° PISO, TEL. 3812-5900 / 93707-4535
CRIS BARROS TERREO, TEL. 3048-5548 / 99509-7685

RELOGIO
LOUIS
VUITTON
(PAG. 82)

CROCS 3° PISO, TEL. 97844-4448
CRUISE 1° PISO, TEL. 3198-9376

DANKI 1° PISO, TEL. 99526-2045

DETONI BEAUTY 1° PISO, TEL. 54 99993-0895
DIOR TERREO, TEL. 3750-4400

DIPUA 1° PISO, TEL. 21 96430-5370

DROGASIL 1° PISO, TEL. 3758-5036 / 99993-9281
DROPER 3° PISO, TEL. 91604-2017 (WhatsApp)
EMILIO PUCCI TERREO, TEL. 3552-2050
ESTRELA BEAUTY 3° PISO, TEL. 94229-0590
FENDI TERREO, TEL. 4873-5592 / 4873-5595
FOM 3° PISO, TEL. 3758-0719 / 95339-0042
GALINDA 3° PISO, TEL. 95777-0809
GALLERIST 1° PISO, TEL. 3198-9490

GIANVITO ROSSI TERREO, TEL. 3198-9460
GIORGIO ARMANI TERREO, TEL. 3755-0607
GINGER 1° PISO, TEL. 97112-1932

GRANADO 1° PISO, TEL. 3198-9424

GUCCI TERREO, TEL. 3759-8090

GUERREIRO 1° PISO, TEL. 3758-0198 /
95686-0123

GUSTAVO EYEWEAR 2° PISO, TEL. 3198-9448
HAIGHT 1° PISO, TEL. 3198-9401 / 95385-6743
HELENA BORDON 1° PISO, TEL. 93330-1200
HERING 2° PISO, TEL. 3587-9934 / 99198-6584
HERMES TERREO, TEL. 3552-4500

INTIMISSIMI 1° PISO, TEL. 3198-9355 /
98666-1369

ISABEL BUK 1° PISO, TEL. 2925-4428 /
99892-9565 (WhatsApp)

IORANE 2° PISO, TEL. 3198-9405

IPLACE 2° PISO, TEL. 4380-1249

ISABAHIA 2° PISO, TEL. 97632-8791

I1ZZIPIZI 1° PISO, TEL. 94848-5437 / 99386-5222
ISOLUTION 3° PISO, TEL. 5096-2827 / 97069-3612
JOCCALI 1° PISO, TEL. 99189-0791

JOHN JOHN 1° PISO, TEL. 95319-4239

K20 TOUR CAMBIO 3° PISO, TEL. 3552-2990
KG GEMS 1° PISO, TEL. 96081-3055 / 94884-4704
LA GEA 2° PISO, TEL. 91510-5911

LA ROUGE BELLE 1° PISO, TEL. 3198-9346

LA TOUCHE DE L’ART 1° PISO, TEL. 95038-0513
LACOSTE 1° PISO, TEL. 3198-9467 / 96398-6610
LALEBLU 3° PISO, TEL. 98195-4473

LAVA SECCO 3° PISO, TEL. 3758-5455

LE CREUSET 1° PISO, TEL. 3198-9482/
94461-0208 (WhatsApp)

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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BOLSA
CHLOE 4
(PAG. 156) .

LE LIS 1° PISO, TEL. 3758-1225 / 97551-1454
LEGO 1° PISO, TEL. 95558-8056

LEMON BASICS 1° PISO, TEL. 51 99578-7844

LES CLOCHES 2° PISO, TEL. 91108-4634

LETE 2° PISO, TEL. 3198-9459 / 97600-3941
LILIANE GARMES 2° PISO, TEL. 98356-4949

LINUS 1° PISO, TEL. 91639-0131

LOCCITANE 2° PISO, TEL. 2424-0807 / 16 99637-1879
LOFT HAIR BOUTIQUE 3° PISO, TEL. 3755-0515 /
94702-3422

LOUIS VUITTON TERREO, TEL. 98886-5372

LU MONTEIRO 2° PISO, TEL. 3198-9336
MAGNOLIA 2° PISO, TEL. 91115-0832
MANDARINA 3° PISO, TEL.99646-6326 / 99684-6938
MANOLITA 1° PISO, TEL. 3198-9454 / 97754-0029

MARIA CABALEIRO 1° PISO, TEL. 99738-6812
MINGO 2° PISO, TEL. 96255-0847

MISCI 2° PISO, TEL. 3198-9456 / 91698-8477
MISSINCLOF 2° PISO, TEL. 3552-2680

MIXED 1° PISO, TEL. 3552-3111 / 3552-3112
MIXED KIDS 1°PISO, TEL. 3552-3111 / 3552-3112
MIYA KEA 2° PISO, TEL. 99994-0126 / 98762-2559
MOBYDICK 2SS, TEL. 3552-1300

MUNDO DO ENXOVAL 1° PISO, TEL. 3758-4945 /
97628-5712

NERIAGE 1° PISO, TEL. 97122-7613

NEW ERA 2° PISO, TEL. 99868-3022

NEW MATCH 2° PISO, TEL. 91646-5537

OMEGA TERREO, TEL. 3198-9370

OPTICA SELLA 2° PISO, TEL. 3552-2922 / 98996-2538
ORGANIKA 3° PISO, TEL. 99261-4282

PB KIDS 1° PISO, TEL. 99204-3532

PENNO FLORES 3° PISO, TEL. 91370-1779
PERFECTRIP 3° PISO, TEL. 3750-4142 / 94205-8106
PITUCHINHUS 3° PISO, TEL. 97785-0193
PRADA TERREO, TEL. 3552-1030

PRESENTES MICKEY 3° PISO, TEL. 3758-3005
PRINT STORE 3° PISO, TEL. 3552-1444 / 96662-1444
REEBOK SPORTS CLUB 4° PISO, TEL. 3759-7878
RICHARDS 2° PISO, TEL. 3758-2237 / 99360-8719
ROLEX TERREO, TEL. 3758-4953 / 3758-4960
SAPATARIA DO FUTURO 3° PISO, TEL. 3552-1050
SARDEGNA 2° PISO, TEL. 93334-0413

SEPHORA 1° PISO, TEL. 3198-9402 / 91947-0805
SHORTS & CO 1° PISO, TEL. 3198-9360
SIGNATURE CUT-BARBEARIA DECK PARK, TEL.
3198-9362 / 91485-8438

SILVIA FURMANOVICH 2° PISO, TEL. 3552-1460 /
94722-4258

SISLEY 1° PISO, TEL. 99010-8978

SLYCE 2° PISO, TEL. 98929-3818

SMART PET 3° PISO, TEL. 3552-2002

SPA CIDADE JARDIM 5° PISO, TEL. 3552-3575
SPICY 2° PISO, TEL. 96847-1031

SU & DO 2° PISO, TEL. 99703-9939

TAG HEUER TERREO, TEL. 3198-9458

TAKEME 3° PISO, TEL. 99990-0100

TANIA BULHOES TERREO, TEL. 3087-0090
THULE STORE 2° PISO, TEL. 3198-9397

TIFFANY & CO. TERREO, TEL. 3552-5200

TIG 1° PISO, TEL. 3755-1174

TIMIRIM 3° PISO, TEL. 99630-1161

TOTAL BABY 3° PISO, TEL. 94735-7124

TOTTA 1° PISO, TEL. 21 97058-8044

TOUR DA AVENTURA 1° PISO, TEL. 95217-4124 /
98579-4172

TRACK & FIELD 1° PISO, TEL. 3755-0757 /
94254-8409 (WhatsApp)

TROIS PETIT 3° PISO, TEL. 99645-4056
TROUSSEAU 1° PISO, TEL. 97423-3420

TWENTY FOUR SEVEN 1° PISO, TEL. 3198-9454
VALENTINO TERREO, TEL. 3274-6090 /
95665-2603 (WhatsApp)

VARANDA 4° PISO, TEL. 3035-5859

VANS 2° PISO, TEL. 96172-8566 / 91124-3931

VAN CLEEF & ARPELS TERREO, TEL. 3152-6630

VICTORIA SAYEG 1° PISO, TEL. 99569-0352
(WhatsApp)

VIVARA 2° PISO, TEL. 95266-6196

VIVO 3° PISO, TEL. 94271-9230 (WhatsApp)
WORLD WINE 3° PISO, TEL. 3198-9515 / 3198-9518
YSLA (TRIYA) 1° PISO, TEL. 3198-9430 / 98440-1645
Z2 2° PISO, TEL. 93348-3376

ZAPALLA 1° PISO, TEL. 3552-3110 / 91725-4522
ZARA 1°PISO, TEL. 2101-1952

ZARA HOME 1° PISO, TEL. 2101-1900 / 4134-2882

HOME & DESIGN

6F VITRINE M1, COMPRA ON-LINE

AD STUDIO M1, TEL. 3198-9423
ARTEFACTO 2° PISO, TEL. 5039-9999
ARTELASSE M1, TEL. 97288-8726

BRUGINI 1° PISO, TEL. 13 997322158

BY KAMY M1, TEL. 3198-9414

CAMICADO 1° PISO, TEL. 93099-9732
CEJANA PIRES M1, TEL. 62 9902-4609 (WhatsApp)
DEMOCRART M1, TEL. 99674-6829
ESTUDIO BOLA M1, TEL. 3198-9399

ITAU PERSONALLITE M1, TEL. 4004-6546
JADERALMEIDA M1, TEL. 99260-4024

LOLA HOME 1° PISO, 2365-8750 / 97653-0793
LUMINI M1, TEL. 98824-4981

MARCATO M1, TEL. 3198-9406

MARCELO MENEZES M1, TEL. 62 98410-7699
NATUZZI ITALIA 1° PISO, TEL. 94216-7723
NA MESA COM JU 1°PISO, TEL. 96904-2030
THERMO MIX M1, TEL. 96304-9341

UD HOUSE 2° PISO, TEL. 3198-9465

ZAFF DESIGN M1, TEL. 99723-6247 / 91570-0619

Shops Jardins

RUA HADDOCK LOBO, 1.626 — JARDINS
TEL. 11 3198-8200
@SHOPSJARDINS CJFASHION.COM

GASTRONOMIA

ADEGA SANTIAGO 3° PISO, TEL. 3198-8258
APTK SPIRITS 2° PISO, TEL. 99872-0001
(WhatsApp)

CHOCOLAT DU JOUR TERREO E 1° PISO, TEL.
3198-8255

GIUGIU RISTORANTE TERREO, TEL 3198-8220
IL BARISTA 2° PISO, TEL. 3198-8262 (telefone e
WhatsApp)

MAKOTO 4° PISO, TEL. 3198-8261

ROI 3° PISO, TEL. 4040-7622

LOJAS

ADCOS 2° PISO, TEL. 11-3198-8275/ 11-97588-5095
ALEXANDRE BIRMAN 1° PISO, TEL.11-99221-0405
ALEXANDRE DE PARIS 1° PISO, TEL.11-3198-8252
ANOTHER PLACE 2° PISO. 11-98893-9617
AQUAZZURA 1° PISO, TEL.11-91573-6174/ 11-3198-8226
ARRAN]JO DO DIA 1° PISO, TEL. 11-97087-2424
BAYARD 2° PISO, TEL. 11-91573-7449/ 11-3198-8229

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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BIANELLO 2° PISO, TEL. 21-97214-7302
BRUNELLO CUCINELLI TERREO, TEL. 11-3198-
9387/ 11-91573-7574

CREED TERREO, TEL. 11-91301-6115

CRUISE 1° PISO, TEL. 11-98184-2222

DIOR TERREO, TEL. 11-4632-0991

DUE PANNO 2° PISO, TEL 11-95327-2446
FARMACIA DISCOVER 2° PISO, TEL 11-3198-8266/
11-97179-9466

FRATELLI ROSSETI 2° PISO, TEL. 11-3198-8268/
11-91573-5562

GE BEAUTY 2° PISO, TEL. 11-96620-8929
(WhatsApp)

GIANVITO ROSSI 1° PISO, TEL. 11-3198-8226/ 11-
91573- 6174

GRANADO 2° PISO, TEL. 21-99879-8161

GRIFITH 1° PISO, TEL. 11-3062-0018

GUCCI TERREO, TEL. 11-3199-0610

ISA BAHIA 1° PISO, TEL. 21-98440-0734

ISABEL MARANT 1° PISO, TEL. 11-3198-8227/ 11-
91573-7317

KELLY SVENSSON 1° PISO TEL. 11-99152-1864

BROCHE
CARTIER
(PAG. 152)

LALEBLU 1° PISO, TEL 11-93354-0404
LAPIMA 2° PISO, TEL. 11-96322-5487/ 19-99778-2438
LAURA MARCHI 1° PISO, TEL. 11-99463-8541
LEMON BASICS 1° PISO, TEL. 11-99164-8805
LOUIS VUITTON TERREO, TEL. 11-3060-5099
M.VICTORIA PERFUME 2° PISO, TEL. 35-99126-0047
MANOLITA 1° PISO, TEL. 11-98115-0808

MELLOW ME 1° PISO, TEL. 11-98891-4509

OPTICA SELLA 2° PISO, TEL. 11-3198-8249
OSKLEN 2° PISO, TEL. 11-2397-0899

PAULA TORRES 1° PISO, TEL. 11-3198-8247/ 11-
93056-7892

PISTACCHIO HOME 1° PISO, TEL. 11-97527-1333
RENE CAOVILLA 1° PISO, TEL. 11-3198-8226/ 11-
91573-6174

SARA JOIAS 1° PISO, TEL. 11-3198-8250
SARDEGNA 2° PISO, TEL. 11-91245-2130/ 11-93400-5500
SEPHORA 1° PISO, TEL. 11-3198-8222

SERPUI 1° PISO, TEL. 11-3198-8234/ 11-98220-8598
SHORTS CO. 2° PISO, TEL. 11-3198-8276

SISLEY 2° PISO, TEL. 11-91372-8432

SMART PET 1° SUBSOLO, TEL. 11-3198-8264
SUNGLASS HUT 2° PISO, TEL. 11-91612-5480

TAG HEUER 2° PISO, TEL. 11-3198-8267

TAKE ME 2° PISO, TEL. 11-93296-3046
THERMOMIX 2° PISO, TEL. 11-95020-6919

TOTTA 1° PISO, TEL. 11-98937-1315

TRACK&FIELD 2° PISO, TEL. 11-99807-5298/ 11-3198-8233
VEHR 1° PISO, TEL. 11-93766-1425

WANDERLEY NUNES\W 2° PISO, TEL. 11-4240-
2640/ 11-99300-0003 (WhatsApp)

RODOVIA CASTELLO BRANCO, KM-60
SAO ROQUE - TEL. 11 4130-4800
@CATARINAFASHIONOUTLET
CATARINAFASHIONOUTLET.COM.BR

A CAMPONESA TEL. 4130-4712 / 99883-4209
AMERICAN COOKIES TEL. 97556-0204 / 94729-1140
APPLEBBES TEL. 94034-6085

ASMARANY TEL. 98799-2356

BACIO DI LATTE TEL. 97312-7401

BATATOP TEL. 15-996375272

BORELLI TEL. 15-98119-5990 / 94848-3338
BULLGUER TEL. 19 99667-9357 / 97223-2446
(WhatsApp)

BURGER KING TEL. 97244-4940

CACAU NOIR TEL. 15 99800-6400

CACAU SHOW TEL. 97398-4357

CAFE DO PONTO TEL. 99305-9733

CASA BAUDUCCO (sem tel.)

CASA DO PAO DE QUEIJO TEL. 4130-4695
(loja) / 4130-4670 (quiosque)

CASA PILAO TEL. 4130-4680
CHIQUINHO SORVETES TEL. 96903-1059
CHOPP & BREJA TEL. 95784-1465
COMPACT STORE (sem tel.)

DENGO CHOCOLATE TEL. 97197-2546
DIVINO FOGAO TEL. 3294-0707
DOMINOS / SPOLETO TEL. 93065-7192
DON PATTO TEL. 97316-0618 (WhatrsApp) /
4711-3001

EMPADA BRASIL (sem tel.)

FLOR DA FRUTA TEL. 96198-8169

FREE FARO TEL. 99134-1676 / (15) 99145-9699
GELATO D’ITALIA TEL. 96170-7609

GERO PANINNI TEL. 4130-4750
GRILETTO TEL. 94262-8532

HAVANNA TEL. 93956 7519

ICE ROLL (sem tel.)

IL BARISTA (sem tel.)

KEKALA TEL. 91750-2916

KOPENHAGEN TEL. 4858-4563(WhatsApp)
LA BELLA PASTA (sem telefone)

LE PAIN QUOTIDIEN TEL. 99694-2447
LINDT TEL. 99490-3542

LOVE FOR SWEET 99345-5496

MARILAN / CASA SUICA TEL. 99905-1280/ 99215-3973
MC DONALD’S TEL. 4130-4714

MILKY MOO TEL. 95008-0807

MONTANA GRILL TEL. 94262-8532

MR CHENEY TEL. 97200-4856

MR PRETZEL TEL. 4130-4647

NAGAIRO (sem tel.)

NUTRAFIT TEL. 4130-4675

NUTTY BAVARIAN TEL. 15-99732-1473
OAK BERRY TEL. 99686-8823

OUTBACK STEAK HOUSE TEL. 4280-3344
PARADA OBRIGATORIA TEL. 91208-8118 / 98207-5662
PARMEGGIO TEL. 15-9984-2211

PATRONI TEL. 15-99858-0761

PECORINO (sem tel.)

PIZZA CREK TEL. 19-99584-3490

POBRE JUAN TEL. 4130-4666

REI DO MATE TEL. 96919-0667
ROBOTERIA TEL. 94792-6587

SEU TEMAKI TEL. 91176-8602

SODIE DOCES TEL. 93904-7392

SPLASH BEBIDAS URBANAS (sem tel.)
SUCAO TEL. 95947-8777

THE GOOD COP DONUTS (sem tel.)

THE STEAK FACTORY TEL. 4130- 4783 / 15-99851-4883
VIVENDA DO CAMARAO TEL. 4613-2600 RAMAL 4193
YOGOBERRY (sem tel.)

7 FOR ALL MANKIND TEL. 4130-4841

ACIUM TEL. 91310-3356

AD LIFE TEL. 21-98898-0127

ADIDAS TEL. 2550-7001 / 3377-3118 (WhatsApp)
ADRIANA DEGREAS TEL. 4130-4708 / 911995-2103

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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AEROPOSTALE TEL. 94465-6096

AGILITA TEL. 4130-4664 / 94713-3643

AGUA DE COCO TEL. 94102-6588 / 15-99737-0420
ALEATORY NAUTICA TEL. 4130-4665 / 94115-7306
ALEXANDRE BIRMAN TEL. 15-99762-4838
ALFAIATARIA ANALIA TEL. 4130-4764 / 15-98817-5897
ALTENBURG (sem telefone)

ALTITUDE PARK TEL. 94855-0588

AMERICAN SPORTS TEL. 3862-1692

AMISSIMA TEL. 4130-4774 / 99323-0599

ANIMAL TOUR TEL. 97430-2781

ANTIX TEL. 4130-4660 / 97169-5939

ANY ANY TEL. 99267-3936

APPROVE / JADE JADE TEL. 4780-5509

APTK SPIRITS TEL. 91717-5988

ARAMIS TEL. 4130-4759 / 98667-7805

AREZZO / SCHUTZ TEL. 4130-4715 / 96922-0386
ARMANI EXCHANGE TEL. 4380-7969 / 95092-2667
ARMANI TEL. 4130-4678 / 96382-6597
ARTELASSE TEL. 91161-3513 (WhatsApp)

ASICS TEL. 5056-8412 / 99141-1539

AUSTRAL TEL. 91338-4875

AVATIM TEL. 4130-4745

BAGAGGIO TEL. 94590-1247

BANANA DANGER TEL. 91722-4138

BARRETTES TEL. 972216-5387

BAW TEL. 5196-0800

BEST CANDYZ TEL. 99119-5187 (WhatsApp)
BHAGAVAN TEL. 91452-2763

BIO MUNDO TEL. 94567-2649

BISCOITE TEL. 99199-8927

BLUEBEACH TEL. 2281-1359

BOBSTORE / SALINAS TEL. 96621-2998
BORALE (sem tel.)

BOTTERO TEL. 4130-4835 / 91223-6453

BRANDS HOUSE VR TEL. 4130-4642 / 96621-2998
BRIC A BRAC TEL. 14-99652-3240

BR MACHINE TEL. 49-99986-2322 / 49-99958-5442
BROOKSFIELD DONNA TEL. 9 4516-7016
BROOKSFIELD TEL. 4130-4692 / 99461-2738
BROOKSFIELD JUNIOR TEL. 4130-4765 / 97605-7677
BUCKMAN TEL. 4130-4690

BULOVA TEL. 94050-6317

BURAGO TEL. 91664-2022

BURBERRY TEL. 4130-4635 / 19-97150-6346
CALVIN KLEIN TEL. 93707-9286

CAMISARIA FMW TEL. 91907-5862

CANAL TEL. 4280-0004 / 97598-6544

CARLOS MIELE / M.OFFICER TEL. 97616-6870
CARMEN STEFFENS TEL. 4130-4633 / 94480-2656

CAROL BASSI (sem tel.)

CAROLINA HERRERA TEL. 9 8907-3793 / 4130-4736
CARTER’S TEL. 2222-3791/2222-3792

CASA ALMEIDA TEL. 99446-3657 / 99447-3780
CASA DAS CUECAS TEL. 4130-4840 / 98815-5883
CASAS PERNAMBUCANAS (sem tel.)

CHILLI BEANS TEL. 91031-2015 (quiosque) / 4130-
4803 (6tica) / 93481-2015

CIA MARITIMA TEL. 4130-4648 / 97572-9586
CINEFLIX CONTATO@CINEFLIX.COM.BR

CJ OUTLET TEL. 4130-4852

CLUBE MELISSA TEL. 96574-3052

CNS TEL. 4130-4711/ 98138-0433

COACH TEL. 91781-5079

COLUMBIA TEL. 4130-4693 / 93011-7293

CORI TEL. 95083-4662

COTTON ON TEL. 4130-4784

CRIAMIGOS TEL. 99426-7403

CRIATIFF TEL. 95983-2651

CROCS TEL. 4130-4717 / 96389-6442
CUTELARIA D’AVILA TEL. 97270-2280

DECO SKIN TEL. 99908-2738 / 98847-1188
(quiosque) / 97202-8881

DEMOCRATA TEL. 4130-4643 / 16-98113-1951
DIESEL TEL. 4130-4843 / 94460-5311

DISPLAY KIDS TEL. 15-99732-1473

DOLCE & GABBANA TEL. 4130-4725 /
4130-4722

DROGARIA SAO PAULO (sem tel.)

ELLUS / RICHARDS TEL. 3062-9705 /

99417-0873

ERMENEGILDO ZEGNA TEL. 4130-4748
ESTOQUE / DUDALINA TEL. 99287-0185
FABRIZIO GIANNONE TEL. 99875-2038

FAKINI & ANGEL TEL. 4130-4632

FARMAIS TEL. 4130-4656 / 97279-9602

FILA TEL. 4502-1147 / 98716-1398

FILLITY TEL. 2361-1172

FOTOSSINTESE TEL. 15-99796-9676
GIOVANNA BABY TEL. 98865-8295

GRAND VISION TEL. 94309-9260

GREEN TEL. 99286-3633

GREGORY TEL. 99331-9218

GUCCI TEL. 3199-0470 / 99446-5596

GUESS TEL. 3750-4783 RAMAL 515

GWM TEL. 5332-3900

HANG LOOSE GARAGE TEL. 4130-4839 / 99577-9174
HERING TEL. 4130-4652 / 97095-0481

HIGHSTIL TEL. 4130-4747 / 96919-6372 (WhatsApp)
HUGO BOSS TEL. 3198-9646 / 97156-8386

CHARM
LOUIS

VUITTON
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HUGO TEL. 97501-4909

INOVATHI TEL. 4839-0171/ 99892-3627
IORANE TEL. 91238-5403

JOGE TEL. 4130-4745 / 94207-1401

JORGE BISCHOFF TEL. 51-99670-6774
KHELF TEL. 4130-4709 / 94295-6577
KIDSTOK TEL. 93205-6530 (WhatsApp)
KIKA SIMONSEN TEL. 15-99657-4848
KINGS SNEARKER TEL. 93211-9988
KIPLING TEL. 91781-4431

KLAROMA 43-3313-2431

LA MAISON DE LA BIERE (sem tel.)
LACOSTE TEL. 95639-8909 (WhatsApp)
LAFORT TEL. 98521-4261

LAUF TEL. 91936-2876

LE BRIJU TEL. 4130-4792 / 98563-0396

LE CREUSET TEL. 94353-5687 / 7286-4407
LEFAH TEL. 99177-8335

LEMON BASICS TEL. 96614-2772

LENNY NIEMEYER 21-99283-2908

LEVI’S TEL. 4130-4649 / 98904-0223

LINUS (sem telefone)

LIVE! TEL. 94055-2411

LOCCITANE TEL. 93716-8452

LOFTY STYLE TEL. 91701-0330 / 99758-4461
L'OREAL TEL. 4130-4720 / 97358-7895
LOUNGERIE TEL. 97691-2282

LUDIQUE ET BADIN TEL. 4130-4845 / 3060-4822
LUPO TEL. 4130-4781/ 91125-7682

LUPO / ESCALA TEL. 4130-4702 / 93326-8125
MAHILA TEL. 99469-7752

MARCOS E MARCOS (sem tel.)

ME LINDA TEL. 2152-1080

MELISSA TEL. 96574-3052/ 96578-6347
MICHAEL KORS TEL. 4130-4661 / 96930-5469
MIZUNO TEL. 4130-4790

MMARTAN TEL. 4130-4731

MOB TEL. 4130-4838 / 99155-2373

MOBY DICK TEL. 4527-1417

MORANA TEL. 4130-4763 / 94377-6376
MOVING JET TEL. 5242-6959 / 15-99110-6511
MR KITSCH TEL. 98972-3105 (WhatsApp)
MUNDO DO ENXOVAL TEL. 4130-4766 / 4130-4760
NATURA TEL. 97111-2266

NBA STORE TEL. 91857-6454

NEW BALANCE TEL. 96538-0122

NEW ERA TEL. 97548-9933 / 4130-4755
NIKE TEL. 2189-0674

NOEL STORE TEL. 99429-5001

O BOTICARIO TEL. 19-99220-4311

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS
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ONDE ENCONTRAR

OAKLEY TEL. 95220-0200 / 96859-7076
OFF PREMIUM TEL. 95034-6044

ONE UP TEL. 4130-4685 / 98967-1301
OPHICINA (sem tel.)

OPHICINA FOOTWEAR TEL. 91283-6127
OPTICA SELLA TEL. 4130-4653 / 99281-7387
ORIGINAL PENGUIM TEL. 91781-4884
ORTOBOM TEL. 4130-4746

OSKLEN TEL. 94245-7736

OTICA DAX TEL. 93308-7444

OTICAS CAROL TEL. 4130-4833 / 15-98166-0708
PAMPILI TEL. 4130-4793 / 99653-4942
PANDORA TEL. 99178-0151

PANTYS TEL. 15-99187-4588

PATBO TEL. 91414-9282

PAULA TORRES TEL. 93360-9183
PHILIPP PLEIN TEL. 4130-4827

PHILIPS (sem tel.)

PITICAS TEL. 97175-9053 / 97173-3385
PITUCHINHUS TEL. 94962-0046
POLIMAIA TEL. 4130-4847 / 91001-4177
POLIMAIA TEL. 91001-4177

POLISHOP TEL. 4130-4682 / 96474-0048
POLO JACK TEL. 4130-4779

POLO WEAR TEL. 4130-4650

PLIE TEL. 99284-5888

PRATISSIMA TEL. 2691-5773

PROBEL (sem tel.)

PUKET TEL. 4130-4684 / 99640-5219
PUMA TEL. 99300-2573 (WhatsApp)
REEBOOK TEL. 94460-5857

RESERVA TEL. 5242-3882

RIO PRETTO TEL. 91078 - 3699

ROLLER FUN (sem tel.)

SACADA TEL. 99929-8508

SALVATORE FERRAGAMO TEL. 4130-4782 /
98585-0257

SAMSONITE TEL. 4130-4743 / 99229-1086
SANTA MARINELLA TEL. 96586-9805 /
93071-9351

SEJA TEL. 91205-7441 / 4130-4718
SEPHORA TEL. 4130-4708

SERGIO’S CALGADOS TEL. 4130-4672 /
94180-9988

SESTINI TEL. 93254-3579

SHORTS CO TEL. 99595-2170
SHOULDER TEL. 4130-4832/ 97218-3377
SIDE WALK TEL. 4130-4681 / 93245-4113
SPLASH BOUTIQUE TEL. 4130-4696 /
97275-5254

STANCE TEL. 93721-0681

STOP & GO TEL. 9987-0830

SUNGLASS HUT TEL. 4130-4738 /
91014-3660

SURF TRIP TEL. 4130-4673 / 96603-3186
SWAROVSKI TEL. 4130- 4846 (WatsApp)
TANIA BULHOES TEL. 97435-5690

THE COSMETICS COMPANY STORE

&

N

T
AT o
y v

TEL. 4380-7077 / 99381-5434

THE NORTH FACE TEL. 91403-9513
TIARA BOLSAS TEL. 4130-4778
TIGRESSE TEL. 4130-4646

TIP TOP TEL. 4130-4689 / 94249-4314
TNG TEL. 4689-7372 / 95281-6566

TODAS AS CAPAS TEL. 94149-9990
TOMMY HILFIGER TEL. 94471-6895
TORY BURCH TEL. 4130-4641/ 4130-4640
TRACK & FIELD TEL. 91053-6095 (WhatsApp)
TRAYMON TEL. 91646-6091

TREME TERRA TEL. 93456-1061 /
97377-2840

TREVISAN ALIANCAS TEL. 99869-5555
TRIYA TEL. 4130-4663 / 96400-6315
TROUSSEAU TEL. 4130-4704 / 97090-9681
UGG TEL. 4130-4744

BOLSA
PRADA
(PAG.110)

UNDER ARMOUR TEL. 4130-4757 / 94487-0362
URUAQUE TEL. 99958-2023

UZA SHOES TEL. 91686-0862

VALISERE TEL. 4130-4770 / 97162-4942
VANS TEL. 99138-7994

VENOM TEL. 4130-4657 / 15-98822-2410
VILA ROMANA TEL. 4130-4798

VIVARA LIFE TEL. 95989-5673

VIVARA TEL. 4130-4737 / 95989-5673

VIVO TEL. 94257-7771

VIX PAULA HERMANNY TEL. 4130-4844 /
21-96634-0391

WORLD WINE TEL. 4130-4794 / 4130-5301
YOUR ID TEL. 99313-5511

ZAK TEL. 4130-4775

ZEFERINO TEL. 95551-1125

ZINZANE TEL. 99133-8714

SHOPPING CIDADE JARDIM / SHOPS JARDINS

!

A drogaria do bem-estar por inteiro

As melhores marcas de

SAUDE, BELEZA E BEM-ESTAR

Descubra um mundo de possibilidades para cuidar de vocé.
Curadoria especializada e produtos exclusivos.
Shops Jardins - Piso 2

e confira nossos
canais digitais

@drogariadiscover

&> www.drogariadiscover.com.br
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SHOPS JARDINS

COLAR
BVLGARI

SHOPPING CIDADE JARDIM

O COLAR EM FORMA DE SERPENTE
GANHA NOVA VERSAO COM
ACABAMENTOS EM MADREPEROLA

Jardim
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